
“匠从八方来，器成天下走。”江西景德

镇市因瓷而生、因瓷而兴、因瓷而名。

2019 年 8 月，《景德镇国家陶瓷文化传

承创新试验区实施方案》正式印发，这是全

国首个文化类试验区。两年多来，景德镇

开拓进取，国家陶瓷文化传承创新试验区

建设迈出坚实步伐。

前不久，2021 中国景德镇国际陶瓷博

览会举行，为陶瓷领域搭建了最新科技、最

美创意、最好产品交流碰撞的国际舞台。

传承：三宝村磁力强

从景德镇市中心往东南山麓行进 20 分

钟车程，便到了三宝国际瓷谷。这里因五

代时期日产优质瓷土价值 3 个金元宝而得

名，曾是瓷土原料的重要矿产地。北宋时

期，三宝湖田窑创烧出影青瓷，奠定了景德

镇瓷业兴盛千年的基础，造瓷之源在三宝。

这里悠远、古朴、静谧，犹如世外桃源，

却早已蜚声海内外。沿山谷一路行来，青

山下、小溪旁，一个个陶瓷工作室、博物馆、

美术馆会把你留下来，一处处工业遗存讲

述着泥与火的交融传承。瓷元素让这里别

具一格。

1995 年之前，三宝村还是一个普通的

小村。海外留学归来的陶艺家李见深在这

里买下几幢老房子，按照自己的梦想打造

“陶花源”，在这里生活、创作⋯⋯起初这里

只有他的工作室，后来慕名而来的陶艺爱

好者越来越多。如今，三宝国际陶艺村声

名鹊起，已成为瓷都的名片。2000 年正式

对外开放以来，已有近千名外国陶艺家来

这里创作、交流、访问，常住的有近 500 人。

木门边贴着大红春联，院子里散放着瓷

碗瓷片，小溪里游着几只鸭子，一瓷一罐，一

草一木，看似随意的院落野趣天成。时光似

乎在这里变慢了，三宝国际陶艺村博物馆让

远道而来的游客找到了梦中的田园。

景德镇三宝国际陶艺村创始人李见深

每天都忙于创作。他充满感情地说：“景德

镇是中国的一幅画、一件艺术品，这个城市

应该成为中国文化的载体。其实，比这个

小山谷风景美的地方有很多，但它是宋代

陶瓷的源头、青白瓷的故乡，这是我看中它

的最大价值。我们保留了它最原真的属性

和村落最质朴的美感，把时间和岁月痕迹

留 下 来 了 ，去 满 足 无 数 人 对 景 德 镇 的 期

待。造村制陶，东西三宝，也成为我的一件

穿越时空的大作品。”

湖南长沙人文祥 2010 年来到景德镇，

痴迷于陶瓷。他在这里白手起家，专注手

工 制 瓷 ，创 立 了 文 祥 窑 陶 瓷 艺 术 有 限 公

司。“景德镇产业链非常完整，各种作坊成

千上万，但同质化也很严重，必须有自己的

特色才能做出名堂。”今年 66 岁的文祥说，

他钻研高温釉下五彩技艺，攻克了材料配

方、烧成工艺、颜料花色等难题，填补了制

瓷工艺的空白，获得了不少奖项。

“三宝一定会越来越好！原因很多，一

是政府对文化产业和传统制瓷高度重视，

扶持政策越来越多，二是三宝的环境越来

越好，三是景德镇的陶瓷尤其是手工制瓷

在国内外走在前列。此外，随着人们生活

水平的提高，大众审美水平也在提升，喜欢

陶 瓷 艺 术 的 人 越 来 越 多 ，这 是 重 要 的 推

力。”文祥说，他对景德镇陶瓷产业的未来

充满信心。

“三宝国际瓷谷于 2015 年启动打造，计

划总投资达 26 亿元，是景德镇市陶源谷艺

术区的核心组成部分，总规划面积 1.96 平方

公里。三宝路沿途长出了三宝蓬艺术聚

落、青年陶艺家们的工作室、精品民宿、创

意餐厅，已成为景德镇的新地标。”珠山区

委宣传部部长江斌说。

创新：陶溪川正青春

在景德镇，陶溪川文创街区已成为一

张新名片，不仅因为“双创”热潮在这里涌

动，更因其闯出的新路被不少传统陶瓷产

区借鉴复制。

黄 昏 时 分 ，创 客 们 已 忙 碌 在 摊 位 前 。

每年瓷博会期间举行的春秋大集都游客云

集。一个个小棚子下，年轻人展示着他们

设计制作的各种奇思妙想小瓷器，让人流

连忘返。

“这是野生植物制作的，背后有它们的

名字。”王秋元站在摊位前向游客介绍自己

的得意之作，“这些野花很多人叫不上名

字，但也有自己的美。我把它们摘下来，放

入瓷盘的胚体，先烧制一次，然后用色彩还

原它们的样子，再烧制第二次，手工一次成

型。”老家在辽宁的王秋元是 3 万“景漂”中

的一员，这些陶瓷爱好者为梦想而来，在这

里学习技艺、创新创业甚至购房置业。

春秋大集里，还有不少“洋景漂”。来

自美国纽约的丹尼斯的中文名字是“小明同

学”。热爱陶艺的他 2013年第一次来到景德

镇便爱上了这里。他笑着告诉记者：“这里

是艺术的天堂。2015 年我开始在陶瓷大学

读硕士，现在毕业一年半了，除了在国际工

作室驻场工作，平时还在小红书上销售作

品。”“小明同学”得意地说，在景德镇生活

6 年多，他不仅学习了很多新工艺，还研究

了瓷土和釉料，可以烧出高温瓷。

中西文化的交流碰撞增加

了这座城市的魅力。如今的景

德镇，5000 多名“洋景漂”与

中国陶艺爱好者一起，

在汲取中华传统文化

养分的同时，将自

己 的 审 美 烧 制

成瓷，将中国

文 化 传 播

到 世 界

各地。

陶瓷+：加出无限可能

在瓷博会现场，观宋品牌的展览规模

是往年的 3 倍。“让艺术走进生活，让生活更

美好”是企业的追求。今年，他们推出了瓷

礼好酒、瓷礼好茶、瓷家具系列产品，很受

观众关注。

“经过 10 年积累，我们的产品体系不断

创新，展品受到业内外观众的好评。按照

艺术生活化的理念，陶瓷艺术家以接地气、

接市场的姿态把艺术与生活融合，把生活

美学体现在产品中。虽然疫情带来不小冲

击，但我们一直坚持创新，去年销售额获得

高速增长。人们越来越重视精神文化消

费，谁能为消费者有品位的文化消费提供

服务，谁就能在未来高质量发展竞争中赢

得先机。”观宋品牌创始人刘瑞华说。

瓷博会上，景德镇市市长胡雪梅向世

界发布了 3 件经全球海选、万人参与、投票

评选的景德镇城市礼物，其中之一是“福如

意”茶器。这款产品由景德镇市瑞牛文化

科技有限公司原创设计，历经超过 4 个月的

研发，完美呈现。该公司董事长段建平说，

这款茶器创意取自景德镇中国陶瓷博物馆

馆藏珍品“清乾隆青花葫芦纹葫芦瓶”。设

计师传承创新，采用青花色描金装饰，将传

统文化植入当代茶生活中，体现了中华文

化“和合”思想。该公司聚合了 120 多名景

德镇优秀匠人，主要产品均为企业定制的

文创礼，还开了天猫旗舰店。

在 三 宝 国 际 瓷 谷 ，新 的 业 态 正 在 生

长。一家名叫“风过耳”的酒店主打特色是

“美术馆酒店”，虽然还在试营业阶段，但瓷

博会期间房间已被预订一空。“美术馆酒店

在国内是一种实验型产品，把酒店与美术

馆 结 合 起 来 ，在 景 德 镇 是 第 一 家 。”酒 店

CEO 徐韬告诉记者，酒店 27 间客房，他们

计划引入 27 位艺术家对房间进行个性化设

计，把他们的作品有机植入空间，比如电视

开机画面是艺术家的音像资料、播放艺术

家最喜欢的音乐等，最终让艺术品和商品

变成酒店的主要非客房收入。下一步，他

们还将成立美术馆酒店联盟共享会员，未

来还将开展陶瓷艺术游学项目。

徐 韬 认 为 ，高 档 不 是 刚 需 ，体 验 感 才

是。随着中国人消费水平的提升，人们对

旅游的品质更加重视，这种传统文化现代

表达的追求会得到消费者的认可。

陶 瓷 + 旅 游 、陶 瓷 + 文 创 、陶 瓷 + 民

宿 ⋯⋯各种产业碰撞出新的火花。国家试

验区获批以来，景德镇市出台的一批政策

初显成效，陶瓷产业市场主体净增 2000 多

家，国家陶瓷文化生态保护实验区、国家产

教融合型城市建设试点城市、全国版权示

范市等一批国家试点先后获批，人流、物

流、资金流、信息流加速向景德镇集聚。

按照《景德镇国家陶瓷文化传承创新试

验区实施方案》，到 2035年，景德镇将成为全

国具有重要示范意义的新型人文城市和具

有重要影响力的世界陶瓷文化中心城市。

江西省委常委、常务副省长殷美根表

示，我们将坚持以传承创新为根本、以产业

转型升级为关键、以人才引育为支撑、以交

流合作为重点，实施铸链补链延链强链行

动，着力做精艺术陶瓷、做大日用陶瓷、做

特工业陶瓷，持续推动陶瓷文化创造性转

化、创新性发展，力争到 2025 年实现陶瓷产

业产值过千亿元，努力让“瓷都”变成“强磁

场”“梦工厂”。

一个地方或一个城市，最有魅力的是

它保留了这个地方过去的痕迹、岁月的记

忆，哪怕是一堵墙、一块砖、一条石板路，

其实都在静静地诉说岁月的沧桑，让人充

满敬畏。中国乡村城镇化面临着快速发

展，有些地方为了发展旅游业，“丢了西

瓜，捡了芝麻”，把民族的文化瑰宝甚至文

化根脉丢了，实在令人惋惜。因此，无论

是城市经营也好，发展乡村旅游也好，要

留住文化的根脉，切忌急功近利。

很多人可能会有这样的体验，在旅游

经历中，往往一觉醒来，不知道自己在哪

儿，千篇一律的空间、室内、街区，常常会

因为这个地方失去了自己的属性而让人

们迷失。就比如很多网红乡村民宿尽管

做得很高端，把城市的豪奢搬到了乡村，

但其实是曲解了乡村生活和乡村民宿的

本意。

在青白瓷的源头景德镇三宝村，中国

三 宝 国 际 陶 艺 村 花 了 25 年 时 间 造 村 制

陶，通过不断寻找当地的材料和语言，构

建后农耕的村落，植入当代的审美与功

能，还原了许多人对古老瓷都景德镇的期

待。三宝陶艺村的意义，在于其保留了最

朴实的属性，这里有空间、有建筑、有人

文、有内容，并且不停地充实丰富，甚至让

陌生的客人感到融入的状态，也成为场景

的一部分。因此，发展乡村旅游，需要更

多从内心去理解，保留原真，植入新的业

态和内容，用真实的载体去展现我们的文

化自信。

留住文化的根脉，发展乡村旅游，目

前面临的最大挑战是如何克服功利心，把

空间的商业降到最低限度，增加艺术气息

与人文的温度。一些名声大的景区，到处

是商业，恨不得在每个角落都开店。其

实，空间经营需要留白，需要有深厚的文

化资源，有自己的文化属性，让来过的人

能看到这个地方的独特魅力，带走这个地

方的记忆。

景德镇是给中国乃

至世界提供文化滋养的地

方，所以国家才会赋予它建

设陶瓷文化传承创新试验区

的历史使命。这些年，景德镇从

延续千年陶瓷文化、彰显民族文化

自信的角度出发，不仅系统性地保

护修缮了文化遗存，还打造了三宝

瓷谷、陶溪川等陶瓷文化传播聚集

地，让景德镇重新塑造了它在 21 世纪

的价值，这是对人类文明的新贡献。

留住文化的根脉，播下人文的种子，慢

慢培土发芽，后人就一定会有收获。

目前，国潮正在兴起。希望政府部

门因势利导，让更多历史传承延续到乡

村发展的血脉，更多文化艺术融入乡村

振兴，让中国的文化在世界发展格局中

充分彰显自信，体现价值。（作者系景
德镇三宝国际陶艺村创始人，陶
艺家）

2021 年 11 月 14 日 星期日7 文 旅

千年瓷都跳动青春音符
本报记者 王 晋 刘 兴

留住文化的根脉
李见深

沈阳故宫文创出新招

本报记者

温济聪
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尝 一 口 神 兽“ 甪 端 ”巧 克

力，捧一杯“政殿之宝”特色咖

啡，杯子旁摆上刚买的文创小

摆件“紫气东来炭雕”，把窗外

的红墙绿瓦当成背景，“咔嚓”

一声，就能拍出“宫味儿”照片。

沈阳故宫是中国现存最完

整的两座皇家宫殿建筑群之

一，是清入关前努尔哈赤、皇太

极两代帝王兴建和使用过的宫

殿。近年来，有颜值有内涵的

文创产品成为沈阳故宫走向寻

常百姓家的桥梁。沈阳故宫找

到了使文物“活”起来的钥匙。

“莊啡”源自“庄妃”，也就

是孝庄文皇后，顺治皇帝的母

亲 。 老 沈 阳 人 张 潇 甜 说 ：“10

多年都没来过沈阳故宫了，这

次就是奔着‘莊啡’来的。”他向

记者展示“政殿之宝”特色咖啡

的新玩法，“你看，咖啡由两部

分组成。一个杯中装有以沈阳

故宫著名建筑大政殿形状做成

的椰冻，并配有蓝色的饮品；另

一个杯中装有咖啡，将咖啡倒

入椰冻，蓝色的糖浆经过颜色

调和就变成了绿色，绿色也是

沈阳故宫琉璃瓦特有的颜色，

这与北京故宫满铺黄色琉璃瓦

有所区别”。

“甪端”巧克力去年惊艳亮

相后便受到广大游客的喜爱。

这款文创巧克力成为沈阳故宫

“把博物馆带回家”的一次突破

性尝试。

沈阳故宫博物馆副馆长苏

阳说，甪端是中国古代传说中

的瑞兽，这款文创巧克力的原型，来自沈阳故宫馆藏文物“清

乾隆款掐丝珐琅甪端”。这款神兽巧克力原汁原味地保留了

文物甪端的整体形象，头部稍微向上仰起，两排整齐的牙齿，

调皮地吐着舌头，头顶一只独角，堪称古风版独角兽。巧克力

造型庄严稳重而不失俏皮，兼具艺术美感和文化内涵。随之

附赠的沈阳故宫地图更是寓教于乐。

沈阳故宫文创不但可以将文物“吃进肚”，还可让游客“带

回家”。刚装修完房子的沈阳市民董博看上了紫气东来炭雕

匾。这款产品的设计灵感源自国家一级文物、沈阳故宫镇馆

之宝——沈阳故宫馆藏“清金漆九龙赶珠紫气东来匾”。此匾

悬挂于沈阳故宫标志性建筑凤凰楼南侧正面，匾上镶有铜制

乾隆帝御笔行书“紫气东来”四字。

“紫气东来炭雕匾采用优质活性炭制作，可收藏观赏，又

能吸附甲醛。”董博说。

凤凰楼轻牛乳冰淇淋雪糕、紫气东来松露巧克力冰淇淋

雪糕、正红旗甲胄多肉莓莓冰淇淋雪糕⋯⋯把历史凝结成味

道。今年，沈阳故宫文创与沈阳本土知名品牌德氏冷饮联名

推出文创雪糕，将沈阳故宫文化元素与冷饮巧妙融合，沈阳故

宫历史建筑、文物匾额与传世甲胄有了新的诠释。

“酒香也怕巷子深。”沈阳博物院院长孙晓钟坦言，卖文创

雪糕不能不考虑长途冷藏运输问题和快捷分销模式，德氏品

牌的物流产业链、售后服务系统、市场推广手段让问题迎刃

而解。

沈阳故宫文创产业越来越强劲，并取得可观的经济效

益。2018 年，文创收入为 849 万元，全年研发文创产品 70 种；

2019 年，文创收入 969 万元，研发新品 181 种；今年“五一”假

期，沈阳故宫参观区内的文创总收入为 115 万元，比 2019 年同

期增长 150%；今年国庆假期，沈阳故宫文创产品人均消费

6.95 元，比 2020 年同期的 5.07 元增长 37%。

从无到有，沈阳故宫文创产业如今已经发展为拥有 1000

多款产品、4 家实体店及 2 家线上网店的规模。博物馆不再只

是收藏、展示、研究文物和文化遗存的场所。

“一是积极挖掘传统文化元素，开发新产品、新业态，如创

办莊啡咖啡店，开辟沈阳故宫新的经营领域；二是联合知名企

业推出联名产品，如与德氏联合生产文创雪糕，成为沈阳故宫

销量最大的文创产品；三是坚持不懈进行宣传推广，打通各种

互联网渠道，吸引大众关注度。”苏阳说。

要想让文物会“说话”，文创产品既要有经济价值，被大众

广泛认可，能刺激消费；又要注重社会效益，不断提升产品文

化底蕴。孙晓钟说，沈阳博物院在文创产业还将深耕两大领

域：一方面精磨文创产品，利用现有的博物馆元素深耕文化内

涵，联合设计生产企业推出爆款产品；另一方面充分利用互联

网平台扩宽宣传渠道，进一步拉动文创产品的市场占有率。

在他看来，有独一无二文化遗产资源的博物馆，做好文化遗产

资源的再挖掘、再利用工作，开发出百姓喜闻乐见的文创产

品，将不仅产生良好的经济效益，更能拉近百姓与博物馆的距

离，展现地方特色，为传统文化注入新动能。

沈阳故宫沈阳故宫““盔甲盔甲””文创饮料和文创雪糕文创饮料和文创雪糕。。

本报记者本报记者 温济聪温济聪摄摄

大 型 实 景 演 出大 型 实 景 演 出《《chinachina》》讲讲

述了述了““千年瓷都千年瓷都””的故事的故事。。

本报记者本报记者 王王 晋晋摄摄

上图上图 景德镇陶溪川景德镇陶溪川

文创街区一角文创街区一角。。

（（视觉中国视觉中国））


