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提起有机产品，很多人又爱

又恼。爱它，是源于其有机生产

方式的纯天然与高品质；恼它，

是因为市面上有机产品质量参

差不齐，甚至一不小心就令消费

者花冤枉钱买到假货。

根据规定，有机产品必须严

格按标准生产，不允许使用化学

合成的农药、化肥、生长调节剂、

饲料添加剂等化学物质，不允许

在生产、加工场所外进行再次加

工、分装、分割。如此严格的条

件约束，决定了有机产品产量有

限，相较于同类产品，价格也普

遍偏高。然而在各大商超、农贸

市场以及电商平台，“有机”概念

大行其道，在售的有机产品名目

繁多，老百姓“雾里看花”之余，

更多的是“买个热闹”。

盛名之下，一些有机产品却

总是给消费者“名不副实”的印

象。一方面，在“有机”身份标签

的包装下，鲜有人能凭感官分辨

出普通产品和有机产品的区别；

另一方面，包装背后涉及认证许

可关，普通消费者难以参与生产

过 程 监 管 ，只 能 依 赖 第 三 方 完

成。但市面上“有机造假”乱象

经常花样翻新且屡禁不止，导致

有机产业面临信任危机。

保证有机产品名副其实，构

建有机产品质量共治新局面，才

能有效维护消费者权益，促进行

业健康发展。

强 化 监 管 。 建 立 黑 名 单 制

度和退出机制，对有机产品生产加工企业开展动态管控，

将有机产品的质量抽检纳入各地例行监测、执法抽查、风

险评估监测范围，严厉查处企业违法违规行为，对违法失

信企业和个人在行业准入、招投标、政府采购等各方面加

大限制直至“禁入”，提高假冒有机产品的违规成本。

切实把好认证关。进一步完善有机产品认证制度，

提高有机认证企业资质门槛，明确有机产品认证活动中

的主体责任和连带责任、销售者义务等，在认证过程中引

入第三方监督，强化有机食品的生产、加工、贸易等环节

认证工作的事中事后监管，同时定期组织对认证有效性

进行监督检查，对虚假认证加大惩处力度。

开拓共治新局面。加快构建有机产品质量治理的社

会多元参与机制，加大对有机食品的宣传力度，特别是要

让广大消费者了解有机食品生产、加工、贸易的基本要

求，推动有机消费各个环节的共建共治共享；市场监管、

农业农村、商务等相关职能部门要加强协作，严格有机食

品生产源头和流通销售领域监管，严格准入环节筛选，共

同推进有机产业的发展。
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在消费升级力量的推动下在消费升级力量的推动下，，加之全民健康加之全民健康

安全意识的增强安全意识的增强，，有机产品应运而生有机产品应运而生。。特别是特别是

为保障消费者舌尖安全的有机食品为保障消费者舌尖安全的有机食品，，越来越受越来越受

到公众喜爱到公众喜爱。。家住北京西城区德外街道的全家住北京西城区德外街道的全

职妈妈刘蕊告诉记者职妈妈刘蕊告诉记者：“：“消费最多的是有机牛消费最多的是有机牛

奶奶，，三元品牌的有机鲜奶每瓶三元品牌的有机鲜奶每瓶 77 元左右元左右，，比普比普

通奶贵通奶贵，，超市每天进货也不多超市每天进货也不多，，每次购物都要每次购物都要

多囤几瓶给孩子喝多囤几瓶给孩子喝，，去晚了就没货去晚了就没货。”。”

据统计据统计，，我国有机食品消费市场正以每我国有机食品消费市场正以每

年年 2525%%的速度增长的速度增长。。然而然而，，记者在采访中发记者在采访中发

现现，，这种从生产这种从生产、、加工到餐桌和舌尖全程不打加工到餐桌和舌尖全程不打

农药农药、、不施化肥不施化肥、、不用添加剂的有机农产品不用添加剂的有机农产品，，

很多消费者并不买账很多消费者并不买账。。有人说太贵有人说太贵，，买不起买不起；；

有人说真假难辨有人说真假难辨，，不敢买不敢买；；还有人说是噱头还有人说是噱头，，

炒概念炒概念。。

那么那么，，我国有机产品的发展遇到了哪些我国有机产品的发展遇到了哪些

阻碍阻碍？？如何识别真假有机产品如何识别真假有机产品？？有机产品怎有机产品怎

样才能真正走进千家万户样才能真正走进千家万户？？

市场渐入佳境市场渐入佳境

如今如今，，越来越多的传统食品和零售企业增越来越多的传统食品和零售企业增

加了有机品类加了有机品类，，倡导乐活倡导乐活、、环保可持续的消费环保可持续的消费

观念观念，，新一代消费者不仅愿意购买高品质产新一代消费者不仅愿意购买高品质产

品品，，同时也关注生产生活方式对环境的影响同时也关注生产生活方式对环境的影响。。

““绿色消费理念越来越普及绿色消费理念越来越普及，，消费者绿色消费者绿色

消费意识明显提升消费意识明显提升。”。”中国农业大学资源与环中国农业大学资源与环

境学院院长崔振岭在解读由国家市场监管总境学院院长崔振岭在解读由国家市场监管总

局和中国农业大学联合编写的局和中国农业大学联合编写的 20212021 年度年度《《中中

国有机产品认证与有机产业发展报告国有机产品认证与有机产业发展报告》》时表时表

示示，，20202020 年我国共发放有机产品标志年我国共发放有机产品标志 2727 亿亿

枚枚，，中国有机产品总核销量达到中国有机产品总核销量达到 9999..99 万吨万吨，，总总

销售额达销售额达 804804..55 亿元亿元。。

报告还显示报告还显示，，截至目前截至目前，，我国共有我国共有 11..44万家万家

企业获得有机产品认证证书企业获得有机产品认证证书 22..2727 万张万张。。20202020

年获得认证的有机作物种植面积达到年获得认证的有机作物种植面积达到 243243..55万万

公顷公顷，，较较 20192019年增长年增长 1818..66%%，，位列全球第四位列全球第四。。

消费市场的需求是有机产业发展的主要消费市场的需求是有机产业发展的主要

动力动力，，近年来随着互联网的普及近年来随着互联网的普及，，人们对人们对““有有

机机””这个概念不再陌生这个概念不再陌生，，但目前我国有机产品但目前我国有机产品

消费能力相较其他国家还有差距消费能力相较其他国家还有差距。。报告统报告统

计计，，20192019 年全球人均消费有机食品年全球人均消费有机食品 108108 元元，，其其

中丹麦和瑞士人均消费有机食品中丹麦和瑞士人均消费有机食品 26832683 元元，，并并

列第一列第一，，而中国人均消费有机食品而中国人均消费有机食品 5757 元元，，仅为仅为

全球水平的一半左右全球水平的一半左右。。

““进行有机产品生产势必要增加成本投进行有机产品生产势必要增加成本投

入入，，由此造成有机产品价格较高由此造成有机产品价格较高。。但消费者但消费者

因无法切实了解到有机生产的实际操作因无法切实了解到有机生产的实际操作，，不不

能理解有机产品能理解有机产品‘‘高价高价’’背后的原因背后的原因，，这就造这就造

成了有机产品的销售量和经济效益难以得到成了有机产品的销售量和经济效益难以得到

有效提升有效提升，，甚至影响有机产品生产者的生产甚至影响有机产品生产者的生产

积极性积极性。”。”崔振岭说崔振岭说，，国内目前也尚无应用广国内目前也尚无应用广

泛泛、、知名度高知名度高、、可信度强的有机农产品展销平可信度强的有机农产品展销平

台台，，线上线下销售网络布局仍不完善线上线下销售网络布局仍不完善，，一些农一些农

场只能依靠自身力量开拓有机农产品销售市场只能依靠自身力量开拓有机农产品销售市

场场，，解决自身销售问题相当困难解决自身销售问题相当困难。。

告别告别““贵为美贵为美””

一直以来一直以来，“，“贵贵””似乎已成为有机产品的似乎已成为有机产品的

代名词代名词。。市面上一包有机菜动辄几十元市面上一包有机菜动辄几十元，，高高

昂的菜价劝退不少消费者昂的菜价劝退不少消费者。“。“有机菜的种植成有机菜的种植成

本本、、人工成本人工成本、、损耗成本损耗成本、、认证成本认证成本，，都远远高都远远高

过普通蔬菜过普通蔬菜，，这些也是推高有机菜价的主要这些也是推高有机菜价的主要

因素因素。”。”上海万禾农业科技发展有限公司董事上海万禾农业科技发展有限公司董事

长黄震告诉记者长黄震告诉记者，，比如比如 200200 亩有机地精耕细亩有机地精耕细

作作，，大约要大约要 3030 名工人一天不能休息名工人一天不能休息，，种出的产种出的产

量 却 只 是 普 通 蔬 菜 的 三 分 之 一 甚 至 四 分量 却 只 是 普 通 蔬 菜 的 三 分 之 一 甚 至 四 分

之一之一。。

辛辛苦苦种出了有机菜辛辛苦苦种出了有机菜，，却没有稳定客却没有稳定客

群群，，销路难以保障销路难以保障，，又是一笔损耗又是一笔损耗。。好在依托好在依托

““互联网互联网++农业农业””创造的透明供应链创造的透明供应链，，在电子商在电子商

务的助推下务的助推下，，订单农业订单农业、、精准销售精准销售、、社区团购社区团购

等新销售模式深入千家万户等新销售模式深入千家万户，，很大程度上颠很大程度上颠

覆了传统有机消费市场的结构覆了传统有机消费市场的结构。。

““一直以来一直以来，，价格偏高导致有机菜货架期价格偏高导致有机菜货架期

长长、、缺乏鲜度管理缺乏鲜度管理，，农户们种什么卖什么也不农户们种什么卖什么也不

以市场为导向以市场为导向。”。”盒马盒马（（中国中国））有限公司采购总有限公司采购总

监刘良超说监刘良超说，，为解决这些问题为解决这些问题，，20202020 年盒马发年盒马发

布旗下主打有机菜新品牌盒马有机鲜布旗下主打有机菜新品牌盒马有机鲜，，合作合作

建设的有机蔬菜种植基地从最初建设的有机蔬菜种植基地从最初 44 家增至目家增至目

前前 100100 多家多家，，遍布全国遍布全国 2020 多个省市多个省市，，全年推出全年推出

100100 多款商品多款商品。。

一年四季都能买到有机绿叶菜和茄瓜一年四季都能买到有机绿叶菜和茄瓜

果果，，已不再是一件新鲜事已不再是一件新鲜事。。盒马实行订单种植盒马实行订单种植

模式模式，，提前提前 22 个至个至 33 个月给合作种植基地下达个月给合作种植基地下达

定植计划定植计划，，利用国内各个地区地理气温条件利用国内各个地区地理气温条件

的差异的差异，，通过供应链能力实现通过供应链能力实现““南菜东送南菜东送、、北北

菜南运菜南运”，”，解除农场销售的后顾之忧解除农场销售的后顾之忧。。

线上线下加速融合线上线下加速融合，，消费者的有机菜消消费者的有机菜消

费习惯正在养成费习惯正在养成，，有机菜的高昂价格也被有机菜的高昂价格也被““拉拉

下马下马”。”。数据显示数据显示，，自有机菜项目启动以来自有机菜项目启动以来，，盒盒

马有机菜在蔬菜品类的销售额占比从马有机菜在蔬菜品类的销售额占比从 88%%提提

高到现在的高到现在的 2020%%；；今年今年 88 月月，，盒马自有品牌盒马自有品牌““有有

机鲜机鲜””的销售额同比去年增长超过的销售额同比去年增长超过 3030%%。。

作为目前上海地区最大的有机农场作为目前上海地区最大的有机农场，，万万

禾禾 7070%%的产能专供盒马的产能专供盒马。“。“自从和盒马签了定自从和盒马签了定

向种植协议向种植协议，，我们的生菜从十几块钱一包降我们的生菜从十几块钱一包降

到最低时候的到最低时候的 33..88 元元，，还有一定的利润空间还有一定的利润空间。”。”

黄震说黄震说。。

京东超市牵头成立了中国首个有机联京东超市牵头成立了中国首个有机联

盟盟。。京东零售集团大商超全渠道事业群总裁京东零售集团大商超全渠道事业群总裁

刘利振介绍刘利振介绍，，联盟致力于通过打造有机行业联盟致力于通过打造有机行业

标准标准，，提供基于全渠道提供基于全渠道、、全域营销全域营销、、全用户运全用户运

营的有机品牌扶持计划营的有机品牌扶持计划，，建立以数字化建立以数字化、、智能智能

化为基础的有机产业生态化为基础的有机产业生态，，为消费者提供健为消费者提供健

康康、、安全的有机食品安全的有机食品。。

前不久前不久，，京东超市联合抖音共同打造了京东超市联合抖音共同打造了

““双平台有机生活节双平台有机生活节”。”。搭配抖音直播平台的搭配抖音直播平台的

内容与流量利器完成对京东超市的有机消费内容与流量利器完成对京东超市的有机消费

场景链接场景链接，，并联动多家媒体和达人并联动多家媒体和达人，，共同输出共同输出

有机产品选购榜单有机产品选购榜单。。京东超市也进一步释放京东超市也进一步释放

平台的供应链优势平台的供应链优势，，对新锐品牌对新锐品牌、、产品进行额产品进行额

外激励扶持外激励扶持，，搭建有机品类营销新赛道搭建有机品类营销新赛道。。

识别真识别真““有机有机””

““现在生活里处处现在生活里处处‘‘有机有机’，’，很多茶馆茶楼很多茶馆茶楼

都说自己经营的是有机茶都说自己经营的是有机茶，，连中秋月饼也宣连中秋月饼也宣

称有机称有机。。我们消费者只怕是商家营销的幌我们消费者只怕是商家营销的幌

子子。”。”负责家中日常采购的北京东城区消费者负责家中日常采购的北京东城区消费者

彭满秀告诉记者彭满秀告诉记者。。

发展有机产品能够提高食品质量和安发展有机产品能够提高食品质量和安

全全，，促进农业可持续发展促进农业可持续发展。。而市面上一些普而市面上一些普

通农产品傍名牌通农产品傍名牌、、蹭蹭““有机有机”，”，检测监管环检测监管环

节漏洞百出等乱象屡禁不止节漏洞百出等乱象屡禁不止。。在有机消费供在有机消费供

需两旺的机遇下需两旺的机遇下，，消费者面临的最大困难在消费者面临的最大困难在

于如何从鱼龙混杂的产品中挑选出真正的有于如何从鱼龙混杂的产品中挑选出真正的有

机产品机产品。。

有机产品认证标志有机产品认证标志、、有机码和认证机构有机码和认证机构

相关信息三者缺一不可相关信息三者缺一不可，，一些企业和种植基一些企业和种植基

地建立起自查标准地建立起自查标准，，能够追溯到种子来源能够追溯到种子来源、、

播种及收获时间等全过程生产信息播种及收获时间等全过程生产信息。。南京国南京国

环有机产品认证中心主任张纪兵表示环有机产品认证中心主任张纪兵表示，，对企对企

业而言业而言，，生产出真正的有机产品生产出真正的有机产品，，体现的不体现的不

仅是企业的社会责任仅是企业的社会责任，，同时也驱使行业走向同时也驱使行业走向

正规化正规化。。未来未来，，高质量的有机认证还将致力高质量的有机认证还将致力

于搭建于搭建““产销对接产销对接””平台平台，，助力新零售助力新零售，，拉拉

动产业转型突围动产业转型突围。。

中国农业大学资源与环境学院教授吴文中国农业大学资源与环境学院教授吴文

良认为良认为，，如果失信于市场和消费者如果失信于市场和消费者，，产业的发产业的发

展难免会遭遇瓶颈展难免会遭遇瓶颈。。解决这个问题解决这个问题，，可以从可以从

发展会员制发展会员制、、提供社区支持和政策扶持入手提供社区支持和政策扶持入手，，

让一部分消费者先买起来让一部分消费者先买起来。。

““为提高消费者的认知度为提高消费者的认知度，，政府及行业主政府及行业主

管部门管部门、、相关从业者相关从业者应应加大对有机产品的宣加大对有机产品的宣

传传力度力度。”。”崔振岭表示崔振岭表示，，加强对有机产品加强对有机产品的宣的宣

传力度传力度，，使消费者可以更好地认识并接受有使消费者可以更好地认识并接受有

机食品的合理溢价机食品的合理溢价，，从而引导市场机制充分从而引导市场机制充分

发挥作用发挥作用，，促进促进““优质优价优质优价””价格机制的形成价格机制的形成，，

推动推动相关产业持续健康发展相关产业持续健康发展，，充分发挥好充分发挥好以以

品牌拉动市场品牌拉动市场、、以市场拉动生产的良性机制以市场拉动生产的良性机制。。

未来全国鲜食玉米总需求量约未来全国鲜食玉米总需求量约 280280 亿穗亿穗，，市场仍有市场仍有 140140 亿穗增量空间亿穗增量空间——

绥 化 鲜 食 玉 米 成 网 红绥 化 鲜 食 玉 米 成 网 红
本报记者本报记者 吴吴 浩浩

“我们青冈的黏玉米真好吃！不管是蒸

煮还是炖菜，都非常美味。”黑龙江省青冈县

居民程百娟告诉记者，家里老人小孩都爱吃

鲜食玉米，她经常到超市购买黏玉米。

绥化市民李丽也经常购买鲜食玉米：“这

黏玉米好吃又健康，当减肥餐最合适了。”

黑龙江绥化鲜食玉米是我国第一个以

“鲜食玉米”命名的地理标志品牌产品，也是

深受消费者欢迎的网红食品。“绥化鲜食玉米

色泽鲜亮、颗粒饱满、香甜软糯、营养丰富，很

受消费者喜爱，销售十分火爆。”绥化市农业

农村局副局长郭洪祥说。在线上，绥化鲜食

玉米成为抖音等网络平台的网红畅销食品，

订单量破万的商家比比皆是；在线下，各地客

商慕名而来，赶在玉米收获时节抓紧订货。

“我们今年生产了 5000 万穗玉米，根本满

足不了旺盛的市场需求，不到一个月时间就

签完了所有销售订单。”黑龙江大董黑土地农

业有限公司副总经理尹德才说。

“绥化鲜食玉米产业起步晚，但发展势头强

劲，市场供不应求。”郭洪祥说，绥化鲜食玉米种

植面积逐年扩大，从 2016年的 17.6万亩发展到

今年的101万亩，相当于每年递增17万亩。

绥化鲜食玉米产业为何能快速发展？这

与国内消费市场变化有密切关系。当前，我

国鲜食玉米人均消费量约每月 3 公斤，而发达

国家人均月消费 10 公斤。随着人们消费理念

和膳食结构的变化，国内市场对鲜食玉米的

需求呈逐年上升趋势。即便按发展到人均月

消费 5 公斤计算，未来全国鲜食玉米总需求量

约 280 亿穗，鲜食玉米消费市场仍有 140 亿穗

增量空间。鲜食玉米产业已成为我国种植业

中最具竞争力和发展潜力的新兴产业。

玉米是绥化的主要种植作物。绥化地处

世界三大黑土带之一的松嫩平原腹地和世界

黄金玉米生产带，寒地黑土资源禀赋突出。

面对玉米产业链条短、产品单一、附加值低等

问题，绥化把发展鲜食玉米产业作为推进“粮

头食尾”，实现产业升级的重点方向。聚焦寒

地黑土、非转基因、绿色有机，建设了省级“互

联网+农业”鲜食玉米高标准绿色生产示范基

地 19 个，为鲜食玉米产业发展注入了绿色、营

养、健康的“优势基因”。

“目前，绥化市鲜食玉米种植面积和产量

均占黑龙江省的三分之一以上，逐步形成了

‘全国鲜食玉米看龙江、龙江鲜食玉米看绥

化’的局面。”郭洪祥说。

青冈是全国鲜食玉米新品种示范基地，

今年全县鲜食玉米种植面积超过 15 万亩，种

植品种超过 15 个，预计可产玉米 3.3 亿穗。

“青冈种植鲜食玉米较早、规模较大，建

立区域品牌的意识强烈。”青冈县蔬菜（鲜食

玉米）协会会长高文祥告诉记者，为拓宽销

路，青冈构筑“公用品牌+自有品牌”双品牌市

场营销策略，打造了全国第一个鲜食玉米区

域公用品牌——“青冈玉米糯又甜”。当地一

批品牌产品成功进入北上广深等一线市场，

提升了寒地黑土绿色农产品的知名度和美誉

度，“青冈玉米糯又甜”品牌越叫越响亮。

“玉米从原先的按斤卖变为按穗卖，附加

值增加不少。”高文祥说，每亩地能产出合格

玉米 2500 穗，企业加工后每穗速冻玉米市场

价在 1.5 元左右，真空玉米价格在 3 元左右，有

机玉米价格高达 10 元。

如何保证鲜食玉米的品质？这离不开标

准化、规范化种植生产和持续的品牌建设。

“从选种、种植、田间管理，到加工生产，

我们都执行严格标准。在种植环节，严控化

肥农药使用量，并施用有机肥，保证玉米品

质和口感。在加工环

节，严格把控技术和

时间，在 6 小时之内及

时‘锁鲜’。”尹德才相

信，只有让消费者吃上口

感香甜的新鲜玉米，让他们

吃了还想吃，品牌才能真正成为

金字招牌。

常年在深圳工作的绥化人王磊，从小

就爱吃玉米。他说：“离家在外，一直想着家乡

的黏玉米。”王磊告诉记者，今年国庆假期回老

家探亲，他就买了不少鲜食玉米，不仅自己过

足了“嘴瘾”，也为同事们带了不少。

目前，绥化鲜食玉米绿色种植和有机种

植面积超过 30 万亩，鲜食玉米大中型加工企

业发展到 56 家，总加工冷冻储藏能力超过 20

亿穗。

绥化鲜食玉米产业该如何进一步发展壮

大？业内人士表示，要大力挖掘鲜食玉米新

产品潜力、拓展市场空间。让消费者认识其

营养价值，充分挖掘其市场潜力；借助科技手

段和绥化鲜食玉米地理标志品牌优势，引领

鲜食玉米产业向高端化、品牌化方向发展，让

鲜食玉米从“网红”产品变为“长红”产品。

我国有机食品消费市场正以每年我国有机食品消费市场正以每年 2525%%的速度增长的速度增长——

有 机 食 品 持 续 走 热有 机 食 品 持 续 走 热
本报记者本报记者 郭静原郭静原

在河北丰宁的一家有机小米加在河北丰宁的一家有机小米加

工企业工企业，，工人正在包装产品工人正在包装产品。。

王立群王立群摄摄（（新华社发新华社发））

在贵州威宁在贵州威宁，，有机苹果进入成熟期有机苹果进入成熟期，，

村民们忙着采摘包装村民们忙着采摘包装。。

韩贤普韩贤普摄摄（（中经视觉中经视觉））

在江西兴国在江西兴国，，120120 余亩高山有余亩高山有

机水稻进入成熟收割期机水稻进入成熟收割期，，放眼望去放眼望去

一片金黄一片金黄，，宛若一幅幅美丽的图画宛若一幅幅美丽的图画。。

陈陈 鹏鹏摄摄（（中经视觉中经视觉））

图为黑龙江大董黑土地农业有限公图为黑龙江大董黑土地农业有限公

司的现代化鲜食玉米加工生产线司的现代化鲜食玉米加工生产线。。

本报记者本报记者 吴吴 浩浩摄摄


