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国货消费热潮持续升温
李 苑
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平台活动众多、商家卖力促销、

消费者“买买买”热情高涨⋯⋯今年

的“双 11”购物活动从 10 月中旬就拉

开了序幕，在这场盛大的“购物节”

里，国货品牌备受消费者青睐。

还未 到 11 月 11 日 ，国 产 手 机 、

美 妆 、家 居 、国 潮 等 品 类 销 量 就 已

呈 现 高 倍 增 长 。 国 产 品 牌 的 强 劲

增 长 势 头 ，折 射 出 中 国 企 业 对 品

质 升 级 的 专 注 ，更 彰 显 了 中 国 消

费 市 场 结 构 的 转 变 和 提 质 扩 容 的

趋势。

日益火热的国货背后，是年轻一

代对中国文化 IP、国潮消费品的认

可。作为当下消费担当，“95 后”“00

后”对中国文化、中国元素以及中国

品牌更是充满信心。因此，伴随国货

情怀持续提升，相关企业要深入挖掘

我国深厚的文化底蕴，满足年轻人的

情感诉求，推动国潮真正转化为长期

价值。

企业要想发展壮大，离不开消费

者的需求和热情。这就需要相关企

业通过产品创新解决用户未被满足

的需求，这是中国品牌强势“圈粉”的

重要一环，也是国货实现长远发展的

关键一步。面对日新月异的社会发

展，打破传统、追求创新已经成为企

业前进的必然方向。因此，企业只有

不断创新工艺，持续提供高品质的产

品和服务，才能与消费者建立起良

性 、长 久 的 供 需 关

系 ，从 而 获 得 长 远

发展。


