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当人们走进商场超市，

各种特色产品尤其是特色农

产品令人目不暇接，一些产

品以其鲜明的特色受到消费

者青睐。然而，过一段时间

消费者往往会发现，曾经觉

得不错的某些特色产品却淡

出了市场。线上消费也会遇

到此类情况。

遗憾之余，也让人感叹，

特色产业要特色也要长久，

不 能 只 是 昙 花 一 现 。 一 方

面，消费者希望能够长期消

费喜爱的特色产品；另一方

面，农民和企业也希望特色

产业能够实现长期增收。一

个地方的经济要获得持续发

展的动力，必须谋求在某一

方面或某一领域持久的特色

竞争优势。乡村振兴是一项

长期任务，而特色产业是乡

村振兴的重要抓手，培育一

个特色产业不容易，发展特

色产业必须打好“持久战”。

要调动农民和企业的积

极性。农民和企业应根据本

地资源禀赋实际选择适宜发

展的产业。地方政府则要科

学制定特色产业发展目标和

规划，描绘美好发展蓝图，鼓

励创业创新，调动农民和企

业的积极性。在产业发展遇到挫折时，还要及时

引导，出手相助，对认准的特色产业要坚持到底，

不要半途而废。

资本支撑要有力，确保金融活水不断浇灌特

色产业。金融是产业的血液。过去在精准扶贫

中，金融支持对特色产业蓬勃发展起到了关键作

用。未来在乡村振兴中，金融支持更加重要。有

的地区特色产业正处于扩大规模阶段，资金需求

很大，有的地区特色产业正处于升级转型阶段，同

样需要大量资金。如果没有足够的金融支撑，有

些企业就难以为继，特色产业发展势必停滞不

前。因此，地方政府要想方设法为特色产业发展

提供金融支持，确保其持续健康发展。

经过持续努力，当前各地已形成众多具有核

心市场竞争力的特色产业集群，一些特色产业的

产值已达百亿元、千亿元，有力带动了农业发展和

农民增收。下一步，各地还需久久为功，注重产业

后续长期培育，科学规划、稳扎稳打，推动产业持

续健康发展，努力实现乡村振兴。

特产要力避昙花一现

拓兆兵

沈阳中街加速培育新兴业态——

特色文化与时尚并肩前行特色文化与时尚并肩前行
本报记者本报记者 温济聪温济聪
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“十一”假日期间，沈阳中街冰点城、马家烧

麦、老边饺子等老字号生意红火；沉浸式戏剧体

验剧场、搞笑圈脱口秀等新业态让年轻人流连

忘返。

作为“中国第一条商业步行街”、第二批全

国示范步行街，沈阳中街有着近 400 年历史。

升级改造后的沈阳中街，悠久文化与新潮时尚

并存，百年老街焕发新动能。

探索管理新体制

去年 9 月份，沈阳中街经过改造升级，以崭

新的面貌“鸣锣开市”。在这次改造升级过程

中，沈阳市沈河区实施了 7 大类 12 个项目建设

工程。从整体上，对每个楼体历史文化元素进

行提炼，使其成为文化传承的亮点；从局部上，

对 8 家保存较为完整的历史风貌建筑进行保护

性修缮，使其成为串联百年中街建筑群的亮点。

在改善硬件条件的同时，探索建立古城高

质量发展的新体制成为改造的最大亮点。2020

年下半年，沈河区启动建立了盛京古城文化旅

游区综合发展理事联合会。该理事会执行理事

长兼秘书长梁波告诉记者，通过整合政府、市场

和社会各方资源，探索实施了由政府、企业、智

库、商会协会、平台公司等多方参与的“业界共

治 +法 定 机 构 ”共 建 共 治 模 式 和 公 共 治 理 架

构。在沈河区人大授权下，由理事会作为业界

共治主体协调处理古城地区的日常公共事务，

将理事会建成高效获取诉求、快速解决矛盾、汇

集各方资源、共享发展成果的工作主阵地。

超高的人气、亮丽的街景和丰富的业态，催

生中街经济效益快速提升。2021 年上半年，中

街实现社会消费品零售总额 79.23 亿元，同比增

长 37.2%，最高日客流量近 150 万人次。今年

“十一”假日期间，中街步行街总客流量达 576

万人次，同比增长 18.76%；中街商圈全口径营

业额接近 4.6 亿元，同比增长 95.24%。

促进业态新消费

清代官帽、花盆底鞋、满族纹饰⋯⋯独具特

色的满清文化符号，配上“嘎钟哥”“哈鼓妹”等

卡通“萌物”，成为中街的全新品牌形象。不少

游客也纷纷与这些中街“代言人”合影。

“嘎钟哥”“哈鼓妹”将过去存在于中街的钟

鼓拟人化，赋予新的生命。“‘嘎哈’谐音是东北

方言中的‘干啥’，让这对兄妹增添了地域色彩，

了解设计内涵，名字就更容易记住了。”梁波说。

让老街“活起来”“火起来”，就更要满足年

轻人的消费需求。立足中街时尚消费胜地和旅

游消费打卡地的新定位，引进缺失的新兴业态，

特别是沉浸式、体验功能的时尚消费项目，满足

新的消费需求。一年来，中街共引进新兴业态

39 家，同比增长 20%。

被称为“大沈阳皇城根儿下的脱口秀”的搞

笑圈脱口秀好评如潮。搞笑圈脱口秀创始人刘

海斌说：“我们要打造沈阳年轻人的解压胜地，

用幽默诙谐的方式，为他们带去更多欢乐。”

此外，三人行真人 CS、SRX 龙套社剧本杀

也为年轻人喜爱。“这里已成为年轻人的消费娱

乐打卡‘网红地’。”作为两家店的创始人，陈刚

对经营发展充满信心。

擦亮旅游新名片

中街主打文化品牌，让古老的沈阳充满魅

力。“十一”假日期间，中街中央里文化旅游景区

游人如织。沈阳盛京头条胡同文化旅游发展有

限公司运营总监张桐表示，目前景区正全力推

进二期工程建设，将通过文商旅协同一体的模

式，坚持“生态立巷、旅游兴巷、商贸活巷、文化

强巷”的总体思路，注重挖掘盛京古城传统历史

文化资源，保护非物质文化遗产，传承工艺文化

精髓，用文化赋予老胡同活的灵魂，孕育出特色

街区强大吸引力、生命力和竞争力。未来中央

里将成为沈阳文化新地标，成为面向全国的城

市文化旅游新名片。

“虽然中街已取得了很多荣誉，但我们不能

停歇，未来的中街会更好。”沈阳市沈河区商务

局局长曹乐表示，有了文化内涵中街才能持续

发展、持续完善、持续更新。改造后的中街将精

雕细琢，对文化内容不断提升。此外，将在中街

举办各类型活动，通过活动把流量带入到商家

和小巷内，同时将协调街内的商家将闭店时间

延迟至 24 点。

盛京繁华再现，中街万象更新。如今，继

中街获评第二批“全国示范步行街”后，又以

其亮丽的夜景观、多元的夜文化、丰富的夜娱

乐、多彩的夜演艺等特色，正式申报国家级夜

间 文 化 和 旅 游 消 费 集 聚 区 ， 阔 步 迈 向 新 的

征途。

沈阳中街文化旅游街区是辽宁省重要
的文化旅游目的地。中街街区与沈阳故宫
同步兴建于 1625 年，厚重的历史文化沉
淀使中街街区成为独具东北特色的旅游休
闲街区。近年来，中街街区围绕打造“不
夜城”主题，以历史文化为内核，通过文
旅商融合发展，品牌效应和经济效应实现
双丰收，已成为外地来沈游客必到的打

卡地。
中街有不少“老字号”。例如，中街冰

点城，它的前身是上世纪40年代末出现在
沈阳中街的一家冷饮店，那里制作的冰淇
淋制品很受欢迎。中街也有不少“新字
号”。例如，X11潮玩店作为沈阳首家惊喜
玩具概念店，填补了中街时尚潮玩板块的
缺失。

沈阳中街的沈阳中街的““嘎钟哥嘎钟哥”“”“哈鼓妹哈鼓妹””等卡通等卡通““萌物萌物””受到游受到游

客喜爱客喜爱。。 本报记者本报记者 温济聪温济聪摄摄

曾经的安仁因历史而厚重深沉，在此沉静呼吸的 27 座

老公馆、47座现代博物馆讲述着往昔故事，长街小巷散发着

巴蜀文化韵味;如今的成都安仁古镇因创想而活色生香，历

史流动起来，文化飞扬起来。这欣欣向荣、朝气蓬勃的崭新

图景得益于在新发展格局之下，华侨城集团与多方力量一

起，以乡村振兴助力共同富裕，推动产业共富、人才共育、文

化共兴、生态共享、社区共治的积极探索和生动实践。

产业带动 文旅赋能乡村振兴

十月的安仁秋高气爽，绵绵秋雨如烟如雾，让青砖青

瓦、古朴自然的安仁古镇更添静谧美好。在古镇新落成的

新文化地标大匠之门文化中心里，2021 年 10 月 16 日至 17

日举行了以“新发展格局下的乡村振兴”为主题的第六届

安仁论坛。与会代表在此深度探讨新发展格局下的乡村

振兴新模式、新路径、新动能。此前的五届论坛同样积极

探讨巩固拓展脱贫攻坚成果与乡村振兴有效衔接的主体

思路、重点工作和任务举措，碰撞思想，聚沙成塔，使得安

仁论坛发展成为国家新型城镇化学术交流与合作共赢的

综合平台，为中国新型城镇化进程和特色小镇发展提供了

一批高质量研究成果与智力支持。

在距离安仁古镇中心区不远的南岸美村，田园新景欣

欣向荣，川西民居风格的建筑错落有致，集美丽乡村、生态

博物馆、耕学农场等多元业态于一体的“原乡美感”消费场

景，上演着华侨城乡村振兴的故事。在这个美好的乡村生活

共生体系里，华侨城通过导入多产业提升乡村文化价值，结

合可观、可游、可购的乡村生态循环体系，创新技术、管理与

合作模式，推动乡村产业体系建设。以艺术点亮乡村，以美

学装点林盘，以国家 5A 级景区创建、乡村振兴双轮驱动，导

入生态与艺术等方式实现空间活化再生。将农业和康旅结

合，实现农田集约化、有机化、生态化治理，构建起美田、美

宿、美食、美院产品体系，形成“艺术美学+三产联动”模式，

使得村民住在美景中，一手“产业饭”，一手“旅游饭”，端得

稳也吃得香。截至 2021 年 7 月份，南岸美村已实现年游客接

待量 110 万人次，村民人均年收入 3.2 万元，较 2017 年增幅

达到 200%，不仅受到各级政府部门高度关注，还吸引了康佳

创投、乡伴集团、西华大学、成都农科院等社会资源聚集，形

成政、企、民共享共生共荣的良好生态圈。

安仁古镇的华丽蝶变只是华侨城助力乡村振兴的一

个缩影。2012 年以来，华侨城确立“文化+旅游+城镇化”

和“旅游+互联网+金融”发展模式，充分利用城市综合开

发运营、全域旅游、新型城镇化、文博文创等多业务特长和

全国布局的优势，助力乡村振兴。近年来，华侨城在建设

美丽乡村、特色小镇以及定点帮扶贫困县的资金投入累计

达 163.5 亿元，帮助 16 万贫困群众脱贫出列。通过文旅融

合赋能乡村振兴所形成的开放式景区，年接待游客量达

4000 万人次。

截至目前，华侨城在京津冀、长三角、中西部、海南、云

南等区域，建设和运营近 30 个特色小镇和美丽乡村项目。

除了安仁古镇南岸美村，还有四川广元双旗美村，海南三

亚中廖村、南山村，云南昆明乌龙古渔村，广东江门古劳水

乡，汕尾陆河螺溪谷等一批代表项目。同时，成立欢乐田

园专业公司，在成都、深圳、三亚等地建设“欢乐田园”项

目，正携手陕西杨凌国家农业高新技术产业示范区在农

业、科技、教育等领域广泛合作，依托“大尺度”场域和“小

组团”休闲、研学产业，形成“农商文旅”模式，实现多方互

惠共赢。

总结华侨城乡村振兴的成功经验可以发现，因地制

宜、发挥主业特长、以文塑旅，以旅彰文、坚持市场化思维

和可持续发展路径，是其结合企业实际形成适合自身特色

乡村振兴之路的几大要素。特别是坚持因地制宜，充分尊

重乡村经济发展、社会发展、自然环境等客观规律，“一把

钥匙开一把锁”，利用文旅融合赋能的特殊优势，在产业、

文化、生态、机制等方面发力，创新“文旅融合+美丽乡村”

“产业帮扶+乡村振兴”的发展路径，开辟农业文旅“新战

场”，打造美丽乡村“新兵种”，探索乡村振兴共同富裕的

“华侨城模式”。

和谐共生 绘就美丽乡村画卷

生态兴则文明兴。乡村振兴既要产业兴，人致富，更

要坚持人与自然和谐共生。华侨城的乡村振兴探索中，一

直坚持以生态为根，承担起央企的责任担当，推动生态保

护和建设。在昆明乌龙古渔村、江门古劳水乡等一批村落

建设中，依据传统村落适应性保护要求，赋予老村落新的

生命力。走进乌龙古渔村，具有当地特色的传统建筑散见

于田间，这里不仅有昆明传统的“一颗印”建筑，以及“三合

院”“走马转角楼”等民居，还有清代、民国的古建筑等共计

270 余栋，摄影爱好者称这里为昆明的民居博物馆。华侨

城秉持保护性开发的原则，以滇池生态保护、古建筑风貌

再现、历史文化传承为核心，对村容村貌进行修缮和保护

性提升。通过挖掘当地自然人文资源，以自然景观、乡村

文化为重点打造特色农耕田园风光，在保存原乡原貌的同

时，赋予其新的生命力。致力“渔浦星灯”里的昆明记忆再

次活化，田园牧歌式的美丽乡村再现活力，让望得见山、看

得见水、记得住乡愁的美好愿景在这里得以实现。

文化是乡村振兴的“催化剂”和“动力源”，华侨城坚持

以文塑旅，以旅彰文，不搞“千篇一律”，奉行“各美其美”。

通过充分挖掘不同乡村的山水文化、农耕文化、民俗文化，

传承乡建、保护和开发民俗，保留中华优秀传统文化的根

脉，把乡村特有的文化打造成旅游产品的核心卖点，用旅

游的流量优势彰显乡村文化的特殊魅力。同时结合“文

化+节庆”“文化+科技”“文化+融媒体”等方式，在海南三

亚中廖村、南山村将非遗人偶剧、传统乐器演奏等表演形

式融入生活场景，塑造 IP 体系，营造特色节庆，形成“品牌

塑造+文农旅融合赋能”模式，中廖村荣获“全国乡村旅游

重点村”。在广东汕尾陆河螺溪谷通过传承客家文化，打

造体验式、浸入式田园生活，定点帮扶援建易地搬迁社区

文化场所等基础设施，促进乡村文化教育振兴。

建设美丽乡村，既要美在“面子”，更要美在“里子”。

华侨城既注重以“美”塑形，也不忘铸就乡风文明之魂，让

绵延赓续的文明乡风成为乡村振兴的精神内核。在具体

实践中，华侨城坚持“党建强村、党建富民”理念，建立健全

“党委领导、政府负责、社会协同、公众参与、法治保障”的

现代乡村社会治理体制，夯实农村基层党组织建设，形成

乡村振兴、富民强村的可持续发展之路，确保乡村社会充

满活力。

立足全面推进乡村振兴的新起点，华侨城将持续在产

业振兴、人才振兴、文化振兴、生态振兴、组织振兴等 5 个方

面科学推进，努力形成产业共富、人才共有、文化共兴、生

态共享、社区共治的“五共”体系。特别是持续推动乡村振

兴和文化旅游主业进一步有机融合，积极参与农业、农村

投资建设，带动当地产业链发展，开发农旅、康养、亲子旅

游、度假等大文旅产业，推动农村一二三产业的融合，支持

构建现代乡村产业体系。

（数据来源：华侨城集团有限公司）
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