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红色旅游升温红色旅游升温，，周边游周边游、“、“微度假微度假””受青睐受青睐——

不出远门不出远门 乐享假日乐享假日
本报记者本报记者 张张 雪雪

““门票售罄门票售罄”“”“预约量已达上限预约量已达上限””⋯⋯国庆⋯⋯国庆

黄金周假期黄金周假期，，热门景区不约而同发布相似信热门景区不约而同发布相似信

息息，，从一个侧面反映出国庆旅游市场的红火从一个侧面反映出国庆旅游市场的红火。。

经文化和旅游部数据中心测算经文化和旅游部数据中心测算，，1010 月月 11

日至日至 77 日日，，全国国内旅游出游全国国内旅游出游 55..1515 亿人次亿人次，，

按可比口径恢复至疫前同期的按可比口径恢复至疫前同期的 7070..11%%。。实现实现

国内旅游收入国内旅游收入 38903890..6161 亿元亿元，，恢复至疫前同期恢复至疫前同期

的的 5959..99%%。。国庆黄金周期间国庆黄金周期间，，红色旅游持续升红色旅游持续升

温温，，本地游本地游、、周边游周边游、、近郊游是主流近郊游是主流，“，“轻旅游轻旅游””

““微度假微度假””受到青睐受到青睐。。

““轻旅游轻旅游”“”“微度假微度假””受青睐受青睐

家住北京市丰台区蒲黄榆社区的徐薇家住北京市丰台区蒲黄榆社区的徐薇

在长假期间为家人安排了北京本地游在长假期间为家人安排了北京本地游。“。“原原

本暑假要带儿子到外地旅游本暑假要带儿子到外地旅游，，因为疫情没能因为疫情没能

成行成行，，趁着趁着““十一十一””假期补偿他一下假期补偿他一下，，在北京在北京

郊区找了两个景点郊区找了两个景点，，还体验了民宿还体验了民宿，，全家玩全家玩

儿得很开心儿得很开心。”。”

在经历了暑期旅游的高开低走后在经历了暑期旅游的高开低走后，，国庆国庆

期间期间““补偿式补偿式””出游需求高涨出游需求高涨。。再加上部分地再加上部分地

方和景区景点出台优惠措施等多重利好因方和景区景点出台优惠措施等多重利好因

素素，，让游客的出游需求在让游客的出游需求在““十一十一””黄金周集中黄金周集中

释放释放。。

热门景区在假期前几日迎来客流高峰热门景区在假期前几日迎来客流高峰。。

四川九寨沟景区节前全域恢复开放四川九寨沟景区节前全域恢复开放，，1010 月月 22

日日、、33 日门票连续两天提前售罄日门票连续两天提前售罄；；1010 月月 33 日日 2222

时时，，云南丽江古城景区瞬时游客人数超过云南丽江古城景区瞬时游客人数超过 77 万万

人人，，景区启动三级预警景区启动三级预警；；刚刚开园不久的北京刚刚开园不久的北京

环球度假区在假期首日即迎来环球度假区在假期首日即迎来 22..55 万人次入万人次入

园⋯⋯园⋯⋯

假日出游带动机票假日出游带动机票、、酒店酒店、、民宿民宿、、租车等租车等

产品热销产品热销。。飞猪平台上飞猪平台上，，1010 月月 11 日至日至 33 日的乡日的乡

村民宿订单量是上月的村民宿订单量是上月的 55..66 倍倍，，高星级酒店订高星级酒店订

单量比上月增长单量比上月增长 380380%%，，租车订单量比上月增租车订单量比上月增

长长 150150%%。。携程平台上的门票携程平台上的门票、、租车租车、、主题游主题游

较较 20192019 年同期分别增长年同期分别增长 1919%%、、4343%%、、4747%%。。

受天气和局部疫情反弹影响受天气和局部疫情反弹影响，，中远程旅中远程旅

游需求未能充分释放游需求未能充分释放，，假日旅游客流主要集假日旅游客流主要集

中在省内中在省内，，本地游本地游、、周边游周边游、、近郊游是主流近郊游是主流。。

文旅部发布的专项调查数据显示文旅部发布的专项调查数据显示，，4949..11%%的游的游

客选择省内跨市游客选择省内跨市游；；8888..33%%的游客出游距离在的游客出游距离在

300300 公里以内公里以内；；游览城市周边乡村游览城市周边乡村、、郊区公园郊区公园

的游客比例分别为的游客比例分别为 2828..99%%、、2525..88%%。。以短时间以短时间、、

近距离近距离、、高频次为特点的高频次为特点的““轻旅游轻旅游”“”“微度假微度假””

““宅酒店宅酒店””受到游客青睐受到游客青睐。。一二线城市近郊的一二线城市近郊的

度假型酒店度假型酒店、、高品质乡村民宿及主题乐园周高品质乡村民宿及主题乐园周

边酒店预订火热边酒店预订火热，，房车露营房车露营、、周边自驾成为出周边自驾成为出

游热点游热点。。

红色旅游呈年轻化特点红色旅游呈年轻化特点

1010 月月 22 日日，，在北京前门步行街上在北京前门步行街上，，来自天来自天

津的游客王瑞芹一家戴着国庆主题的红色口津的游客王瑞芹一家戴着国庆主题的红色口

罩罩，，手中挥舞着国旗手中挥舞着国旗，，向天安门广场的方向欢向天安门广场的方向欢

快前行快前行。“。“我们想带着小孙子看看天安门我们想带着小孙子看看天安门，，一一

起为祖国母亲庆生起为祖国母亲庆生。”。”

国庆假期国庆假期，，许多游客选择到红色景区参许多游客选择到红色景区参

观观，，在旅途中为祖国送上生日祝福在旅途中为祖国送上生日祝福，，红色旅游红色旅游

迎来小高潮迎来小高潮。。各地红色旅游景区景点和爱国各地红色旅游景区景点和爱国

主义教育基地纷纷推出系列活动主义教育基地纷纷推出系列活动，，为游客奉为游客奉

上一场场红色文化盛宴上一场场红色文化盛宴。。中国共产党历史展中国共产党历史展

览馆览馆、、中国共产党第一次全国代表大会纪念中国共产党第一次全国代表大会纪念

馆馆、、延安革命纪念馆延安革命纪念馆、、江西井冈山革命博物江西井冈山革命博物

馆馆、、北京香山革命纪念馆北京香山革命纪念馆、、国家博物馆国家博物馆、、军事军事

博物馆等场馆是国庆假期热门红色地标博物馆等场馆是国庆假期热门红色地标。。

红色旅游呈现年轻化红色旅游呈现年轻化、、亲子化的特点亲子化的特点。。

在飞猪平台上在飞猪平台上，“，“0000 后后””的国庆红色旅游订单的国庆红色旅游订单

量同比涨超量同比涨超 8080%%。。长沙长沙、、湘潭湘潭、、南昌南昌、、遵义遵义、、延延

安安、、嘉兴嘉兴、、井冈山等成为红色旅游热门目的井冈山等成为红色旅游热门目的

地地。。趁着假期带娃探访红色旧址趁着假期带娃探访红色旧址、、重温红色重温红色

历史历史，，成为不少家长的选择成为不少家长的选择，，携程平台显示携程平台显示，，

红色景区亲子游占比较去年同期提升红色景区亲子游占比较去年同期提升 3030%%。。

文物考古热带动了文博游兴起文物考古热带动了文博游兴起。。三星堆三星堆

在新一轮考古成果发布后热度空前在新一轮考古成果发布后热度空前，，三星堆三星堆

博物馆假期前博物馆假期前 44 日累计接待游客日累计接待游客 77..1313 万人次万人次，，

较较 20192019 年同期增长年同期增长 6060..9595%%。。飞猪平台上飞猪平台上，，博博

物馆物馆、、非遗及文旅融合类相关商品订单量环非遗及文旅融合类相关商品订单量环

比涨超比涨超 1515 倍倍。。去哪儿平台去哪儿平台““博物馆博物馆””搜索热度搜索热度

与与 20202020 年持平年持平，，比比 20192019 年增长年增长 240240%%。。

假日市场总体安全平稳假日市场总体安全平稳

1010 月月 11 日上午日上午，，在北京动物园外在北京动物园外，，提前预提前预

约了门票的游客在工作人员的引导下有序登约了门票的游客在工作人员的引导下有序登

记记、、测温入园测温入园，，现场志愿者不时提醒游客注意现场志愿者不时提醒游客注意

戴好口罩戴好口罩，，不扎堆不扎堆、、不聚集不聚集。。

假期游客集中出游假期游客集中出游，，人员的流动和聚集人员的流动和聚集

对 疫 情 防 控对 疫 情 防 控 、、出 游 安 全 等 工 作 提 出 严 峻 考出 游 安 全 等 工 作 提 出 严 峻 考

验验。。对此对此，，文旅部提前谋划和启动国庆节假文旅部提前谋划和启动国庆节假

日市场工作日市场工作，，假日期间假日期间，，通过综合监测与应急通过综合监测与应急

指挥平台指挥平台，，每天对全国每天对全国 300300 余家余家 55AA 级旅游景级旅游景

区疫情防控区疫情防控、、安全生产进行实时监测安全生产进行实时监测，“，“点对点对

点点””指导地方及时处置各类问题和隐患指导地方及时处置各类问题和隐患。。

各地各景区严格做好旅游各环节的疫情各地各景区严格做好旅游各环节的疫情

防控管理防控管理，，做好游客及员工的信息采集做好游客及员工的信息采集、、健康健康

查验查验、、体温检测体温检测，，严格落实旅游景区严格落实旅游景区““限量限量、、预预

约约、、错峰错峰””要求要求。“。“游云南游云南””AppApp 设置的设置的““云南疫云南疫

情防控锦囊情防控锦囊””模块方便实用模块方便实用，，游客可以实时了游客可以实时了

解云南防疫政策和数据解云南防疫政策和数据，，以及各景区和场馆以及各景区和场馆

的开放的开放、、限流和疫情防控通知等限流和疫情防控通知等。。海南省旅海南省旅

游协会结合游客出行需求游协会结合游客出行需求，，在各景区设置在各景区设置““与与

文明相伴文明相伴 与健康同行与健康同行””文明旅游宣传岗文明旅游宣传岗，，引引

导游客积极配合疫情防控工作导游客积极配合疫情防控工作。。

为维护良好市场秩序为维护良好市场秩序，，99 月月 3030 日至日至 1010 月月 77

日日，，全国共检查文化市场经营场所全国共检查文化市场经营场所 1515..11 万余万余

家次家次，，巡查景区巡查景区 22..99 万余家次万余家次，，检查旅行社及检查旅行社及

其分支机构其分支机构 22..00 万余家次万余家次、、旅游团队旅游团队 53855385 个个。。

假日期间假日期间，，全国文化和旅游系统未发生全国文化和旅游系统未发生

重特大安全事故重特大安全事故，，游客满意度达游客满意度达 8585..55，，假日市假日市

场总体安全平稳有序场总体安全平稳有序。。

国庆黄金周国庆黄金周，，旅游市场的旅游市场的

成绩成绩，，与其他消费数据一起与其他消费数据一起，，有有

力体现着中国经济的活力与韧力体现着中国经济的活力与韧

性性，，也见证着我国统筹疫情防也见证着我国统筹疫情防

控和经济社会发展的治理能力控和经济社会发展的治理能力

显著提升显著提升。。

目前目前，，消费已成为我国经消费已成为我国经

济增长的第一拉动力济增长的第一拉动力。。旅游能旅游能

够关联起吃够关联起吃、、住住、、行行、、游方方面游方方面

面的活动面的活动，，在促消费在促消费、、保增长等保增长等

方面有不可替代的作用方面有不可替代的作用。。疫情疫情

之下之下，，旅游市场的平稳恢复旅游市场的平稳恢复，，为为

我 国 消 费 复 苏 提 供 了 有 力我 国 消 费 复 苏 提 供 了 有 力

支撑支撑。。

旅 游 消 费 未 来 的 潜 力 更旅 游 消 费 未 来 的 潜 力 更

大大。。我国正在进入大众旅游时我国正在进入大众旅游时

代代，，以旅游以旅游、、餐饮餐饮、、文娱等为代文娱等为代

表的服务性消费持续快速增表的服务性消费持续快速增

长长，，在居民人均消费支出中占在居民人均消费支出中占

比逐渐达到一半左右比逐渐达到一半左右，，人们愿人们愿

意为旅游等活动埋单意为旅游等活动埋单。。除了规除了规

模可观的市场模可观的市场，，我国还形成了我国还形成了

更加追求创新和变化更加追求创新和变化，，愿意体愿意体

验新产品和新服务的消费文验新产品和新服务的消费文

化化。。这从国庆黄金周走俏的沉这从国庆黄金周走俏的沉

浸式酒店度假浸式酒店度假、、房车露营房车露营、、主题主题

公园等新热点就可见一斑公园等新热点就可见一斑，，旅旅

游消费需求正向差异化游消费需求正向差异化、、个性化个性化、、品质化升级品质化升级。。

消费需要产品和服务与之匹配消费需要产品和服务与之匹配，，旅游市场同样需要不旅游市场同样需要不

断推进供给侧结构性改革断推进供给侧结构性改革。。市场主体只有不断优化旅游产市场主体只有不断优化旅游产

品结构品结构，，创新旅游产品供给创新旅游产品供给，，推动旅游与其他领域的融合发推动旅游与其他领域的融合发

展展，，催生新业态催生新业态、、延伸产业链延伸产业链，，才能更好满足消费者需求才能更好满足消费者需求，，从从

而形成更多新增长点而形成更多新增长点。。当然当然，，旅游提质升级是一项系统工旅游提质升级是一项系统工

程程，，还需要管理部门完善治理还需要管理部门完善治理、、提升服务提升服务，，跟上旅游发展的跟上旅游发展的

脚步脚步。。如此如此，，旅游消费潜力才能不断释放旅游消费潜力才能不断释放，，为经济发展注入为经济发展注入

更多活力更多活力。。

旅游消费潜力加速释放旅游消费潜力加速释放

张张

雪雪

广东 7 天揽金过 200 亿元——

文 旅 消 费 人 气 爆 棚
本报记者 张建军

非物质文化遗产蔡佛李拳表演赢得游客阵

阵掌声，非遗传人演示大良鱼灯、龙舟等制作技

艺引得游人围观，“龙舟潮说唱”“咸水歌对唱”等

非遗民间表演令游客驻足⋯⋯国庆假期，在广东

顺德华侨城欢乐海岸 PLUS，粤港澳大湾区首个

水上广府市集热闹上演，让游客们大饱眼福。

粤剧、龙舟、美食、武术、艺术⋯⋯顺德华侨城

欢乐海岸 PLUS 通过一系列演出、特色市集、街舞

等，打造广府文化沉浸式旅游体验，也为假期游园

注入了新的水乡文化内涵。丰富的活动让景区消

费人气爆棚，仅摩天轮和游乐设备的接待人数就

在 10 月 2 日打破开业两年来的最高纪录。

“好久没有看到这么热闹的场面了，好像回

到了童年牵着外婆的手逛墟市的时光。”来自东

莞的游客梁雯敏说。

而在广州岭南印象园，国庆假期里举办了内

涵丰富的“岭南印象国庆艺术荟”，荟萃了国家

级非遗粤剧、国家级非遗广东木偶、广东音乐、

岭南古琴、醒狮、杂技等精彩演出。“没想到可

以这么近距离接触这么多的非遗表演，更深刻感

受到中华文化的博大精深。”来自中山市的游客

陈远帆说。

别开生面的海底升旗仪式、科技感十足的大

型城市地标、集合国潮和科普等元素的混知 IP

展 ⋯⋯国庆假期，2021 广州国际购物节拉开序

幕，为广大市民、游客奉上一场场精彩丰富的

“消费盛宴”“文化大餐”的同时，也开展了 2021

金秋文旅消费季惠民补贴第三阶段活动，向公众

发放累计近千万元的文旅消费惠民补助券。

在广州市区，“夜经济”展现出独特的文化

魅力。通过不断打造夜间经济新地标，广州继续

推出系列活动，通过丰富市民、游客的夜游体

验，拉动夜间消费，为“夜生活”注入新的活力

和内涵。

国庆假期适值仲秋，广袤的岭南农村瓜果飘

香、稻谷金黄，游客们纷纷走进乡间田野，观赏秋

日美景，品尝乡村美食。“柿子，我又摘到了一个柿

子！”假日期间，来自广州的初二学生刘然与家人

来到广州市从化区莲麻村，过足了采摘瘾。

结合城市和乡村特点，广东各地策划组织丰

富多彩的文化旅游活动，以城促乡、城乡联动，

促进城市和农村文化旅游消费活跃，文旅消费升

级的空间从城市延展至乡村。

广州市花都区推出的甜蜜美食体验之旅、田

园自然生态美食之旅、乡村风情美食之旅，吸引

了大批游客。留城消费与乡村消费同步升温，文

旅消费潜力进一步释放。

国庆假日期间，广东韶关华南教育历史研学

基地共接待游客近 5000 人次，定友图书馆、国立

中山大学工学院旧址、《资本论》 陈列馆市民游

客络绎不绝，形成独特的“中国红”新风景。

随着文旅融合的进一步深入和青少年在行走

的课堂中求知需求的增大，具有“文化+旅游+教育”

等丰富内涵的游学、研学类产品广受家长青睐。

作为“双减”之后的第一个国庆假期，家长

带孩子游学、研学游消费升温，探访红色旧址、

重温红色历史成为不少家长的选择。文化内涵丰

富的优质文旅产品的供给，不仅让大小朋友见识

了大美广东，也进一步刺激了文旅消费。

数据显示，国庆期间，在携程平台，游学产品

中亲子户外类活动更受广东消费者青睐，露营、农

事活动、骑行的销量占整体游学产品 60%以上，其

中，红色景区亲子游占比较去年同期提升 30%。
本版编辑 康琼艳 美 编 王墨晗

文旅消费正成为广东经济增长新

亮点。广东省文化和旅游厅发布的最

新数据显示，据初步测算，2021 年 10 月

1 日至 7 日，全省共接待游客 4438.6 万

人次，旅游收入 236.8 亿元。

20212021 中新广州知识城乡村嘉年华中新广州知识城乡村嘉年华，，以以““到黄埔去到黄埔去””为主为主

题题，，融入乡村旅游融入乡村旅游、、休闲观光休闲观光、、非遗文化等元素非遗文化等元素，，吸引了大批吸引了大批

游客游客。。 本报记者本报记者 张建军张建军摄摄

图图①① 1010 月月 66 日日，，浙江省湖州市浙江省湖州市，，游客正游客正

在体验七彩飘逸桥在体验七彩飘逸桥。。 王王 正正摄摄（（中经视觉中经视觉））

图图②② 1010 月月 33 日日，，游客在浙江省台州市游客在浙江省台州市

三门县横渡镇玻璃桥上游览三门县横渡镇玻璃桥上游览。。

林利军林利军摄摄（（中经视觉中经视觉））

①①

②②


