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不断释放文化创新创造活力

魏永刚

9 月 23 日，光明日报社和经

济日报社在中宣部召开的文化高

质量发展座谈会上联合发布了第

十三届“全国文化企业 30 强”名

单。这份名单展示了我国文化产

业发展的新成就。在新冠肺炎疫

情的冲击下，文化企业还能取得

这样的成绩殊为不易。

这是一份沉甸甸的成绩单。

过去这一年，我们面临很多意想

不到的困难，但是文化企业效益

仍然不断提升。本届“全国文化

企业 30 强”2020 年度合计主营业

务收入 5203 亿元、净资产 6992 亿

元、净利润 394 亿元，主营业务收

入和净资产均创历史新高，且主

营业务收入首次突破 5000 亿元

大关，净资产首次突破 6000 亿元

大关。这直观而生动地说明了文

化企业体制改革的活力。

文化企业是有着特殊使命的

企业，必须坚持把社会效益放在

首位，实现社会效益和经济效益

相统一。过去这一年，人们不仅

感到了文化产品不断丰富，而且

看到了很多令人惊奇的文化创意

产品。文化企业以自己的行动，

让更多人感受到了文化获得感。

以刚刚发布的“全国文化企业 30

强”为代表的文化企业，在过去这

一年，坚定文化自信，锐意创新，

为人们奉献了更多健康营养的精

神食粮。

文化是富有创造性的领域，

文化产品能激发人们的想象，带

给人们美好的情感体验。人们对

美好生活的向往，包括对精神文化产品的新要求和对精

神共同富裕的新期待。文化企业要清醒地认识到自己肩

负的职责，坚守担当使命，高扬主流价值，进一步提高创

新能力，为人们创造更多更好的精神文化产品。

改革是激发创新创业活力的动力。文化企业的体制

机制改革仍然需要稳步推进，改革创新才能进一步推动

文化事业发展。只有不断探索有中国特色的文化产品制

作、生产、传播和评价机制，才能不断释放文化创新创造

活力，增强人们的文化获得感和幸福感。

瞄准时代需求 打造精品力作
第十三届“全国文化企业 30 强”牢固树立以

人民为中心的创作生产导向，聚焦主责主业，发

扬工匠精神，坚持创造性转化、创新性发展，不断

推出思想精深、艺术精湛、制作精良的优质文化

产品，打造一批有代表性、影响力、竞争力的文化

品牌。

中国出版集团有限公司充分发挥出版“国家

队”和行业引领作用，把主题出版放在突出重要的

位置，策划主题出版重点选题 300 多种。其中，围

绕决战脱贫攻坚、决胜全面小康，公司推出《习近平

扶贫故事》《中国减贫奇迹怎样炼成》《涧溪春晓》等

一批精品力作，《习近平扶贫故事》已经印行 50 多

万册，输出 40 多个语种。

瞄准新时代文化需求，中国出版集团有限公司

不断优化出版产品结构，有效调控新书品种，图书

单品种效益持续提升，主业优势持续巩固，图书零

售市场占有率保持全国第一，入选国家级重大奖

项，出版项目数量保持全国领先。

面对新冠肺炎疫情的冲击，中国电影股份有限

公司集中优势资源，动员全公司力量打好攻坚战，

努力拍出了一批有思想、有艺术品质、制作精良的

好电影，走好电影国家队“第一方阵”。

2020 年是中国人民志愿军抗美援朝出国作战

70 周年。中国电影股份有限公司领衔出品了 4 部

反映抗美援朝的影片。其中，影片《金刚川》从剧

本创作到最终上映，仅用了 3 个月，展现了中国电

影工业的高水准和创作人员的高素质。2020 年也

是我国全面建成小康社会和“十三五”规划收官之

年，公司以《我和我的家乡》《一点就到家》等影片

热情讴歌脱贫攻坚伟大成就，描绘小康生活美好

画卷。

华夏电影发行有限责任公司坚持以提升社会

效益为工作重点，整合资源，创新发行模式，以精准

定密钥的方式，积极宣传发行影片《八佰》，收获了

31 亿元票房成绩和良好口碑。在国庆档，发行了

《夺冠》《姜子牙》，取得了社会效益与经济效益双

丰收。

该公司出品的影片《我和我的祖国》在 2020 年

荣获第 35 届大众电影百花奖最佳影片、第 33 届中

国电影金鸡奖评委会特别奖等多个奖项；出品的影

片《夺冠》荣获第 33 届中国电影金鸡奖最佳故事

片奖。

上海电影（集团）有限公司坚持为人民而创作，

积极履行国有文化企业社会责任。2020 年，上影集

团共获国内外重要奖项 20 余个。电视剧《花繁叶

茂》被 列 入 2020 年 国 家 广 电 总 局 脱 贫 攻 坚 重 点

项目。

同时，上海电影（集团）有限公司积极发挥优势

为抗疫宣传出力。上影演员剧团与《新民晚报》共

同推出线上共 20 期的“声影”第四季——申声传情

2020 抗疫专题音频节目；旗下美影厂创作系列漫

画、公益广告和动画短片；旗下上海美术设计公司

推出超过 250 张公益海报，充分展现疫情中各行业

“最美守护者”。

打造原创精品是江苏凤凰出版传媒集团有限

公司重点推动的工作。公司坚持以创新为动力，按

照控规模、促转型、稳增长、强质效的思路，聚焦出

版主业，加大选题规划和资金扶持力度，设立 4000

万元专项资金支持原创和融合发展，举办凤凰作者

年会和凤凰原创文学论坛，启动凤凰文学奖和凤凰

读书会，集聚出版资源，着力提升内容生产能力。

该公司高质量完成 24 项国家“十三五”出版规划项

目，统筹 192 种“十四五”时期选题储备。

浙江出版联合集团有限公司同样坚持实施精

品出版战略。围绕主题构建丰富优质的出版项目

库，公司实施“全面建成小康社会”主题出版 49 种

选题、“庆祝建党百年”主题出版 95 种选题，推出了

一批“双效”俱佳的精品力作。公司牢牢把握融合

发展的产业化、智慧化方向，线上线下同时推进，在

图书电商、知识付费、数字阅读、智慧发行等重点板

块都有较大发展。《为了共同的健康》疫情防控全媒

体传播项目入选全国 2020 年数字出版精品遴选推

荐计划；《耕海探洋》入选 2020 年全国有声读物精

品出版工程；“火把”平台项目上线电子书 6800 种，

合作课程类产品 300 余种。

山东出版集团有限公司利用互联网做好山东

省抗击新冠肺炎疫情数字化出版和打造系列丛

书，组织出版了《齐心鲁力——山东战“疫”全景

录》系 列 出 版 项 目 ，突 出 山 东 特 点 ，讲 好 山 东 故

事。同时，策划出版防疫抗疫选题出版物。山东

人民出版社等多家单位出版了《新型冠状病毒感

染的肺炎防控知识 120》《新型冠状病毒肺炎防护

知识挂图》等 10 余种图书，并组织了幼儿绘画作

品和摄影作品等展览。2020 年，山东出版集团共

出版图书 14414 种。

中南出版传媒集团股份有限公司努力用更多

更好的传承中华文化基因和湖湘文化精神的精品

力作，服务人民，回报社会，国家级大奖与项目数

量均居全国地方出版集团前列。《十问：霍金沉思

录》《棉花帝国：一部资本主义全球史》获文津图书

奖；《湖南文征》等 16 个重大项目完成出版；《中国

古代服饰文献图解》等 11 个项目获国家出版基金

支持。

实现社会效益经济效益双丰收实现社会效益经济效益双丰收
2020 年，面对新冠肺炎疫情大考，各家文化企业坚定

文化自信，不断提升核心竞争力，实现了社会效益和经济效

益双丰收。

安徽新华发行（集团）控股有限公司深入贯彻新发展理

念，聚焦主责主业，深化改革创新，克服疫情影响，质量效益

显著提升。2020 年实现主营业务收入 169.04 亿元、净利润

5.41 亿元、年末净资产 137.12 亿元，总体经济规模连续 7 年

保持全国同行业第一。

该公司开展“线上读者节”“春天云阅读”，举办 1400 多

场文化直播活动，以“无接触交付”方式满足读者文化需

求。开通皖新移动校园新模式，联合教材出版单位，为全省

1.8 万所学校、800 多万学生提供全学科全学段电子教材资

源，为广大师生线上教学免费提供在线服务。主动利用新

技术研究成果，助力抗疫宣传，为中国科学技术大学制作的

“新冠肺炎炎症风暴机制与救治方案”科学可视化产品，被

中央电视台新闻联播报道。

中原出版传媒投资控股集团有限公司践行把社会效益

放在首位、实现社会效益和经济效益相统一的发展理念，企

业高质量发展的势能得到持续释放。2020 年，公司实现合

并营业收入 219.78 亿元，增幅 28.24％；实现利润 9.47 亿元，

增幅 17.54％；实现净利润 9.12 亿元，增幅 18.9%；净资产

117.52 亿元，增幅 10.27％。

该公司聚力建设文化综合体、现代复合书店、校园书

店、社区书店等城镇文化传播旗舰店和体验中心。组织

举办各类读书活动 3 万余场次，为广大人民群众提供了丰

富的精神食粮。还投资 1600 多万元全面完成云书网和百

姓文化云两大平台全面、全新升级，新平台用户体验和服

务能力大幅提升。

作为全国文化体制改革先行者，四川新华出版发行集

团有限公司勇担文化国企责任，坚持把好导向、用好阵地，

全力有效做好优质出版物发行，始终坚持社会效益和经济

效益相统一，不断推动发行规模和质量迈上新台阶，综合效

益走在全国前列。2020 年，公司实现营业收入 92.38 亿元，

同比增长 1.84%，净利润 11.2 亿元，同比增长 8.58%，资产总

额 213.58 亿元，同比增长 8.3%，净资产 128.88 亿元，同比增

长 8.06%。

面对文化消费需求和出版发行产业环境的不断变化，

四川新华把改革创新融入企业战略和经营的各个环节，持

续创新出版物发行模式，加速实体书店改造，推动供应链体

系、图书电商、现代物流等业务技术创新，推进传统出版发

行业态向数字出版、综合传媒及“线上+线下”现代阅读服

务网络体系转型升级发展，创新做大关联业态，综合实力位

居同行业企业第一方阵，文化传播力和品牌影响力日益

增强。

2020 年，博纳影业集团股份有限公司主营业务收入达

到 16.09 亿元，净利润 1.89 亿元，净资产达到 54.49 亿元。

博纳影业带领国内知名艺术家拍摄了一系列叫好又叫

座的主旋律影片，从创作、生产、传播、推广等环节牢固树立

了社会效益第一的企业经营管理理念。《智取威虎山》《湄公

河行动》《红海行动》成为弘扬时代精神、唱响主流价值观的

代表作，创作完成新中国成立 70 周年献礼电影“中国骄傲

三部曲”《中国机长》《烈火英雄》《决胜时刻》，6 部影片总票

房超过 100 亿元，荣获中宣部精神文明建设“五个一工程”

奖、华表奖、金鸡奖、百花奖等 21 个奖项，充分运用电影文

化引领时代风尚、鼓舞人民前进、推动社会进步。

华数数字电视传媒集团有限公司坚持社会效益和经

济效益相统一，在智慧广电、数字经济、数字治理和新媒

体等业务板块都取得了显著成绩。

华数开辟互动电视“助农专区”，缓解农产品滞销困

境；加强旅游频道建设，免费宣传旅游景点和线路；面向

全省中小学生推出“共享课堂”“直播课堂”，300 多万学生

使用华数电视居家学习。华数 2020 年全年实现合并主营

业务收入 942281 万元，同比增长 8%；实现合并

净利润 96028.2 万元，同比增长 10%，截至 2020

年年底，净资产 1526888.8 万元。

第十七届深圳文博第十七届深圳文博

会中国出版集团有限公会中国出版集团有限公

司展台司展台。。

（（资料图片资料图片））

上海电影上海电影（（集团集团））有限公司旗下电影博物馆外景有限公司旗下电影博物馆外景。。

（（资料图片资料图片））

华强方特大型动华强方特大型动

感轨道船项目感轨道船项目《《致远致远

致远致远》。》。
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