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漓江畔曼妙多姿的光影，夜桂林恬静安谧的灯带，都是

桂林海威科技股份有限公司创作的浪漫“画作”。

海威科技脱胎于桂林电子科技大学光电研究所，是

一家专注于健康光环境的科技型企业。步入海威科技

园，就像走进了研学不倦的大学校园，每一位海威员工都

仿佛是对光充满好奇的学子，想去探索美好与明亮。这

家企业一直把“追逐光的脚步，播撒光的希望”作为自己

的使命。搭载着智能化控制应用的智慧共享杆、LED 高

清高亮显示大屏、孩子读书近视防护使用的健康教育照

明等各式各样的 LED 技术，就是海威科技在 LED 行业领

域交出的答卷。

海威科技董事长、总工程师周明常常在嘴边挂着这样

一句话：“我们要做中国最稳定的 LED 产品，我们的光要像

早晨 8 点的太阳光一样舒适健康！”

前沿技术引领发展

经过 27 年的发展，海威科技业务布局已全面覆盖智能

显示、智慧照明、智能计算等领域，拥有市政、交通、教育、金

融等众多行业整体解决方案服务经验。

1994 年，海威科技初创团队凭借着对专业的执著追

求，首次将自主研发的 LED 显示屏产品成功运用在吉首人

民银行证券部，从此开启了海威科技 LED 行业的大门。提

及海威科技的创立历史，周明的脸上总是挂满了笑容。他

说：“那个时候我们只有七个人，全靠一股子韧劲，埋头苦

干，客户的信任给了我们很大的支持。”

2005 年，海威科技引入了 LED 全自动封装产品线，实

现了从 LED 产业下游向中游进军的战略部署。“不断突破

自身才是企业发展的硬道理。”周明说。为了拓展产品应用

场景，海威科技研发团队马不停蹄投入一项又一项设计研

发工作，成功将 LED 技术不断推广并运用到了更多全新细

分领域：城市景观照明、轨道交通照明、高速交通照明等。

海威科技逐步将 LED 转化应用方向放眼于更多行业领

域。北京奥运会、广州亚运会、深圳大运会⋯⋯各类国内、

国际大型赛事的光影设计承制工作中常常出现海威人忙碌

的身影。

2010 年广州亚运会举行。亚组委找到海威科技，希

望能够共同完成广州亚运会的舞台承制。由于表演节目

的特殊性，主舞台需要浸泡水中，这就要求海威科技所提

供的 LED 地幕要经得起暴晒与浸水的双重考验，温度时

高 时 低 ，海 威 的 产 品 必 须 具 备 非 常 高 的 防 水 性 及 安 全

性。不仅如此，产品还要承受得起 2 万多名演职人员及一

艘十吨大帆船的重压，任务难度可见一斑。面对几近苛

刻的产品要求，海威科技研发团队勇挑重担，一次又一次

地研发、设计、改进，甚至拿着灯具半成品图纸，直奔现

场，一边设计一边开模。在海威团队的努力下，公司开发

出了高质量高要求的灯具显示产品，全力保障了亚运会

顺利开幕。

在海威产品的护航下，广州亚运会向全世界展示了一

幅幅风帆、海浪、木棉花潮的唯美画卷。亚运会项目的顺利

完成也让海威科技实现了团队的第一次飞跃。

亚运会后，周明紧跟 LED 行业前沿技术的变革和发

展，带领着海威科技研发团队，不断克服重重技术难关，持

续开展重大科技创新，这其中就包括国内高速交通显示屏

中所使用的直插技术。直插式户外显示屏用于交通领域的

小视角用屏，能够避免驾驶人多角度视野带来的操作危险，

具有高等级防尘防水能力，适合户外恶劣环境下长期使用，

逐渐在国内市场中掌握技术优势并形成产业规模。

创新实现行业破局

稳定的品质、完善的服务是海威科技立足 LED 产业不

断发展的两大法宝。由于光电产品的特殊性，为了保证从

海威出厂的产品品质稳定且具竞争力，海威科技在研发创

新方面不吝心血。

“随着 LED 产业的不断发展，海威科技所面临的市

场冲击也越来越大。”周明说，“海威必须要建设一个高

水平的综合实验平台，不断提高海威的研发技术水平以

及企业抗风险能力。”当机立断，海威科技迅速成立了海

威科技实验室。经过多年的发展，海威科技实验室的成

果已远超预想。目前，海威科技已设立有国家级 CNAS

认可实验室、光电子技术研发中心、公共及景观照明节

能技术国家地方联合工程实验室。现在海威产品必须

经过层层把关、以实验数据保证技术可靠性后才能送到

客户手中。

伴随着技术进步，海威科技在行业和市场中的影响越

来越大。2017 年，海威科技获得了城市及照明工程专业承

包一级资质；2018 年，获得了照明工程设计专项乙级资质，

市政公用工程施工总承包，机电工程施工总承包三级资质。

2019 年，海威科技服务于北京世界园艺博览会，荣获照明

行业最高奖项“金手指奖”一等奖。2020 年 11 月，海威科技

荣获了由工信部颁发的国家级专精特新“小巨人”企业称

号，标志着海威科技在 LED 行业领域迈上新台阶。

2020 年，海威科技带着国家知识产权优势企业、广西

技术创新示范企业、广西最具潜力民营企业等荣誉，再次启

程出发，在市政、教育、交通、金融等领域持续发力，将前沿

科技注入到企业创新发展血液中，在国家战略性发展目标

指引下，独立自主开发出智慧共享杆、智能高速、物联网智

能光环境整体解决方案等智能化产品，在数字化转型升级

中迈出重要一步。

深耕健康照明市场

面对日益激烈的行业竞争，如何闯出适合自身的特色

发展道路？在经过多年耕耘后，海威科技从传统 LED 企业

转变为健康光环境整体解决方案供应商，坚持走差异化道

路，完成企业绿色可持续发展的转型升级战略布局。

2018 年 8 月，教育部等八部门联合印发《综合防控儿童

青少年近视实施方案》。海威科技迅速成立专项研发小组，

用 3 个月时间，完成了健康教育照明产品的开发研发、测试

实验、外观结构设计、专利申请、询证认证等系列工作。凭

借如此的市场敏锐度，海威科技健康教育照明业务步入快

速发展快车道。

如今，海威科技的产品及服务得到了市场及客户的一

致认可，印证着作为专精特新“小巨人”企业的沿革与创新，

拥有着百余项专利及软件著作权。目前，海威科技已与中

车集团、中建八局、中铁集团等公司都建立起了长期且稳定

的合作关系。

“未来，海威科技将继续加大研发投入，不断创新，从差

异化定位出发，秉持‘健康光+智能光’理念，打造中国健康

光环境品牌，用健康光源点亮千家万户。”周明说。

健 康 光 源 点 亮 千 家 万 户
本报记者 童 政 周骁骏

隆基股份布局“光伏+”力拓新市场
本报记者 杨开新
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日前，隆基绿能科技股份有限公司公布了上半年成绩单：

实现营业收入 350.98 亿元，同比增长 74.26%；实现归属于上

市公司股东净利润 49.93 亿元，同比增长 21.3%。这些利好信

息，推动半年报公布当日的隆基股份股价探高接近百元，总市

值一度超过 5000 亿元。

近年来，受国际间贸易摩擦、新冠肺炎疫情等因素影响，

光伏产业发展面临较大挑战。与此同时，在碳达峰、碳中和目

标的驱动下，各地积极推动可再生能源高质量发展。舆论对

光伏产业的建设和运行情况普遍关注，尤为关注龙头企业隆

基良好业绩表现的背后原因。

隆基经营持续稳健增长主要源于组件销售，目前企业组

件出货量居全球第一。数据显示，上半年隆基实现单晶硅片

出货量 38.36GW（吉瓦），其中对外销售 18.76GW，同比增长

36.48% ；实 现 单 晶 组 件 出 货 量 17.01GW，其 中 对 外 销 售

16.6GW，同比增长 152.4%；组件收入占比由上年同期的 57%

提升至 67%。

“每一块组件都关乎企业的品牌效益，更关系中国制造的

声誉，产业链竞争日趋激烈的光伏行业应始终心怀对市场的

敬畏，保持潜心为客户创造价值的‘耐心成本’。未来光伏竞

争将更聚焦电池转化效率提升和应用场景的拓展，对成本控

制也提出了更高要求。”隆基股份党委书记、副总裁李文学说。

源源不断的科研投入，为隆基发展增添了动力。光伏行

业作为高研发投入领域，技术迭代很快，对成本控制、技术创

新有较高要求。上半年，隆基研发投入达 16.14 亿元，占当期

营业收入的 4.6%。截至报告期末，隆基组建了超过千人的专

业研发团队，累计获得各类专利 1196 项。上半年，隆基还正

式进军氢能产业，与领军能源企业签署合作协议，与上海同济

大学成立了联合实验室，与西安交通大学成立零碳研究院，此

类布局有助于在产品技术层面持续领先。

陕西咸阳隆基乐叶光伏科技有限公司是隆基的全资控股

子公司，其 5GW 单晶组件项目生产车间建筑面积达 11 万平

方米，是目前国际太阳能行业最大的单体车间，车间配置有

15 条产品线，项目的集约化程度和单位面积产出均处于行业

领先水平。该公司工作人员张磊告诉记者，项目全部采用行

业先进生产设备，实现了生产控制的数字化和自动化，其生产

的 Hi-MO5 系列组件新品创新使用了“智能焊接技术”提高

组件效率和可靠性，效率超过 21%。

隆基目前资产负债率为 55.18%，较 2020 年末下降 4.2 个

百分点。不断加强的内部管理对业绩增长亦有较大贡献。据

介绍，上半年部分原材料阶段性紧缺，加之铝、铜等大宗商品

涨价及运费上涨、汇率变动等多重因素影响，对下游装机规模

需求释放形成一定压力。这对光伏企业的经营管理、科学决

策、资源整合、市场开拓提出更高的要求，需要企业有准确的

战略研判、前瞻的产业布局、垂直一体化的全产业链等。李文

学表示，为最大限度协调和保障项目供应链资源，隆基适度调

整了产能开工率，适应市场变化以销定产，保障了客户订单

交付。

不过，也有市场人士在分析半年报数据后，认为隆基目前

存在“赚钱靠硅片、亏钱靠组件”现象，且存货较此前大幅增

长，表明隆基存在硅片外销比例不及市场预期等情况。

李文学就此回应称，上半年在国内需求受抑制的情况下，

隆基光伏产品的境外收入占比首度超过境内。他说，上半年

光伏硅料的价格已从每吨 8 万余元暴涨到 20 余万元，这无疑

是光伏产业最核心的问题。消化低价订单、海外物流周期拉

长等因素，也是隆基存货增加、二季度净利率及毛利率小幅下

降的重要原因。

据介绍，为保持市场竞争力，隆基将持续推进品牌质量年

等服务优化举措，积极引领产业标准化和高质量发展。此外，

不断发力新市场空间，在 2021 国际太阳能光伏与智慧能源

(上海)大会暨展览会上，通过隆锦、隆顶等产品抢占光伏建筑

一体化市场。

隆基新能源董事长唐旭辉表示，光伏发电乃至整个能源

行业都面临全新的发展态势，隆基提出“光伏+”理念，就是希

望进一步延伸光伏产品的应用场景和外延，针对建筑、交通、

家庭用能等领域推出不同的光伏应用解决方案。

近日，长城汽车旗下品牌欧拉宣布

欧 拉 好 猫 GT 正 式 命 名 为 木 兰 。 据 了

解，这是长城汽车欧拉品牌专为女性车

主打造的首款新能源车型。今年以来，

长城汽车的欧拉品牌围绕“她经济”展

开营销，数据显示，1 月至 7 月，欧拉品

牌 共 销 售 新 车 5.98 万 辆 ，同 比 增 长

378.38%。

在竞争激烈的新能源汽车市场中，

欧拉品牌的脱颖而出，显示出了女性正

逐渐成为车市存量竞争下新的增长极。

瞄准性别差异化消费竞争的不只是长城

汽车，也不只是汽车行业。在消费需求

日渐多元、产品设计迅速更新、网络信息

高度发达的今天，几乎没有哪家企业能

够凭借“一招鲜，吃遍天”，越来越多的企

业致力于细分领域的产品创新和精准

营销。

对企业而言，“他她它”早就不是简

单的人称代词，每个字的背后都蕴含着

巨大的消费潜力。相关研究结果显示，

中国拥有近 4 亿年龄在 20 岁至 60 岁的

女性消费者，其每年掌控着高达 10 万亿

元人民币的消费支出，“她经济”撑起的

不仅仅是半边天；而容易被划到传统领

域的男性消费，也正在成为个性化特征

明显的“新力量”，经济日报携手京东发

布数据显示，2020 年，男性人均消费金

额是女性的 1.24 倍；在“它”的领域，2020

年，宠物经济市场规模已具有 2000 多亿

元的“大蛋糕”。

如 此 巨 大 的 市 场 蛋 糕 ，没 有 一 家

企业、一个行业能完全吞得下。从“他

她它”们的社会覆盖面看，几乎各行各

业 都 能 从 中 分 一 杯 羹 ，关 键 看 纷 繁 的

产品供给是否能满足日新月异的消费

升 级 。 打 开“ 他 她 它 ”的 钱 包 ，归 根 到 底 要 在 一 个 字 上 下 功

夫：细。

早在 2007 年 8 月，“她经济”就已入列教育部公布的 171 个汉

语新词之一。十多年过去，昔日的新词也容颜易老，其市场内涵

也在更新迭代。不同年龄段、不同行业、不同教育背景乃至不同

地域等因素，都改变着女性消费格局，“她们”在消费市场上扮演

的 角 色 不 仅 是“ 家 庭 采 购 总 管 ”，也 需 要 个 性 鲜 明 的“ 女 性 定

制”。在宠物消费中，传统的猫粮、狗粮等产品虽然依旧是“刚

需”，但宠物零食、洗护用品、服饰玩具、医疗保健等细分领域蕴

含着更多的商机。

要让这些商机变成企业实实在在的发展红利，一方面要从需

求端找准目标，立足企业自身基础和优势，挖掘消费细分点，掌握

消费新动向，研判消费新趋势；另一方面要在供给端精准发力，正

所谓“食不厌精，脍不厌细”，既要投其所好，将共性产品做到人有

我特、人有我精，也要占市场之所无，先人一步将需求端的趋势研

判转化填补市场空白的产品供给。

在需求日益精细的市场上，要真正吸引“他她它”，按字划分也

只是企业要做的基本功。每个字的背后，都可以挖掘出无数个细

分领域的子产品、子系列，谁能做到按需供给，谁就能抢占市场

先机。

企业凭啥吸引

﹃
他她它

﹄

陈发明

左图左图 海威科技全自动固晶流水线海威科技全自动固晶流水线。。

（（资料图片资料图片））

右 图右 图 技 术 工 程 师 对 教 育 照 明 护 眼 灯 具技 术 工 程 师 对 教 育 照 明 护 眼 灯 具

进行电磁兼容检测进行电磁兼容检测。。 （（资料图片资料图片））


