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凭什么打动“中国胃”
李 瞳

“种草”国潮已成为一种时尚，在

乳品市场更是如此。数据显示，2020 年

国产牛奶成交额同比增长 90%，远高于

进口牛奶成交额增速。关注度、增长点

都有了，“凭什么打动‘中国胃’”便

成为摆在各大乳品企业面前的必答题。

打动“中国胃”，需要更安全的乳

类产品。对于消费者而言，安全永远是

选择一款产品最重要的因素；对于企业

来说，没有质量，一切都是负数。只有

确保“从牧场到餐桌”全链条安全高

质，“中国胃”才能永葆健康。

打动“中国胃”，需要更好满足细

分需求。低糖低脂、养生健康、新奇口

味⋯⋯不同以往，这一届消费者的需求

可谓五花八门。而只有满足这些新需

求，企业才能抢占先机，拿下细分赛道

的胜利。

打动“中国胃”，需要更丰富的技

术支撑。当前，乳品行业呈现出新的发

展趋势。一方面为满足日益增长的新需

求，乳类产品种类井喷式增长，产业链

不断延长；另一方面消费者对“新鲜”

的要求变得近乎苛刻。因此，要想在丰

富产品与提供“新鲜”之间找到平衡，

更丰富的技术支撑必不可少。在线上，

要用好互联网平台拓展消费场景，满足

消费者“定制购”需求；在线下，要利

用越来越完善的物流渠道，提高配送速

度与效率，实现新鲜乳品“小时达”。

未来，随着我国乳品市场发展不断

提速，相信乳类企业能

够推出更多好产品，打

动更多“中国胃”。


