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入夜，晚霞笼罩着宁波镇海区福业街，

街道两旁树上装扮的“满天星”亮起，点燃

了红火的夜经济。1000 米长的开放式街

区，集购物、餐饮、休闲、商务功能于一体，

最大的亮点便是布局其间的几十家大小店

面，囊括了迎合各种味蕾的百姓餐饮店面，

小吃、快餐、品牌餐饮等。

“福业街上任意吃，豆腐小笼、仓桥面

结、海鲜煲仔饭⋯⋯”住在附近锦绣江南小

区的李毅是福业街的常客。他说，福业街

的夜市真是应有尽有。

去年以来，宁波镇海区投入 2000 万元

对福业街特色街区做了改造提升工程，完

成了粉红色非机动车道、“梦回骆驼”主题

景观墙、“福业街小确幸”夜景灯、脚踩灯光

钢琴等特色景观。如今，夜幕下的福业街

成了“福业生活小确幸，骆驼街道大 IP”的

主题特色街，便民、乐民生活的网红街，文

明典范街道建设的示范街。

网红夜市人气火爆

在宁波鄞州公园，鄞州之夜 2.0 版本再

次和宁波市民见面。100 多个独立品牌的

美食美物，在白色的帐篷和暖色调灯光的

映衬下，让鄞州公园的草坪变成了一片欢

腾的“海”。

“95 后”女生刘霄在水街的一家外贸

公司上班。去年“鄞州之夜”启动的时候，

她与同事阿琪就是每周末必参与的“死忠

粉”。如今，2.0 版本回归，她们俩又成为第

一批体验者。

在刘霄看来，夏天逛夜市似乎是一种

仪式感般的存在。今年的鄞州之夜给她最

大的惊喜就是不仅提高了颜值，也更好逛

了。“感觉一天不够玩，我刚在朋友圈发了

九宫格，已经组团成功了，明后天还来。”

与鄞州公园相距不到 10 公里的甬江

岸边，是另一座因为“夜市”重生的打卡地：

渔轮厂弄堂。随着夜幕降临，那里开始热

闹起来。在抖音、视频号、小红书这些社交

软件的助力下，尽管开业时间不长，但这条

颇有“文和友”气质的特色商业街已经成为

最 近 宁 波 城 里 最 具 人 气 的 夜 市 目 的 地

之一。

事实上，不只鄞州之夜和渔轮厂弄堂，

市区里东裕夜市，郊区的东钱湖夜猫子夜

市、慈城夜市，甚至更远一些的宁海西门夜

市，都成为宁波人夜间网红打卡地，也成为

了夜经济的“排头兵”。

商业综合体密集开张

喜欢逛街的宁波人发现，如今宁波的

商业综合体越来越多——据不完全统计，

今年宁波有近 20 个商业综合体开业，新增

商业面积达 130 万平方米。商业项目的密

集开张，不仅改变了宁波商业的传统布局，

也让消费者的夜生活有了更多选项。

入夜，海晏北路上的阪急百货用霓虹

灯点亮了自己极具辨识度的大楼。随着暑

期档的来临，阪急围绕亲子家庭、年轻客群

引入了 teamLab 未来游乐园、数码热力节、

阪急必吃榜、冲绳物产展等，吸引了更多消

费者在夜间来到阪急，同时也快速带动了

夜间餐饮消费及电影院、健身房等娱乐项

目体验等。

在新生消费力量崛起，以及宁波主力

商圈不断开展夜间经济活动的推动下，宁

波夜间经济已经呈现良好趋势与氛围，东

部新城的夜间经济与消费氛围愈加热闹，

更多追求时尚、新潮的消费群体涌入。

同样的，一个多月前在“新三江口”亮

起来的宁波万象城，也吸引了众多顾客在

夜间打卡。除了购物，商业体特有的草坪、

喷泉和摩天轮的 3000 平方米屋顶花园，也

成了市民纳凉消暑的热门场地。

万象城运营副总监马瑞告诉记者，从

客流量数据来看，每个工作日 17 点前后的

客流至少相差一倍，而在周末，17 点以后

的客流相较白天甚至能增长几倍。

如果说逛商场是一种“古早味”的消磨

夜晚时光的方式，那么在夜间消费选择更

加多样的当下，商业体应如何发力？马瑞

表示，其实在规划之初对此就早有打算。

“例如，我们会利用自己的屋顶花园场地空

间大的优势，逐步完善纳凉硬件，也会通过

餐饮酒吧等业态，将商业体运作时间延长

至凌晨，丰富消费者的夜间消费场景。总

之，尽管竞争激烈，但我们还是有自己独特

优势的。”

多业态布局夜经济

去年，宁波正式发布《夜间经济实施方

案》，在天一、老外滩、南塘老街、东部新城、

南部新城 5 个商圈，分别围绕活力多元、国

际风情、名城风貌、现代时尚、商务休闲等

主题，打造业态吸引力强、创新引领作用显

著的夜间经济地标商圈。

与过去单一的商业体相比，如今书店、

体育场所、景区也开始加入宁波夜经济的

范畴，让宁波的夜间消费场所越来越多。

例如江北区从去年初开始，就启动了夜间

经济试点创建工作。“不夜老外滩”夜间经

济地标、慈城国潮文创历史街区、田园风光

达人村上榜浙江省级夜间经济试点城市重

点建设的夜坐标。

据江北区商务局相关负责人介绍，现

在江北夜间经济地图已经涵盖夜购、夜食、

夜游、夜练、夜赏五大夜间经济业态，更点

亮了江北“夜”态的全新玩法。下一步还将

继续加大市场主体培育，着重打造三大重

点 夜 间 经 济 地 标 建 设 和 夜 间 经 济 重 点

项目。

除了为消费者拓展新空间，为夜经济

提供的交通配套也彰显着这座城市打好

“夜战”的决心。

据宁波市公交集团的统计数据显示，

在经过多次调整后，目前宁波市主流商圈

周边线路 21 点后运营的夜间公交线路总

数已达 72 条。同时，公交集团还在进一步

加密对商圈线网与中心城区各大社区、主

要客运走廊的覆盖，22 点以后发车线路超

过 52 条。再加上出租车以及网约车、共享

单车、共享电单车等共享交通的辅助，让市

民得以安心尽情玩到闭店。

变 化 和 发 展 ，也 源 自 于 消 费 者 的 成

长。“如今的宁波人，特别是年轻人的视野

非常开阔，说白了就是‘吃过见过’的。因

此普通的商业模式已经很难刺激到他们。”

马瑞告诉记者，在宁波，不管是夜间市集还

是大型的商业综合体，都需要有一定品质、

创新才可以打动消费者。“从夜间经济的角

度说，人们早已摆脱了单纯的纳凉消费，有

了更多元化的需求。只有摸准了受众需

求，我们在未来才能见到更多高品质、个性

化的夜经济场所出现。”

颜值经济，悦目又赏心
本报记者 郭静原

前两年前两年，，万物皆可万物皆可““被雪糕被雪糕”，”，一批形态各异一批形态各异、、口口

味缤纷的味缤纷的““文创雪糕文创雪糕”，”，赋予了冰品生动活泼的文化赋予了冰品生动活泼的文化

内涵和创意内涵和创意，，更以其高颜值成为消费者打卡道具中更以其高颜值成为消费者打卡道具中

的的““顶流顶流”。”。

刚刚过去的盛夏刚刚过去的盛夏，，茶饮界也经历了一场茶饮界也经历了一场““选美选美””

大大 PKPK。。马卡龙色胶囊包装的茶粉马卡龙色胶囊包装的茶粉、、小巧精致的试小巧精致的试

管包裹着浓缩茶液管包裹着浓缩茶液，，喝前摇一摇加入牛奶或气泡水喝前摇一摇加入牛奶或气泡水

中中，，就能随心自制一杯夏日专属茶饮就能随心自制一杯夏日专属茶饮；；茶包的打开茶包的打开

方式也有抽盲盒般的惊喜方式也有抽盲盒般的惊喜，，茶颜悦色推出茶颜悦色推出““点秋香点秋香””

礼盒礼盒，，77 种不同风味的茶包藏在古风人物图案茶袋种不同风味的茶包藏在古风人物图案茶袋

里里，，只有撕开才知道口味只有撕开才知道口味；；挞柠的柠檬茶手提袋则挞柠的柠檬茶手提袋则

打破了传统茶饮的杯装设计打破了传统茶饮的杯装设计，，无论价值感还是颜值无论价值感还是颜值

都瞬间拉满⋯⋯都瞬间拉满⋯⋯

爱美之心人皆有之爱美之心人皆有之。。这些富有新意的颜值包这些富有新意的颜值包

装装，，不仅造就了雪糕不仅造就了雪糕、、茶饮赛场上争奇斗艳茶饮赛场上争奇斗艳、、巧思频巧思频

出的精彩画面出的精彩画面，，也为各行各业挖掘创意也为各行各业挖掘创意、、拉动消费拉动消费

开了个好头开了个好头。。数据显示数据显示，，今年上半年今年上半年，，全国升级类全国升级类

商品消费较快增长商品消费较快增长，，限额以上单位体育娱乐用品限额以上单位体育娱乐用品

类类、、化妆品类的商品零售额两年平均增速超化妆品类的商品零售额两年平均增速超 1010％％。。

精巧的设计精巧的设计、、有趣的包装和高颜值的造型有趣的包装和高颜值的造型，，越来越越来越

成为年轻消费者购买时首要考虑的心动因素成为年轻消费者购买时首要考虑的心动因素。。

好看的好看的““皮囊皮囊””下下，，是源源不断的创新以聚合流是源源不断的创新以聚合流

量量。。打造百鸟朝凤浮雕彩妆盘打造百鸟朝凤浮雕彩妆盘，，加入银饰錾刻工艺加入银饰錾刻工艺

制作的苗族印象系列彩妆产品制作的苗族印象系列彩妆产品，，把传统雕花工艺运把传统雕花工艺运

用在口红膏体上用在口红膏体上，，花西子凭借浓烈的东方美精致外花西子凭借浓烈的东方美精致外

观收获了一波颜值粉观收获了一波颜值粉。。当被问到成为爆款制造机当被问到成为爆款制造机

的秘诀时的秘诀时，，花西子联合创始人飞慢说花西子联合创始人飞慢说，，正是在产品正是在产品

开发中坚持开发中坚持““用户共创用户共创”，”，通过跟进每一位用户对产通过跟进每一位用户对产

品和品牌内容的反馈意见品和品牌内容的反馈意见，，从而兼顾从而兼顾““慢工雕琢慢工雕琢””与与

““快速迭代快速迭代”。”。

不论是设计不论是设计、、生产还是运营生产还是运营，，诠释好品牌故事诠释好品牌故事，，

才能和消费者建立文化与情感的共鸣才能和消费者建立文化与情感的共鸣。“。“我们力求我们力求

每一款产品除了是品质精良每一款产品除了是品质精良、、体验极致的彩妆之体验极致的彩妆之

外外，，其本身也可以称之为其本身也可以称之为‘‘艺术品艺术品’。”’。”在飞慢看来在飞慢看来，，

年轻消费者逐渐展现出时尚的审美和文化的自信年轻消费者逐渐展现出时尚的审美和文化的自信，，

对真正用心做产品的国货品牌来说是个好机会对真正用心做产品的国货品牌来说是个好机会。。

““通过结合中国传统文化与先进科技手段通过结合中国传统文化与先进科技手段、、更时尚更时尚

的设计融入彩妆的设计融入彩妆，，以此打动年轻消费者对产品以此打动年轻消费者对产品‘‘始始

于颜值于颜值，，忠于品质忠于品质’，’，才能让他们为这样的中国品牌才能让他们为这样的中国品牌

进一步消费并自豪进一步消费并自豪。”。”

颜值经济对于崭新的品牌来说颜值经济对于崭新的品牌来说，，有着得天独厚有着得天独厚

的优势的优势，，因为它们不必颠覆形象就能天生丽质因为它们不必颠覆形象就能天生丽质。。那那

么么，，对于传统品牌呢对于传统品牌呢？？

老字号花的心思一点不比新兴品牌少老字号花的心思一点不比新兴品牌少。。继把继把

苏州园林苏州园林、、红楼梦等红楼梦等 IPIP 形象嵌入糕团点心后形象嵌入糕团点心后，，又推又推

出燕窝出燕窝、、

黑松露黑松露、、炭炭

烧咖啡等创新烧咖啡等创新

口味月饼口味月饼，，苏州稻苏州稻

香村也开始尝到颜值经香村也开始尝到颜值经

济的甜头济的甜头，“，“设计新颖有趣设计新颖有趣、、内容内容

富含故事性或情怀的产品确实更容易获得年轻消富含故事性或情怀的产品确实更容易获得年轻消

费者的青睐费者的青睐”。”。苏州稻香村副总经理苏州稻香村副总经理、、稻香村传统稻香村传统

技艺第六代传承人艾满说技艺第六代传承人艾满说。。

““除了最基础的食用功能外除了最基础的食用功能外，，想要健康减脂的想要健康减脂的

消费者希望点心能够少油少糖消费者希望点心能够少油少糖；；乐于尝试乐于尝试、、有好有好

奇心的消费者希望能不断推出新奇口味奇心的消费者希望能不断推出新奇口味；；喜欢传喜欢传

统 文 化 的 消 费 者 希 望 融 入 国 风 元 素统 文 化 的 消 费 者 希 望 融 入 国 风 元 素 ，， 更 精 致 好更 精 致 好

看看。。正是基于现在消费者更加多元化正是基于现在消费者更加多元化、、个性化的个性化的

需 求需 求 ，， 老 字 号 也 要 与 时 俱 进老 字 号 也 要 与 时 俱 进 ，， 提 升 自 己 的提 升 自 己 的 ‘‘ 颜颜

值值’’竞争力竞争力。”。”艾满表示艾满表示，，除了加强产品设计创除了加强产品设计创

新新，，苏州稻香村还通过跨界合作苏州稻香村还通过跨界合作、、品牌联动等方品牌联动等方

式 求 新 求 变式 求 新 求 变 ，， 营 造 破 圈 层 互 动营 造 破 圈 层 互 动 ，， 刷 新 品 牌 存 在刷 新 品 牌 存 在

感感，，以赢得年轻消费者的接纳以赢得年轻消费者的接纳。。

借助颜值经济的东风借助颜值经济的东风，，越来越多国货品牌让人越来越多国货品牌让人

眼前一亮眼前一亮，，从残酷的市场竞争中脱颖而出从残酷的市场竞争中脱颖而出。。据京东据京东

““618618””消费数据显示消费数据显示，，逆生长老字号深得逆生长老字号深得 ZZ 世代消世代消

费群体的喜爱费群体的喜爱，“，“9595 后后””购买老字号品牌商品的销量购买老字号品牌商品的销量

同比增长同比增长 315315%%，，远高于他们的父辈远高于他们的父辈。。

社交平台社交平台、、直播电商的发展为直播电商的发展为““颜值颜值””经济创造经济创造

了发展空间了发展空间。。

近日近日，，快手举行快手举行 20212021 电商服务商生态千人大电商服务商生态千人大

会会，，快手电商服务商生态和区域运营负责人李丛快手电商服务商生态和区域运营负责人李丛

杉表示杉表示，，将通过平台扶持将通过平台扶持，，激发服务商价值激发服务商价值，，赋能赋能

更多品牌更多品牌、、商家和达人商家和达人；；抖音抖音““818818 新潮好物节新潮好物节””特特

别打造了别打造了““奇遇匠心奇遇匠心””专区专区，，为手艺人与国货品牌为手艺人与国货品牌

搭建主题直播间⋯⋯各展奇思的国货品牌正迸发搭建主题直播间⋯⋯各展奇思的国货品牌正迸发

出无限生机出无限生机，，革新革新

着 产 品 形 式 与 人着 产 品 形 式 与 人

们的消费观们的消费观。。

期待智慧家居更

﹃
聪明

﹄

梁梁

婧婧

得益于互联网、物联

网、大数据和人工智能等

技术的发展，智慧家居离

普通人的生活越来越近。

“亲民”的价格让越来越多

的家庭体验到智能家居带

来的舒适和便利，政策红

利则让相关企业更有干劲

儿。“十四五”规划纲要中，

就以较大篇幅对“加快数

字 化 发 展 建 设 数 字 中

国”作出了部署，并在数字

化应用场景中特别列出了

“智慧家居”一项，明确未

来 5 年要“应用感应控制、

语音控制、远程控制等技

术手段，发展智能家电、智

能照明、智能安防监控、智

能音箱、新型穿戴设备、服

务机器人等”。

不论对科技行业还是

家居行业来说，数字科技

与实体经济深度融合已是

大势所趋。对行业企业发

展来说，谁能更早嗅到客

户需求，为客户提供更加

优质和人性化的服务，谁

就能掌握主动权。

我国智慧家居发展走

在 世 界 前 列 ，前 景 广 阔 。

但同时我们也应清醒地认

识到目前智慧家居领域存

在的短板。

首先，数字化应用水

平 在 消 费 端 领 先 于 生 产

端，智慧家居的产品设计、

产品互联功能研发等有待

推进。

其次，智慧产品之间

存在兼容性差的问题。单

纯一个品牌很难配齐智慧

家居所需的全部产品，但

若加入别的品牌，则很难实现一套系统或一个 APP

管理。

最后，家庭自动化最受追捧的好处之一就是使

房主安心，使他们能够远程监控房屋，但最让消费者

担心的也恰恰是安全问题。有调查显示，80％的消

费者担心其智能家居数据的安全性。黑客渗透智能

设备、泄露房主数据等都有待提出进一步解决方案。

智慧家居还需更“聪明”些。希望未来智慧家居

能够充分站在用户需求角度，通过智能之手，带给人

们更加智能舒适、更加灵活、个性化、易操控的优质

体验。

闪 亮 的 夜闪 亮 的 夜 惬 意 的 人惬 意 的 人
本报记者本报记者 郁进东郁进东 通讯员通讯员 黎黎 莉莉

本版编辑 敖 蓉 美 编 王子萱

上图上图 夜色中的烟火小巷夜色中的烟火小巷，，是宁波的另一种风情是宁波的另一种风情。。 黎黎 莉莉摄摄（（中经视觉中经视觉））

左图左图 宁波万象城成为市民纳凉消暑的热门场地宁波万象城成为市民纳凉消暑的热门场地。。 黎黎 莉莉摄摄（（中经视觉中经视觉））

不管是夜间市集还是大型商业综合体不管是夜间市集还是大型商业综合体，，都需要有一定品质都需要有一定品质、、创新才可以打动消费创新才可以打动消费

者者。。因为人们早已摆脱了单纯的纳凉消费因为人们早已摆脱了单纯的纳凉消费、、吃喝玩乐吃喝玩乐，，有了更多元化的需求有了更多元化的需求。。在宁波在宁波，，

消费者有了不少更高品质消费者有了不少更高品质、、更多个性化的夜间消费场景更多个性化的夜间消费场景。。

开学之际开学之际，，设计精设计精

美的文具深得家长和美的文具深得家长和

孩子的喜爱孩子的喜爱。。

新华社记者新华社记者 韩韩 旭旭摄摄


