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用好地理标志

做强农业品牌
乔金亮乔金亮

新 疆 牛 奶新 疆 牛 奶““ 香香 ””出 圈出 圈
本报记者本报记者 耿丹丹耿丹丹

本版编辑 张 雪 美 编 王墨晗

一 段 时 间 以 来 ， 茶 叶 博 览

会、农产品交易会、农业产销对

接会等各类农业展会频频亮相，

以线上线下相结合的形式，吸引

着消费者的目光。其中，地理标

志农产品成为购买的热门。

我 国 地 理 标 志 涉 及 的 产 品

种类丰富，是一类与农业高度

相关的知识产权。近年来，农

业 农 村 部 实 施 品 牌 强 农 战 略 ，

2017 年启动实施特色农产品优

势区创建认定，2019 年启动中

国农业品牌目录制度建设，发

布了 《中国农产品区域公用品

牌建设指南》。

截至目前，我国已认定 308

个中国特色农产品优势区和 667

个省级特色农产品优势区，增强

了绿色优质中高端农产品供给能

力，培育了一批地理标志农产品

品牌。

如今，人们对地方的乡土特

产情有独钟，互联网又给这类产

品提供了“远走高飞”的良机。

顺应这一趋势，甘肃省打造“甘

味”知名农产品，云南省推出十

大“云系”，湖南省推出“一县

一特一品牌”，有力带动了特色

农产品消费做大做强。

不仅是省一级，洛川苹果、

五常大米、潜江龙虾、大通牦牛

等一批地区特色鲜明的农业品牌

深入人心，既满足了消费者多样

化个性化需求，也促进了农业增

产和农民增收。

不过，我国地理标志工作起

步较晚，且常以政府、行业协

会、技术推广中心等非营利机构

作为权利人，其本身不从事农业

生产和使用地理标志，造成重登记认定、轻品牌建设，重

创建、轻保护的现象。整体看，我国农业品牌仍处于产品

多、品牌少，普通品牌多、知名品牌少，区域品牌多、国

际品牌少的状态。其中，地理标志农产品的生产标准化程

度不高，品质稳定性不强，难以建立稳固的品牌形象与声

誉，品牌建设基础有待加强。

品牌建设与市场主体密不可分。品牌基础有待加强突

出表现在品牌建设主体力量薄弱，运用地理标志的水平不

高。一方面新型农业主体自身品牌建设能力不足，另一方

面小农户参与品牌建设的作用发挥得不够。以南方某区域

为例，区域内平均每个地理标志保护产品仅有 2.6 家用标

企业，62 个地理标志保护产品中有 23 个的用标企业为

零。可见，权利人和市场主体对地理标志推广意识不强，

运用力度不足。

我国拥有丰富的生态资源和深厚的文化底蕴，具有发

展地理标志农产品的“先天优势”。要坚持品质与效益相

结合、特色与标准相协调，带动农民标准化生产地理标志

农产品，实现集中管理、规模生产、统一营销和产品溯

源，将地理标志资源、企业资源、农户资源进行整合，形

成产业化联合体，形成发展合力，共同打造区域地理标志

农产品品牌。

近年来，地方特色产品成为促进区域经济发展和消费升级、扩大内需的重要抓手。那些受到消费者普遍欢迎的特

色产品是怎样在市场历练中成长并壮大的？本报推出“探访特色产品消费”专栏，探寻地方特色产品如何满足消费者的

新诉求、新期待，在打造具有浓厚地域色彩的个性化特征的同时，如何在产品的品相、口味、质量、生产及加工工艺、营销

渠道等方面不断创新。

棉 麻 当 道 冰 感 袭 人
本报记者 刘 瑾 实习生 马雨筱旭

“被人安利后疯狂下单”“所有牛奶的天

花板”“醇香顺滑香甜”⋯⋯打开网络搜索新

疆美食，随处可见的是好评如潮的新疆牛

奶。近年来，口味醇厚、品种多样的新疆奶产

品被越来越多的消费者熟知。

新疆牛奶为什么好？地处北纬 44 度的

新疆是中国四大黄金奶源带之一，拥有约 8.6

亿亩优质草场，有大量优良奶牛和全国最大

的进口良种牛核心群，“草肥水美”的新疆是

发展奶产业的优势区域。

近年来，手握大片“黄金奶源”的新疆把

握机遇，大力推进标准化规模养殖，优化奶源

基地建设，不断提高生鲜乳质量，不断提升乳

制品知名度，持续推进新疆奶业转型升级，优

质奶产品走上了越来越多消费者的餐桌。

“智慧养牛”大显身手

这几日，在呼图壁种牛场，正是饲草料苜

蓿的收割季节。苜蓿被打包成捆，装车运往

种牛场的仓储基地。道路两边，成片的青贮

玉米长势喜人。“为了提高饲草料品质，收割

时我们对饲草料进行初检，之后通过检测设

备进行化验，确保饲草料品质达标。”种牛场

畜牧事业部副主任李怀志说。

从源头提质增效，打造优质奶源成了新

疆牛奶“闯市场”的资本。

新疆西域春乳业有限责任公司的优质奶

源基地——新疆呼图壁种牛场已有 66 年发

展历史。近年来企业积极推进优质饲草料种

植和奶牛养殖配套衔接，现有 15 万多亩有机

优质饲草料基地，9 座标准化高产奶牛示范

养殖场，饲养优质高产奶牛 3 万多头。

李怀志介绍，拥有优质的饲草料源头还

不够，饲草料配方也需要不断更新换代，优化

升级。“以前的饲料配方保障蛋白和能量充

足，现在的配方要考虑氨基酸平衡和脂肪酸

平衡，更加精细化，这样能保障更加优质的奶

源。”他说。

源头保障不仅仅于此。在位于乌鲁木

齐市区的新疆天润烽火台奶牛养殖有限公

司，一头头奶牛在“智慧养牛”系统调配下，

接受数字化精准喂养，通过自动化挤奶设

备挤奶，这些鲜牛奶集中到奶罐后冷链运

输至乳品厂，再经过生产线加工成多款终

端产品。

随着新疆天润乳业股份有限公司多年持

续投入，天润烽火台奶牛养殖有限公司陆续

掌握了奶牛规模化散栏饲养、自动化环境控

制、数字化精准饲喂管理等现代奶牛饲养先

进技术，有力保障了奶源品质。目前，天润乳

业自主奶源占到总奶源的 67%。

如今，新疆已经形成了一批集科研、育

种、生产、加工于一体的奶业产业链，为发展

乳制品产业打下了良好基础。

“做好奶源地建设，才能打造优质的奶制

品。”新疆西域春乳业有限责任公司党委书

记、总经理卫新璞介绍，去年 12 月，西域春乳

业优质乳工程启动，公司将持续推进奶源升

级，优化工艺，大力发展保留更多天然营养物

质的优质巴氏鲜奶，为消费者提供健康营养

的鲜牛奶。

新疆奶啤惊艳市场

“ 百 果 香 了 ”“ 冰 淇 淋 化 了 ”“ 被 柚 惑

了”⋯⋯天润乳业凭借不断推陈出新的系列

“网红”酸奶，逐渐打开了各地市场的大门。“快

消行业竞争激烈，不进则退。”天润乳业股份有

限公司总工程师刘朋龙说。

目前，天润乳业在全疆拥有 16 个牧场，

奶牛存栏量 3 万头，旗下拥有纯牛奶、酸奶、

奶酪及奶啤 4 大系列产品。

“最开始，我们的产品在新疆以外小部分

消费者中打出了口碑。”刘朋龙说，2014 年

起，天润乳业靠着打出的口碑，开始走差异化

路线。2015 年，天润乳业按照“研发一代、储

备一代、生产一代”的产品创新思路，陆续推

出“酸奶熟了”“玫瑰红了”“巧克力碎了”等一

系列酸奶产品，独特的口感和新颖的包装让

天润乳业迅速获得了消费者的认可，并远销

各地市场。

“销售是我们企业的龙头，我们围绕市场

建工厂，围绕工厂建牧场。”刘朋龙说，为进一

步加快市场布局，2018 年初，企业成立了销

售公司。短短几年，销售渠道由过去的小区

便利店、水果店走向快消品主渠道大型连锁

商超，目前多款产品已进驻广州以及华东地

区和华北地区的多家连锁超市。

同样，为扩展新疆以外的市场，今年，西

域春乳业已经和山东、安徽等地企业签订销

售协议，并在西安、青岛、北京、南京等多个城

市建设了冷链仓库，搭建产销平台，将优质乳

品推向全国。

“为了拓展市场，我们不断进行产品研

发，包括调整包装、重量、开发新产品等。”卫

新璞介绍，今年上半年，企业推出多款符合消

费者需求的新品。

近几年，新疆加快培育“疆字号”乳制品

品牌，以新疆以外的市场作为消费主要增长

点，鼓励企业积极拓展市场。2020 年印发的

《新疆奶业振兴行动方案（2019-2025 年）》提

出，到 2025 年，全区牛奶产量达到 270 万吨，

新增牛奶产量 80 万吨，把新疆建成全国奶业

大区。

但是，除了少数品牌走出新疆外，新疆乳

品外销量占比仍然很小，覆盖面窄。相关专

家表示，新疆外销乳品主要以液奶为主，干乳

制品很少，市场布局远未形成。同时，乳企大

多采取传统销售方式，外销成本高，难以消化

远距离运输的高额费用。

2020 年，天润乳业为应对液奶运输时间

长、外销成本高的问题，确立了奶啤为重点

推广品类，成立独立运营的奶啤项目组，打

造奶啤专属陈列形象卖场，并针对重点卖场

持续开展推广活动，提高产品销量和品牌影

响力。

为 了 打 开 新 疆 以 外 的 市 场 ，阿 拉 尔 新

农乳业有限责任公司在华东、华北、华南等

区域已形成较密集的销售网络。

新农乳业是新疆首家荣获“中国有机产

品”认证的乳品企业，可生产常温奶、低温奶

和奶粉 3 大系列 30 多种产品，满足国内不同

消费者的需求。

阿拉尔新农乳业有限责任公司副总经理

徐进祎说：“对于乳制品企业来说，品质是企

业的生命线和立身之本。我们将继续为消费

者提供更多高品质的产品与服务。”

在衣物种类繁多的今天，消费者对贴肤

衣物有了更多新要求。记者发现，当前，不

论是购物中心里的品牌服饰店，还是电商平

台上的商铺，棉麻“圈粉”的趋势越来越明

显。在某电商平台，一件普通的棉麻 T 恤月

销售量超过 20 万件，留言区评价超过 10 万

条，棉麻产品在消费者心目中的地位可见

一斑。

棉和麻是传统天然纺织原料。在儿童服

装市场，棉麻面料拥有很高人气。儿童好动，

新陈代谢旺盛，对温度的变化敏感，而棉麻面

料能够迅速吸收汗液，保持皮肤干爽，因此，

成为很多家长的选择。

年纪稍大的消费者对纯棉面料情有独

钟。今年 51 岁的北京消费者王鑫最近给全

家三口每人买了两套纯棉 T 恤，她说，自己从

小就穿全棉的衣服，尽管现在各种面料五花

八门，但是她还是喜欢纯棉的。“很亲肤，穿上

有种儿时的感觉。”王鑫说。

记者注意到，当前市场上不乏专注于全

棉面料的厂家与品牌。今夏，全棉时代推出

的纯棉抗菌 T 恤，不仅贴合消费者的夏季着

衣 需 求 ，也 满 足 了 消 费 者 对 衣 物 的 多 重

期待。

随着时代的变迁，丝绸这种起源于中国

的古老面料，愈加散发出迷人的光彩。

近日，在北京新世纪日航饭店内，一场苏

杭丝绸特卖会正在进行。特卖会各种丝绸商

品种类繁多，旗袍、连衣裙、睡衣，吸引了众多

消费者前来选购。“我一直喜欢丝质的衣服，

夏天穿着最清爽。”家住北京市海淀区白石桥

的市民邹晓梅告诉记者。

随着消费者对生活品质要求的不断提

升，加之疫情加速了服装行业的变革，在“宅”

时代，人们对衣物舒适性的要求更为明显。

这不仅带动了丝绸产品的热卖，也为丝绸生

产加工企业带来了良好的发展机遇。天眼查

数据显示，目前，我国制作使用丝绸面料的纺

织服装相关企业近 5.6 万家。其中超七成为

小微企业。2016 年以来，制作使用丝绸面料

的纺织相关企业年度注册增幅一直在 10%

以上。

当前，运动健身已经成为人们健康生活

方式的必选项，但运动起来出汗多是令人头

疼的问题。走进商场，可以看到，不少运动品

牌都推出了采用科技面料、主打降温除菌等

功能的运动服装，受到市场欢迎。

凉 感 原 纱 、释 放 冰 感 ，降 温 幅 度 可 达

4℃，凉感持续时间可达 45 分钟⋯⋯一款由

安踏推出的水冷 T 恤采用了创新科技面料，

能够快速释放冰感，起到降温效果。

在北京探路者朝阳大悦城店，家住北京

朝阳北路的李颖正在为儿子挑选 T 恤，她说：

“男孩子运动量大，出汗多，与棉质衣服相比，

专业运动面料的衣服弹性大，而且一般都具

备速干吸汗效果。”

在科技先行的时代，每一项新技术的落

地应用，几乎都会带来一场新的消费热潮。

361°、李宁、探路者等多个运动品牌都顺势

推出了凉感系列童装 T 恤。快干、透气、降

温、抗菌等多功能面料逐渐成为人们日常生

活中的“常客”，不断优化着消费者的生活

体验。

记者走访北京多家商场、大卖

场时发现，如今，棉麻、丝绸等传统

自然材质的面料依然是市场上的

“主角儿”。同时，一些具备降温、

抗菌等功能的科技面料也开始崭

露头角。日益丰富的面料种类不

断丰富着服装消费市场，也让老百

姓的穿着更加绚丽多姿。

上图上图 新疆天润乳业股份有限公司的奶啤生产线新疆天润乳业股份有限公司的奶啤生产线。。

（（资料图片资料图片））

下图下图 新疆西域春乳业有限责任公司生产车间里新疆西域春乳业有限责任公司生产车间里，，工人们工人们

正在进行装箱作业正在进行装箱作业。。 陶维明陶维明摄摄（（中经视觉中经视觉））
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