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今年以来，“沾锂就火”成为 A 股市场的

一大鲜明特点，部分锂电池业务贡献很低的

上市公司，只要蹭点锂概念就能一飞冲天。

8 月份以来，沪深交易所已向多家 A 股上市

公司发出关注函，直击涉嫌蹭锂电池概念热

点的不良行为，一些证券公司更是向部分投

资者喊话提示风险，参与炒作期间如出现异

常交易，可能会被限制交易。

爆炒锂概念到底有没有道理？从行业

景气度看，确实有投资的理由。锂是一种

金属，因其在新型电池领域作用十分重要，

一度被视为“白色石油”，是新能源汽车产

业链和供应链条上重要的上游原材料。开

源证券根据目前锂资源供给与需求测算，

尽管国内锂资源开发加速推进，但锂资源

市场总体仍延续供给紧平衡的态势，短期

供给的增量恐难以满足未来新能源汽车的

发展需求。

万得资讯统计，截至 8 月 26 日，电池级

碳酸锂报价为每吨 10.8 万元，较上半年末的

每吨 8.8 万元上涨逾 20%，较今年初的价格

上涨逾 100%；氢氧化锂也开启上涨模式，截

至 8 月 26 日，电池级氢氧化锂报价为每吨

11.9 万元，较上半年末每吨 9.4 万元上涨逾

20%，较今年初的价格上涨逾 130%。

受益于新能源汽车发展和锂资源价格上

涨，那些蹭上锂概念的企业成为风险投资基

金眼中的“香饽饽”。清科研究中心统计显

示，7 月份共有 68 家中国企业上市，汽车行业

位列融资额首位。其中，带有锂电池概念的

公司斩获融资额颇丰。

在二级市场，那些“家里有锂”的上市公

司股价表现优异，再加上“盐湖提锂”“锂辉石

提锂”“锂云母提锂”等多个版本的“故事”出

现，整个锂电池概念板块的交易投资呈持续

活跃态势。今年以来，截至 8 月 26 日，已有

20 只锂电池概念股上涨超过 100%，万得锂电

池指数上涨 83.22%，大幅跑赢沪深 300、中证

500、上证综指等指数。

但是，“盐湖提锂”概念也好，“锂辉石提

锂”概念也罢，归根结底都要靠上市公司的业

绩支撑。目前看，相关公司业绩尚未充分兑

现，多数公司通过“盐湖提锂”实现的业绩占

比较低，部分所谓的“盐湖提锂”龙头企业甚

至仍处于亏损状态，或根本未掌握成熟的提

锂技术。

股市反映的短期投资情绪和资金走向，

从一个侧面证明了有关投资者的亢奋状态，

此刻更要注意防控风险。从资金面看，8 月

23 日至 8 月 26 日，锂电池概念指数成分股的

成交额、主力资金净流入额均居各大概念板

块前 5 位；从估值看，剔除估值为负值的公

司，截至 8 月 26 日，万得行业 68 只锂电池概

念股平均市盈率已超过 250 倍，四成公司的

估值超过 100 倍。即便估值“上天”、短期盈

利难以支撑估值，但依然有人趋之若鹜。更

有 券 商 对 相 关 公 司 的 营 业 收 入“ 预 测 ”到

2060 年，这究竟是“看长远”还是加剧炒作之

风呢？

从 2007 年 的 爆 炒 涉 矿 概 念 股 ，到 2015

年追逐“互联网+”概念股，再到今年“有锂

便 牛 ”现 象 ，A 股 市 场 在 增 加 投 资 主 题 的

同 时 ，更 应 该 增 加 一 份 投 资 的 理 性 和 从

容 。 任 何 投 资 都 不 能 脱 离 行 业 和 企 业 基

本面，就算是锂电池这样中长期发展前景

向 好 的 领 域 ，也 不 应 透 支 短 期 业 绩 、忽 视

估 值 泡 沫 风

险 ，这 是 锂 概

念 股 投 资 者

应 有 所 悟 的

道理。

爆 炒 锂 概 念 股 有 道 理 吗

近期，蹭上锂概念的企业成为风险投资基金眼中的“香饽饽”。但是，

“盐湖提锂”概念也好，“锂辉石提锂”概念也罢，归根结底都要靠上市公司的

业绩支撑。任何投资都不能脱离行业和企业基本面，就算是锂电池这样中

长期发展前景向好的领域，也不应透支短期业绩、忽视估值泡沫风险。

日 前 ，国 务 院 办 公 厅 印 发

《关于进一步规范财务审计秩序

促进注册会计师行业健康发展

的意见》，要求注册会计师行业

紧抓质量提升主线，守住诚信操

守底线，筑牢法律法规红线。

随着我国改革开放不断深

化和市场经济深入发展，注册会

计师行业一直活跃在改革发展

前沿，在维护社会公平正义、规

范市场经济秩序、保障国家经济

安 全 等 方 面 发 挥 了 重 要 作 用 。

但也不可否认，不少地方暴露出

会计师事务所“看门人”职责履

行不到位、受利益驱动不守职业

道德、突破行业红线等问题，企

业财务会计信息失真、上市公司

财务造假等现象时有发生，严重

影响了注册会计师行业的公信

力和权威性。

究其原因，各地营商环境持

续改善，一大批中小事务所如雨

后春笋般出现，但受限于职业力

量薄弱、专业水平欠缺等因素，

出现违法违规经营等弊端。有

的 被 利 益 所 支 配 ，无 视 行 业 规

则 、职 业 准 则 ，甚 至 铤 而 走 险 。

一些规模大、实力强的事务所盲

目搞外延式扩张，重发展速度，

轻 发 展 质 量 ，到 处“ 攻 城 略 地 ”

“野蛮生长”，忽视了能力和品牌

塑造。也有个别从业者经不起

利益诱惑，甚至成为财务舞弊的

“帮凶”。这些乱象破坏了市场

经 济 秩 序 ，侵 蚀 着 国 家 经 济 安

全，必须铁腕整顿，坚决治理。

没有规矩，不成方圆。此次

《意见》的出台，表明国家对中介

机构涉足财务造假的零容忍态

度，也让依法守法的经营者有了

“护身符”，对建设现代化经济体系、实现经济高质量发展具

有重要意义。

贯彻落实好此次《意见》要求，必须秉持从严监管、标本

兼治的理念，推动行业各方归位尽责、回归本源，真正把诚信

建设作为行业发展的生命线，提升注册会计师行业的公信

力，补齐制度建设和行业监管上的短板，用制度管人管事。

在监管上，各地应坚持问题导向，构建部门协同、多方

联动、社会参与的监管格局，切实加强行政监管，加强行业

日常监管和信用管理。依法整治财务审计秩序，依法加强

对从事证券业务的会计师事务所的监管，严肃查处违法违

规行为并曝光典型案例，发现一起，查处一起，提高违规成

本，对违法违规者形成有效震慑。同时，对于注册会计师个

体也要加强监管，把不良工作记录纳入诚信档案，让其受到

应有处罚。

对于一个行业、一个公信力很强的职业者来讲，诚信自

律是其生存发展的根本所在。注册会计师行业组织应着眼

于净化行业风气，加强日常监测，畅通投诉举报渠道，有效

整治行业“潜规则”，从源头上治理虚假审计报告问题。各

注册会计师事务所及从业者应优化执业环境和能力，强化

内部管理，恪守职业道德，严守职业操守，让诚信和质量成

为金字招牌。

注册会计师行业须守住底线

孙现富

郑茂霞

近日，鞍钢集团与本钢集团的重组正式启动。

按照重组方案，本钢将成为鞍钢的控股子公司。重

组后，鞍钢的粗钢产能将达到 6300 万吨，成为国内第

二、世界第三大钢铁企业。至此，中国钢铁产业的整

合之路又迈出重要一步，行业集中度再次提升。

目前世界钢协公布的全球十大钢铁企业中，有

七家来自中国，说明中国头部钢铁企业的体量已经

跻身世界前列。不过，放到我国占全球一半以上的

粗钢产量中，单个钢铁企业的产量又显得微不足

道。这折射出阻碍我国钢铁产业高质量发展的一个

重要因素——产业集中度偏低。

人们常用一个国家中几个最大的钢厂产量占全

国总产量的比重，来描述该国钢铁产业集中度。从

这个角度来看，美国、日本、欧盟的前四大钢企的产

量分别占其钢铁总产量的 65%、75%、73%，韩国前两

大钢企产量占到韩国钢铁总产量的 85%。而我国前

十大钢企的粗钢产量，仅占到全国总产量的 40%左

右。也就是说，尽管国内钢铁企业近年来大力推进

整合重组，但是钢铁产业集中度依然大幅低于发达

国家水平。

钢铁产业集中度的提升，一是有利于产能结构

的优化和产量的控制。通过股权关系构成的强管控

模式，既能在同一集团范围内避免重复投资带来的

资源浪费，让资源向高附加值产能倾斜，又可以让全

行业面临市场波动时更加高效地控制产量，快速出

清。二是有利于提升对上游原材料的定价权。在目

前我国铁矿石对外依存度超过 80%的情况下，面对进

口铁矿石国际“三寡头”的供给结构，中国钢铁产业

过于分散的需求侧难以形成集中采购合力，无序竞

争极易炒高铁矿石价格，提高行业发展成本，压缩下

游制造业利润。三是有利于研发资源的共享。在国

内钢铁产业转型升级的过程中，科技创新是打造市

场竞争优势的关键。从研发资源投入产出的角度来

看，通过提高产业集中度，还可以整合企业内部研发

资源，实现研发费用的规模经济效应，摊薄单位产品

的研发支出，让研发资源的使用更加集约。四是有

利于客户和渠道的共享，形成不同地区、不同产品线

之间的业务协同效应。五是有利于增强行业超低排

放能力。在“双碳”背景下，提升钢铁产业集中度能

助力实现碳达峰、碳中和目标，促进钢铁产业的绿色

发展。

鞍钢集团与本钢集团的重组，是提高我国钢铁

产业集中度的重要一步。但钢铁产业的整合不是单

纯为提高行业集中度指标服务，而是要通过行业整

合来发挥企业集团内部在研发、采购、供应链、销售

等领域的共享和协同效应，真正实现行业运行效率

和国际竞争力的提升。

（作者系中钢经济研究院首席
研究员）

钢铁业提升集中度很必要
胡麒牧

我国钢铁产业集中度的提升，有利于产能结构的优化和产量的控制，有利于提升对上

游原材料的定价权，有利于研发资源的共享，有利于客户和渠道的共享，有利于增强行业

超低排放能力。

隐形冠军企业，是指那些不为公众

所熟知，却在某个细分行业或市场占据

领先地位，拥有核心竞争力和明确战略，

其产品、服务难以被超越和模仿的中小

型企业。隐形冠军企业的生存之道，总

结起来可归结为以下三个特质：专注、专

业、创新。

专注。隐形冠军企业专注于某个细

分领域，牢牢控制着本地甚至全球市场，

占有率往往大幅领先第二名及以后的追

随者。这个细分领域，产品一般比较单

一，通过规模和成本控制来盈利，有一定

的技术门槛，大公司不愿意进入。隐形

冠军企业都有一个十分明确的发展目

标。比如，要在自己的领域成为全球最

优秀的企业，不仅要占据最高的市场份

额，而且要在技术和服务方面成为最出

色的供应商。又如，早早就树立了宏伟

的理想，坚持要做行业领袖，只做第一，

不做第二。再如，积极争取成为行业标

准和市场规则的制定者等。面对激烈的

市场竞争，企业只有提供最好的产品才

有可能赢得客户，击败对手。而这需要

极大的专注，以至近乎偏执。全力以赴

未必成功，但三心二意必定失败。想成

为隐形冠军，必须克制多元化的诱惑，明

确市场边界，发挥极致精神，专注在一个

细小领域或局部环节上，把产品和服务

做出绝对的比较优势。

专业。坚持专业化经营战略，把产

品做精、做强、做大。创全球品牌，靠的

还是专业经营。必须重新去理解、认识

和确立“小商品，大市场，高科技，专业

化”的经营战略，加强贯彻以市场为中

心、保证客户满意的专业经营理念，重新

认识、确立“不断提高产品质量”的核心

地位，从设计、工艺流程、工艺装备和人

员素质等各方面来保证有效降低综合成

本，提高产品质量，稳定市场与客户。隐

形 冠 军 企 业 崇 尚“ 市 场 第 一 ，客 户 至

上”。在市场界定的“宽”与“窄”的问题

上，他们保持对立统一关系，即在产品、

技术和客户需求层面，选择了狭窄、专注

和深入挖掘；而在商业活动地域分布方

面，则选择了宽广、博大，放眼四海。因

此，这些企业的全球化程度通常很高。

为控制客户，他们往往通过设立自己的

子公司，而不是通过分销商来实现市场

扩张。他们总是能够把客户关系牢牢地

掌握在自己手中。他们惯于把自己的产

品和独到专有的技术与全球化的营销结

合在一起，而绝不轻易把客户关系交给

第三方。

创新。有研究发现，隐形冠军企业

的研发支出占比是普通公司的两倍。在

有关研究者看来，隐形冠军的创新，既包

括技术创新，也包括市场导向的创新。

隐形冠军企业坚持对客户有价值的持续

创新。他们善于借力使力，强调实用价

值；他们坚持产品必须适销对路，绝不做

无谓的科学前沿的研究。在狭窄的业

务范围，他们往往能够“独辟蹊径”，通

过一系列持续的改良和创新，不断提高

客户的满意度和忠诚度，得到客户的持

续信任。

隐形冠军企业并不意味着他们仅

是 某 项 产 品 或 技 术“ 鹤 立 鸡 群 ”，在 其

背 后 依 靠 的 是 系 统 化 能 力 的 坚 强 支

持，包括管理能力、创新能力和智能制

造能力，这些能力一旦获得，便具有可

复 制 性 和 可 转 移 性 ，会 成 为 企 业 未 来

拓展的重要战略资产。我国有大量中

小 型 企 业 ，他 们 的 奋 斗 方 向 应 该 就 是

在一个细分领域长期耕耘，持续创新，

使自己成为细分领域的“专精特新”冠

军企业。

向隐形冠军企业学什么
王克修

离中秋节还有不到一个

月，在厉行节约、反对浪费的

社会氛围下，近几年月饼豪

华包装、铺张浪费现象少了

很 多 ，月 饼 正 在 向 口 味 创

“馅”、好吃不贵的本源回归。

月饼是中秋节的传统食

品，但它又不是单纯的食品，

还附载了深厚的文化内涵。

月饼创新的落脚点，绝不是

在包装上花样翻新，而是在

口味上与时俱进。一方面，

月饼口味要向营养健康方向

求变求新，另一方面，月饼外

观设计要向文创食品方向精

益求精。营养健康符合现代

人生活方式，文创食品意在

弘扬传统节日文化。两者结

合，既能使月饼从节日特色

食 品 向 日 常 大 众 化 食 品 转

变，成为老少皆宜的健康食

品，也能让月饼附载的文化

内涵普及化，将传统文化不

断发扬光大。

月饼代表团圆和收获，

蕴含着深厚的文化底蕴，是传统中秋的

文化符号。也正因此，月饼的价值不在

于外表包装的豪华精美，而在于我们怎

样呵护、传承、弘扬月饼附

载的中秋文化。在信息技

术迅猛发展的今天，移动互

联网普及，一部智能手机在

手可“触达天下”，距离不再

是阻碍人们交流的主要障

碍，但再快捷的信息触达，

也无法替代亲人间相聚团

圆的深情厚谊。

诚然，在社会流动加快

的今天，在外打拼的人们难

以天天陪伴在家里老人跟

前，但只要我们坚守内心那

份真情真爱，即便难以常回

家看看，也能找到合适的表

达方式，给亲人送上浓浓的

中秋祝福。

吃月饼，过中秋。吃的

是 对 美 好 生 活 的 寄 托 和 向

往，过的是对优秀传统文化

的 认 同 和 坚 守 。 包 装 是 外

在面子，文化是内在里子，

月饼不需要豪华包装撑“面

子”，中秋更不需要过度包

装凑热闹，让月饼回归健康

基 点 和 心 意 寄 托 ，让 传 统 文 化 发 扬 光

大 ，才 是 最 需 要 精 心 呵 护 和 大 力 弘

扬的。

月饼不需要豪华包装撑

﹃
面子

﹄

孙维国
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近年来，经常有一些公司“被报名”参加评选

活动，莫名其妙卷入投票竞争中，被诱导花钱买票

提高排名换取“野鸡”名誉。针对此类圈套，有关

部门应加强对行业性、商业性投票活动的监管，督

促各类出租出借的云服务器提供商履行好监督义

务。此外，无论企业还是个人，参与商业性投票活

动时，需要对主办方资质、评选流程等充分甄别，

确保其合法性、权威性，遭遇违法刷票行为必须坚

决抵制、及时报警。

（时 锋）

远离此类“评选”

徐 骏作（新华社发）


