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以 高 水 平 开 放 加 速 服 务 贸 易 发 展
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对“ 赚 钱 APP ”严 监 管
王军荣

影院分区售票可让市场作答
孙建国

新麦价格上涨，种粮农民成为直接受益者，但投机资本炒作粮价会加

剧市场不安情绪，增加相关企业生产成本，影响低收入者的生活。期待相

关部门的“组合拳”能在短期内有效维护粮食市场秩序，促进粮食价格

稳定。

从发展趋势看，目前我国消费结构升级的趋势仍在持续，服务型

消费占比还有比较大的提升空间。适应服务型消费需求升级的态

势，推动服务贸易大发展，关键在加快落实服务业开放合作重大思路

和举措，力争早见成效。

王王 琪琪作作（（新华社发新华社发））

莫踩红线

今年新麦上市以来，价格呈上涨态势，一

些地方甚至出现争抢粮源、哄抬价格的现

象。对此，相关部门近日频繁“亮剑”，坚决打

击炒作粮价投机行为。在我国粮食库存充足

的形势下，下一步新麦价格市场走势如何，受

到社会高度关注。

新麦价格上涨受粮食供求、市场预期以

及全球粮价上涨等多重因素影响。从国内市

场看，国内玉米价格继续高位运行，玉米、小

麦价差进一步缩小，饲用小麦需求大幅增加，

越来越多的饲料企业入市收购小麦。新冠肺

炎疫情带来的不确定性，强化了市场涨价预

期，贸易商囤积粮食、加工企业增加库存、农

民惜售，都在一定程度上推动小麦等粮食价

格上涨。从国际市场看，全球粮食价格持续

12 个月上升。联合国粮农组织（FAO）6 月 3

日发布的数据显示，5 月全球粮食价格指数

达到 127.1，为近 10 年最高水平，玉米、大豆

和小麦等粮食品种价格都在上涨。

与此同时，投机资本炒作的作用也不可

低估。时至今日，粮食具有很强的金融属性，

粮食价格不仅受供求关系等传统因素影响，

还受到货币供应、资本市场等非传统因素影

响。当前，全球流动性过剩，货币相对贬值，

粮价水涨船高，投机资本乘机炒作，进一步推

动粮价上涨。近年来，我国粮食市场受到境

内外投机资本的热捧。今年上半年，政策性

小麦拍卖成交率和溢价屡创新高，有关部门

已多次出手抑制投机资本参与竞拍，为小麦

市场降温。

新麦价格上涨，种粮农民成为直接受益

者，但投机资本炒作粮价会加剧市场不安情

绪，增加相关企业生产成本，影响低收入者的

生活。因此，国家市场监管总局、国家发展改

革委两部门近日联合行动，坚决打击囤积居

奇、哄抬价格、捏造散布涨价信息等行为。国

家粮食和物资储备局 6 月中旬即将启动全国

粮食流通“亮剑 2021”专项执法行动，严查粮食

流通中的违法违规行为。期待相关“组合拳”

能在短期内有效维护粮食市场秩序，促进粮食

价格稳定。

长远来看，做好粮食保供稳价工作，还需

要深化价格改革，健全以财政、储备调控、进

出口调节为主的调控手段。应保持粮价支持

政策的战略定力，继续实施稻谷和小麦最低

收购价格，充分发挥市场机制作用，实现好粮

卖好价。玉米、大豆等大宗农产品对外依存

度高，调控难度大，需要综合运用储备、进出

口、财税、金融等综合调控措施应对价格异

动。应进一步强化市场预期管理，创新丰富

预期管理手段，释放正面信号，合理引导市场

预期。

粮食稳产增产是粮食保供稳价的底气

所 在 。 财 政 部 和 农 业 农 村 部 日 前 联 合 印

发通知，对今年中央财政支持粮食生产的

“一揽子”政策进行全面部署。有关方面

要把握政策实施的着力点，多管齐下，统

筹协调，确保

全 年 粮 食 稳

产增产，为保

供 稳 价 夯 实

基础。

近日，中国国际服务贸易交易会组

委会举行第一次全体会议。这标志着

2021 年中国国际服务贸易交易会进入

全面筹备和实施阶段。

党的十八大以来，我国城乡居民消

费结构稳步升级，推动服务贸易发展进

入快车道。2013 年，我国人均服务型消

费支出水平为 5245.9 元，到 2019 年增长

到 9886.0 元，年均增长 11.1%，高于同期

人均消费支出增速 3 个百分点左右，服

务 型 消 费 支 出 占 消 费 支 出 的 比 重 由

39.7%上升到 45.9%。虽然 2020 年受新

冠肺炎疫情影响，服务型消费支出水平

有所下降，但从近几个月的消费态势看，

服务型消费升级的趋势明显。

消费结构的升级带动了贸易结构的

调整。2014年至 2019年，我国服务贸易

额由 37120.9 亿元增长至 54153.0 亿元；

服 务 贸 易 占 我 国 外 贸 总 额 的 比 重 由

12.3%提高至 14.6%，提高 2.3 个百分点；

据已有数据计算，同期服务贸易额年均

增长 7.8%，是货物贸易增速的 2.2 倍，是

外贸整体增速的1.9倍。

从发展趋势看，我国消费结构升级的

趋势仍在持续，服务型消费占比还有比较

大的提升空间。初步估算，预计到 2025

年左右，我国服务型消费支出占比将超过

50%，服务型消费将成为城乡居民消费的

主体。到 2025 年，预期服务贸易总额将

达到 1 万亿美元，占外贸总额比重将达到

20%左右。这就对服务业市场开放和服

务贸易发展提出了更加迫切的需求。正

是在这样的背景下，国家加大力度举办好

广交会、服贸会、进博会、消博会等国家

级、国际性、综合型大规模展会。

适应服务型消费需求升级的态势，推动

服务贸易大发展，关键在加快落实服务业开

放合作重大思路和举措，力争早见成效。

一是进一步扩大服务业市场开放。我

国发展到今天，服务业市场开放与服务贸

易发展直接融合，开放转型对服务业市场

开放的依赖性全面增强。下一步还需要持

续发力，尤其是要尽快打破服务领域的某

些行政约束，进一步释放和激发相关潜力

和活力。

二是积极参与全球服务贸易规则制

定。尽管服务贸易受疫情冲击较大，但服

务贸易仍是重要的增长点。适应全球贸易

发展新趋势，以服务贸易为重点，加快推进

中外经贸合作实现重要突破，积极加入高

水平双边、多边和区域协定，积极参与全球

服务贸易规则制定。

三是积极参与全球数字贸易规则制

定。数字经济与数字贸易是未来全球服务

贸易领域的重点与焦点。在积极参与全球

多边数字服务贸易规则制定的同时，突出

双边、区域自贸协定中数字贸易规则谈判，

率先在跨境电商、电子支付等优势领域做

出探索；在某些开放新高地进一步加大跨

境数据流动、数据本地化、消费者保护等新

兴规则的探索试验。

四是推动构建开放包容共享的服务

贸易发展体系。目前，发达国家仍是全球

服务贸易发展的主体，但发展中国家在全

球 服 务 贸 易 发 展 格 局 中 的 地 位 日 益 提

升。充分考虑新兴经济体和广大发展中

国家现实基础和主要诉求，应以构建开放

包容共享的服务贸易体系为重点，使我国

巨大的服务型消费需求转化成为全球经

济发展的重要动力，由此形成新发展格局

的重要支撑。

〔作者系中国（海南）
改革发展研究院经济研
究所所长〕

今年前 5个月，全国电影总票房已经超过 250亿元，随着电影市场

的逐渐升温，有些影院内的“黄金座席”也开始水涨船高，有的影院

IMAX 厅黄金区域的位置要比普通位置贵 20 元。同一场电影因座位

位置不同而票价不同，引起不少观众的议论。

市场经济条件下，影院是有自主定价权的，只要在购票前，商家对

价格进行了充分的、透明的公示，就不算违规。根据观影常识，在影院

不同的座位区观影会有不同的感受体验和舒适度，尤其是观看 3D 模

式影片，位置不好会影响观影效果。有的观众为了获得好的体验买较

高票价的座位，也是一种自主选择。同理，对观影要求不高的观众可

以少花钱买其他位置的影票，享受实惠价格。否则的话，同一种价格，

享受不一样的体验，就有损公正和公平。

放眼看看，现实中有多少个行业不是对分类分级的商品采取不同的

价格出售的呢？同一种商品，卖相好、营养高的，往往以稍高的价格出

售，而那些不大好但不影响品质的，会低价处理。因此，影院行业试用不

同分区不同价格的措施，符合市场规律和消费习惯，无可厚非。只要合

法合规，那是影院在依法行使自己的定价权，可以满足不同的市场需

求。至于价差多少合适，需要摸石头过河试着来，及时调整。所以说，影

院对不同的座位设置不同的价格，不妨听听市场的，让市场来作答。

眼下，看视频赚钱、玩游戏赚钱、走路赚钱……不少老年人沉迷于

刷手机 APP 完成“赚钱任务”。然而，一些参与者发现，这些“赚钱任

务”总是绕不开看广告，而标榜的高收益则迟迟难兑现，还可能面临个

人信息泄露等问题。

“赚钱 APP”赚钱门槛低，契合了一些人“闲着也是闲着、反正也没

啥损失”的心理，结果成了“赚钱APP”的“赚钱工具”。特别是一些老年

人对此变得非常痴迷，赚到的钱相当有限，要付出很多的时间和很大的

精力，而且陷阱相当多，一不小心就会掉进坑里。这是因为，有的“赚钱

APP”在做任务时，需要跳转到其他界面下载软件，且必须要进行注册、

实名认证，个人信息轻易地就被收集打包卖出去了，“本来是去赚钱的，

没承想自己成了‘商品’”。

要认识到，尽管老年人有较多的空闲时间，但长时间盯着手机，视

力受影响，会损害身体和精神健康，甚至有可能上当受骗。这需要对老

年人进行正面引导，让老年人清楚刷“赚钱APP”是很不划算的，应及时

放弃。同时，仅仅做善意的劝导，效果恐怕不明显。从本质上看，APP

最终是以宣传可以赚钱为手段，以实现资料搜集、视频投放、广告输出

等为目的，所以还是宣传广告，应受广告法约束。因此，相关部门应根

据广告法的相关规定，主动及时研判“赚钱APP”的一些情形，对违规违

法行为依法做出处罚，给“赚钱APP”套上法律笼头。

治理“刷单”离不开算法升级
雷雨田

近期，某跨境电商平台接连封禁多家线上店铺，冻结资金、下架商

品，在国内跨境电商圈引起不小震动。据悉，该平台这一轮大规模封号

行动源于一家“刷单”公司的数据泄露。

所谓“刷单”，是指一些电商企业通过以假乱真的购物行为及虚假

好评提升商品销量数据、页面流量，进而吸引消费者关注，以促进真实

销售转化。“刷单”损害的是平台的信誉、消费者的利益，此前虽遭多次

抵制、打击，但依然屡禁不止。

其中的原因不能简单归结于部分商家经营不善、管理不端，更深层

的因素可能在于算法推荐。电商平台算法推荐以页面流量、好评数量

等为重要指标，流量更高、好评更多的商品可获得更高的推荐权重。该

机制虽帮助消费者提高了选择效率，节省了比对时间，但对卖家来说，

决定销售业绩的要素却从商品质量转变为商品排名。于是，一些中小

型电商卖家面对“刷单”行为进退维谷。相比于扎扎实实提升产品创新

质量、优化销售服务，“刷单”成本低、见效快、回报高，部分卖家便铤而

走险，明知刷单“不可为而为之”。

所以说，禁绝“刷单”这一电商行业痼疾，除了职能部门要依法严厉

打击、倡导商家规范经营，还需要电商平台勇于自我革命，进一步厘清

运营思路、升级算法推荐机制。电商平台须兼顾消费者与商家的使用

体验，尽最大可能对商家产品、服务质量进行整体评估、多维引流，铲除

“刷单”的生存土壤。

四川省成都市有关部门近日出台有关规定，

指出同踩“三道红线”（即剔除预收款后的资产负

债率大于 70％、净负债率大于 100％、现金短债

比小于1倍）、严重失信的房地产开发企业将被

限制在成都的土地竞买资格。在“房住不炒”定

位要求下，监管部门全面推行房地产企业“三道

红线”融资新规，有利于约束部分房企的非理性

融资行为，促进行业平稳健康发展。成都市此举

显然有助于从源头上防范房地产领域风险，遏制

商品房延期交付、停工烂尾等问题出现，切实维

护群众利益。 （时 锋）

对炒作粮价投机行为“亮剑”
强
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帆

继 5 月中旬与全国老龄

办、公安部、民政部联合发布

《关于养老领域非法集资的

风险提示》后，银保监会近日

再次发布《关于警惕“投资养

老”“以房养老”金融诈骗的

风险提示》，提醒消费者关注

养老领域的金融诈骗风险。

我国正加速进入老龄化

社会，养老资产配置成了越

来越多人的现实需求。从目

前情况看，做好社保、商保、

投资、储蓄合理科学配置，有

利于做好个人养老安排。可

是，这对普通人来说难度不

小，需要有专业理财人员提

供帮助。何况我国金融业属

于分业经营和分业监管的状

态，投资者如要进行一揽子

的养老资产配置，需要一对

多地咨询请教，从银行理财

到保险计划，抑或是基金股

票投资等，费心劳神。

当 下 互 联 网 金 融 发 展

迅速，随着金融产品不断迭

代升级，很多较为复杂的新

型金融衍生品和投资形式不

断出现，比如股权与债权转

让、虚拟货币、融资租赁业务

等，这足以让人如坠云端，更

不用说老年人了。

目 前 有 养 老 需 求 的 人

群，相当一部分是投资知识

较薄弱的群体，如何保护他

们远离金融诈骗风险，对社

会管理和公共服务有关方面

提出挑战。

首先需要净化养老投资环境。一方面要堵住邪门歪

道，加大打击不法行为力度，提高违规者成本。形成非法

投资不敢为、不能为的金融监管气候，降低风险发生率。

另一方面要“疏”，开通更多正规投资渠道。特别是金融

机构，在当下分业监管的环境中，无论是银行、保险公司

还是基金公司，应该在横向联合上加快创新，形成既分业

又合作的财富管理服务模式，为养老投资需求者提供切

实可行的财富组合方案。

其次要重视对投资者的风险教育和适当性管理。目

前的情况表明，尽管监管层多次提示养老投资风险，但老

年人上当受骗的现象还是不少。这表明，开展养老投资

教育，不仅是监管层和金融机构的责任，全社会特别是老

人子女都应担负起关爱老人、帮助老人的职责，共同筑起

防骗防火墙。

此外，养老投资者自己也要提高投资风险意识。银

保监会此次再度给出了风险防范的锦囊，包括消费者要

树立理性投资理财观念，别受高收益诱惑而冲动投资。

在日常生活中，人们要增强个人信息安全意识，不随意提

供身份证、银行卡号等重要信息，有问题及时报案等。

一句话，当养老领域渐成投资风口时，投资教育就成

了社会课题，因为养老是每个人无法回避的事情。


