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为“买买买”营造良好消费氛围
释放消费潜力，提升消费质量，促进消费市场加快复苏，是当前及今后

一段时期发挥消费“压舱石”作用的关键所在。要继续深化收入分配制度

改革，建立健全基本公共服务体系，为人民群众解除后顾之忧。同时，要强

化从供给端持续发力，并为“买买买”营造良好的消费氛围。
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朱慧卿作（新华社发）

清 理 治 污 死 角 不 能 拖 和 躲
陈发明

在未来的水环境治理中，措施将更加精准，指向将更加明确，治理力度也将不断加

大。“藏污游击战”的空间将越来越小，拖和躲均不是长久之计。基层政府和企业应在

污染治理方面主动作为，对绿色发展理念主动实践。

王 鹏作（新华社发）

如此“追捧”要不得

近日，第二轮第三批中央生态环境保护督察陆

续公布典型案例，水环境保护问题再次引起关注。

有的是“母亲河”被直排污水，有的地方管理粗放、雨

污不分，有的地方出现数据失真……污染问题依旧

突出，甚至有的地方还出现了以灌溉之名“人工造

湖”，加剧水资源利用的严峻形势。

大气、水、土壤污染防治被称为环保领域的“三

大战役”。近年来，在中央高度重视下，随着环保法

律法规体系的健全和各地治污力度的不断加强，“三

大战役”取得明显成效。但仍有个别地方不主动作

为担当，消极应对，想方设法搞污染排放“游击战”；

没有将聪明才智用在全力治污上，反而挖空心思在

“藏污”上下功夫。

与大气环境的治理效果相比，水环境和土壤环

境的污染源因管道排放、埋藏处理等原因，具有一定

隐蔽性。在治理措施上，水和土壤的污染问题面更

广、点更深，需要补齐的基础设施短板更多，治理难

度更大。这本应该成为地方政府和相关部门加大工

作力度、进行系统治理的一个发力点，但遗憾的是，

个别地方将此当成不作为的借口，甚至对“治污死

角”睁一只眼闭一只眼。

2019 年起，生态环境部会同相关省份相继启动

了长江、渤海和黄河排污口排查整治工作，基本摸清长

江、渤海和黄河试点地区排污口底数，为精准整治提供

了靶向。今年《政府工作报告》将“整治入河入海排污

口”列为重点工作之一。

可以预见，在未来的水环境治理中，措施将更加精

准，指向将更加明确，治理力度也将不断加大。对于抱

有侥幸心理的排污者与治污者而言，“藏污游击战”的

空间将越来越小，拖和躲均不是长久之计。积极作为，

科学规划，尽早治理，才能避免陷入越拖越难、越躲越

深的被动局面，甚至是被问责处理、绳之以法的境地。

与此同时，水资源优化利用问题不容忽视。近年

来，在一些水资源本就匮乏的地方，个别地方政府假借

“生态公园”等名义修人工湖，大搞面子工程、形象工

程；有的干旱地区在做绿化时，不因地制宜种植耐旱树

种，反而为了新奇、好看，引入一些高耗水植物，用紧

缺的城市生活用水浇灌，造成水资源浪费；还有的地

方本就干旱缺水，不经科学论证，以拦水蓄洪的名义

在河流上游修建拦水坝、发展小水电项目，导致下游

生态用水短缺，自然环境恶化。

需反思的是，中央环保督察发现的这些问题，

很多并非新情况，反而是屡禁不止的老问题。随着

环保督察工作深入推进，恐怕还有更多环境违法、

违规问题暴露出来。即便环保督察震慑效果明显，

也无法做到全域、全时督察。保护生态环境，更多

还是要靠基层政府和企业在污染治理方面主动作

为，对绿色发展理念主动实践。上下同心、全民合

力，才能从根源上推动环境老问题解决、杜绝新问

题出现。

近几日，为偶像投票而倒奶的事件引发网友批

评。粉丝只有购买赞助商奶制品后，扫描瓶盖内的

二维码才能为偶像助力，买得越多助力越多，喝不完

又转卖不了，直接倒掉便成了最“快捷”的处置方

式。这种以浪费和挥霍为代价追捧偶像的行为，对

劳动、对食物极不尊重，既暴露出个别粉丝不够理

性，也反映出相关企业和平台在设计参与形式方面

不够严肃。前不久通过的反食品浪费法已将反对食

品浪费纳入法制轨道，期待全社会都能依法主动作

为，更好肩负起自身社会责任。

（时 锋）

“财商教育”市场亟待规范
董希淼

近日，有媒体报道证

监会系统离职人员突击入

股 拟 上 市 公 司 ， 引 发 关

注。中国证监会对此高度

重 视 ， 并 表 示 从 严 监 管 ，

对于涉及系统离职人员投

资入股的 IPO 申请，正常

受理但严格依法推进审核

复核程序。

不可否认，政府部门

重要岗位工作人员，掌握

一定的公权力资源，往往

有 一 张 较 广 的 人 脉 关 系

网。一旦其“下海”到体

制外，“旋转门”就可能发

生作用。不排除少数人在

辞 职 后 利 用 尚 有 “ 余 温 ”

的公权力资源，为个人谋

取私利。比如，借助辞职

这扇“旋转门”，打着创新

创业“大旗”开办企业或

者做创业投资等，之后再

通过 IPO 以变现获取所谓

正当收益，这是资本市场

上 突 击 入 股 、 利 益 输 送 、

“影子股东”、违规代持等

违法违规行为背后的一个

重要诱因。

对于干部辞职“旋转

门 ”， 如 果 不能严格加以

监管和整治，就会毒化市

场环境和社会风气，甚至

可能导致原本恪尽职守的

干部在“旋转”利好的刺

激 诱 导 下 无 心 于 本 职 工

作。因此，从严监管“旋

转 门 ”， 杜 绝 辞 职 干 部 身

上 若 有 若 无 的 权 力 “ 磁

场 ” 在 一 定 时 空 范 围 内

发 挥 “ 辐 射 ” 作 用 ， 势

在必行。

近年来，证监会坚持

从防范违法违规“造富”、

维护市场秩序、加强监管队伍廉政建设的高度出发，

坚持问题导向、举一反三，全面排查在审企业，对存

在系统离职人员入股情形的，加强核查披露，从严审

核把关。今年 2 月，中国证监会发布实施申请首发上

市企业股东信息披露指引，进一步压实中介机构责

任，加强股东穿透核查披露，强化临近上市入股行为

监管，从严惩治违法违规行为。

要坚持刀刃向内，多措并举，突出强化证监会系

统离职人员不当入股行为监管。一是在股东信息披露

核查过程中，要求发行人和中介机构专项报告证监会

系统离职人员入股情况；二是对存在此类情形的，组

织开展廉政核查，发现违法违纪行为的，严肃处理；

三是加强审核注册人员的廉政监督，严格落实不当说

情报备等制度，重点关注系统离职人员；四是建立内

审复核机制，对相关企业的审核工作强化内审监督，

确保审核过程公平公正、依法合规。此外，要抓紧补

齐制度短板，系统规范离职人员入股行为。

近期，有两组数据值得关注。一是，

在 4 月 23 日“世界读书日”，京东研究院

发布报告显示，近 3 年来一分钟财富课

等“一分钟”书籍销量增长率高达 300%，

一本书读懂财报等“一本书”书籍更是增

长 5 倍左右。二是，从企查查获得的数

据显示，目前国内在业存续的与理财教

育 相 关 的 企 业 达 10055 家 ，2018 年 至

2020 年注册企业数量分别是 1431 家、

1887家和 852家。看似无关的两组数据

都表明：公众对学习了解理财相关知识

的热情较高，需求强烈。

“财商教育”快速兴起的原因是多方

面的。随着人均收入水平提高，公众投

资理财意识快速觉醒，尤其是年轻人更

希望通过投资理财来获得工资之外的收

入。但是我国理财市场发展起步较晚，

公众金融素养水平整体不高，很多人迫

切希望通过一些培训来快速提升自己投

资理财能力。“财商教育”作为理财知识

学习和培训领域的“知识付费”模式，快

速兴起也就不足为奇。

不过，在快速增长的过程中，“财商

教育”领域一些问题逐渐暴露，部分从业

机构野蛮经营，无序发展，市场秩序较为

混乱。据报道，“1 元学理财，被骗近万

元”等现象屡见不鲜，涉及“在线理财教

育”的投诉居高不下。更有一些机构打

着“财商教育”的旗号，违规向公众推荐

证券基金及理财产品。如果这种行为蔓

延，或将积聚更大的风险，甚至可能影响

金融稳定和社会稳定。

究其实质，“财商教育”领域的问题

主要体现为“三无”，即无门槛、无资质、

无监管。无门槛——随便注册一个公司

或随意开设一个账号，就能进行所谓的

在线理财教育。无资质——多数从事理

财教育的从业者并不具备相关专业知

识，做几页 PPT、备几个课件就敢上课。

无监管——目前，“财商教育”公司并未

受到相关教育行政部门或金融监管部门

的足够有力监管，在很大程度上处于“野

生”状态。

2015 年以来，受制于监管缺失等因

素，P2P网络借贷野蛮生长，教训十分深

刻。因此，应吸取相关教训，尽快完善和

加强对“财商教育”领域的监管，解决上

述“三无”问题。建议相关部门研究出台

规范“财商教育”领域乱象的管理制度，

对“理财教育”“财商教育”等机构注册实

行前置备案或者审核，对从事理财培训

的从业人员提出明确的金融从业资质要

求。对以“财商教育”为名进行坑蒙拐骗

的机构，司法部门要加大打击处置力

度。各类媒体平台、短视频网站等，对

“财商”“理财”“荐股”等相关课程要严格

审核，杜绝无序推介。

银行业理财登记托管中心发布的数

据显示，截至 2021年 3月末，我国银行理

财市场规模达到25.03万亿元，同比增长

7.02%，成为资管市场的最重要部分。以

商业银行及其理财子公司为主体的金融

机构应重视对消费者教育和保护，重视

“财商教育”，做“财商教育”领域的正规

军，以良币驱逐劣币。金融机构应加快

编写通俗易懂、形象生动的书籍、图画及

音视频教材，加大对公众的财富观念、理

财知识、投资技能和风险意识的普及和

培养，提高培训的针对性和有效性。

对公众而言，学习投资理财没有

捷径，不可能一蹴而就。特别是金融

素养一般的普通人，更要从经济金融

的基础知识学起，必要时寻求金融机

构专业人员帮助。请记住：一般人不

会一夜之间暴富，也不会一夜之间成

为“大神”。

（作者系招联金融
首席研究员）

在线旅游平台“去哪儿”数据显示，平台

“五一”假期人均出游时间达 4.18 天，超过

2019 年 3.83 天、2020 年 4.06 天，而人均 1713

元的花销也创下近年“五一”假期新高。

文化和旅游部数据中心测算，“五一”假

期全国国内旅游出游2.3亿人次，按可比口径

恢复至疫情前同期的 103.2％；实现国内旅游

收入 1132.3 亿元，按可比口径恢复至疫情前

同期的77.0％。

这只是今年全国消费促进月的一个开

始，接踵而来的还有第三届全国“双品网购

节”“中华美食荟”“老字号嘉年华”以及各地

1300 多场各具特色的促消费活动，尤其是 5

月 6 日开幕的首届中国国际消费品博览会，

更是给红红火火的消费月抹了一笔重彩。

作为持续多年拉动中国经济增长的“第

一引擎”，消费再怎么强调都不为过。特别是

在加快形成以国内大循环为主体、国内国际

双循环相互促进的新发展格局下，释放消费

潜力，提升消费质量，促进消费市场加快复

苏，是当前及今后一段时期发挥消费“压舱

石”作用的关键所在。

受新冠肺炎疫情影响，2020 年全年最终

消费支出向下拉动 GDP0.5 个百分点。随着

疫情防控取得重大战略成果，我国消费市场

逐步复苏，消费对经济增长的拉动作用呈逐

季回升态势。今年以来，我国消费市场回暖

势头强劲。一季度我国社会消费品零售总额

10.52万亿元，同比增长33.9%，比2019年同期

增长8.5%，比去年四季度增长了1.86%。

需要指出的是，如果消除去年基数影响，

一季度我国社会消费品零售总额两年平均增

速只有 4.2%，仍低于疫情前的平均增速。这

表明，新冠疫情冲击下的消费仍未恢复到常

态化水平，推动消费增长仍须继续努力。不

过，3月份消费数据的变化，传递出我国消费

走向边际好转的积极信号。当月，社会消费

品零售总额同比增长34.2%，比2019年同期增长

12.9%，增速比 1月、2月分别加快 0.4个和 6.5个

百分点。

当前，影响我国消费增长的因素很多，但消

费需求不足是其根本原因之一，而消费需求不

足的背后，主要还是消费能力跟不上。国际上，

消费率是衡量消费能力的重要指标之一，通过

比较居民消费支出占 GDP的比重，一定程度上

反映出居民消费能力的高低。有研究机构对中

国过去 10年消费率数据比较发现，无论是与发

达国家相比还是与发展中国家相比，我国的居

民消费率都低于相关国家，但也是唯一的消费

率连续10年保持增长的国家。

尽管消费率在提高，但我国依然是世界上

储蓄率最高的国家之一。并不是中国人天生爱

储蓄，只是教育、住房、医疗、养老等方面的支出

预期，让大多数家庭还不敢轻易放手消费。

说到底，要打开消费需求不足的结扣，一方面

需要继续深化收入分配制度改革，不断提升

居民特别是中低收入群体的购买力；另一方

面，要建立健全基本公共服务体系，为人民群

众解除后顾之忧。令人欣慰的是，《国家基本

公共服务标准（2021 版）》近日已正式印发，

老百姓享受基本公共服务将有据可依，有了

兜底的保障，有助于提振消费信心、释放消费

潜力。

有效供给的不足，也是影响我国消费恢复

增长的重要原因。疫情之下，老百姓的消费理

念、消费需求、消费方式等都发生了不同程度的

变化，催生了一大批消费新业态新模式。对此，

要在继续做大做强传统消费的同时，加强统筹

协调和政策联动，推动线上线下消费加速融合、

传统消费和新型消费协同共进；要强化从供给

端持续发力，用创新提升有效供给的能力和水

平，加大在重点消费领域的投资力度。同时，还

要为“买买买”营造良好的消费氛围，及时回应

消费者关切的

新 问 题 新 情

况，为消费扩

容提质提供有

力支撑。

银行业理财登记托管中心数据显示，截至3月末，我国银行业理财

市场规模达到25.03万亿元，同比增长7.02％；一季度累计兑付客户投

资收益2095.83亿元，满足了投资者资产保值增值需要。今年底是“资

管新规”过渡期的收官之时，金融机构需要严格坚守防风险底线，理

财公司要继续建立健全内部控制管理体系，切实提高经营管理水平和

风险防范能力。 （宗 平）


