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作为连续三届参加进博会的最大日化

行业展商，欧莱雅在今年第一时间确认出

席第四届进博会，并连续四年成为首批确

认参展的企业。用欧莱雅北亚区总裁兼中

国首席执行官费博瑞的话来说，这是欧莱

雅与进博会的“不解之缘”。

从首届进博会上近 600 平方米的展台

面积，到第二届进博会打造三馆联动的约

1000 平方米展馆，再到成为第三届进博会

参展商联盟理事会首任轮值主席与日化消

费品专业委员会首任会长单位“双料主

席”，欧莱雅不仅是进博会的参与者、老朋

友，也成为“进博号”这趟快车的受益人。

“进博会持续刺激中国国内消费市场，

推动经济全球化，从而为新发展格局注入

动能。”费博瑞在接受经济日报记者专访时

表示，在过去的三年间，这个舞台上展示了

数以万计的新产品、新科技、新服务和新体

验。其中很多品牌、产品和服务已在市场

上大获成功，这一切都离不开进博会源源

不断的溢出效应。

进博会为新品牌打开了通往中国超大

规模市场的大门，更加速了进博新品变“爆

品”的步伐。费博瑞说：“3 年以来，欧莱雅

旗下借由进博会契机登陆中国大陆市场的

新品牌家族越发壮大。这些品牌一经上市

便取得了销量的巨大增长，屡创市场佳绩，

收获无数‘忠粉’。”

“进博会的举办不仅打开了全球优秀企

业和产品进入中国市场的通道，更是成为美

好消费理念和模式同台‘竞合’的舞台。”费

博瑞表示，今年，欧莱雅很荣幸能够继续身

兼“双料主席”的职责。未来，他们将充分利

用好进博会这一平台，不遗余力地助力进博

会越办越成功。“我们希望推广‘美好消费’

这一理念，采用创新方式，把全球顶尖的美

妆产品、科技成果以及社会责任实践带到中

国，加快推动市场发展和行业经济发展，从

而让人们的生活更加美好。”

进博新品变爆品
本报记者 朱 琳

与历史上众多知名博览会不同与历史上众多知名博览会不同，，进博会的进博会的

意义不仅在于意义不仅在于““展展””和和““览览””，，更在于其展现更在于其展现

的丰富场景和散发的精神内核的丰富场景和散发的精神内核，，特别是在世界特别是在世界

经济艰难复苏的大背景下经济艰难复苏的大背景下，，进博会的举办给全进博会的举办给全

世界带来巨大信心世界带来巨大信心。。

信心来自于中国庞大的市场潜力信心来自于中国庞大的市场潜力。。近年近年

来来，，从世界各地接连不断的贸易摩擦到在全球从世界各地接连不断的贸易摩擦到在全球

持续蔓延的新冠肺炎疫情持续蔓延的新冠肺炎疫情，，都对世界经济造成都对世界经济造成

了巨大冲击了巨大冲击。。

阴霾之下阴霾之下，，中国所展现的确定性是世界经中国所展现的确定性是世界经

济难得的亮点济难得的亮点。。改革开放改革开放 4040 多年以来多年以来，，中国中国

经济规模和实力不断提升经济规模和实力不断提升。。如今的中国经济已如今的中国经济已

迈上高质量发展之路迈上高质量发展之路，，1414 亿人口对美好生活亿人口对美好生活

的向往正催生不断升级的庞大市场的向往正催生不断升级的庞大市场，，进博会现进博会现

场的人山人海就是最好的例证场的人山人海就是最好的例证。。通过进博会通过进博会，，

不少跨国公司发现不少跨国公司发现，，中国市场的潜力不是已经中国市场的潜力不是已经

挖掘殆尽挖掘殆尽，，而是越来越大而是越来越大。。一个充满确定性的一个充满确定性的

庞大市场庞大市场，，无疑能够为世界经济前景注入无疑能够为世界经济前景注入

信心信心。。

信心来自于中国不断扩大开放的坚定态度信心来自于中国不断扩大开放的坚定态度

和积极行动和积极行动。。

进博会的主题口号是进博会的主题口号是““新时代新时代，，共享未共享未

来来””，，这意味着进博会所打造的是一个全球包这意味着进博会所打造的是一个全球包

容容、、开放合作开放合作、、互惠发展的新型国际公共平互惠发展的新型国际公共平

台台。。不仅如此不仅如此，，三届进博会都在强调同一个主三届进博会都在强调同一个主

题题：：中国开放的大门不会关闭中国开放的大门不会关闭，，只会越开越只会越开越

大大。。中国在每一届进博会期间都会宣布或推出中国在每一届进博会期间都会宣布或推出

重大的对外开放举措重大的对外开放举措，，让国际社会清晰地看让国际社会清晰地看

到到，，中国是重信守诺中国是重信守诺、、言行一致的言行一致的。。

有跨国公司高管感叹有跨国公司高管感叹，，在全球贸易充满在全球贸易充满

不确定性的时候不确定性的时候，，世界需要中国这样一个大世界需要中国这样一个大

国发出支持经济全球化的声音国发出支持经济全球化的声音，，增强全世界增强全世界

支持经济全球化和贸易自由化的人们的信支持经济全球化和贸易自由化的人们的信

心心。。中国所展现的扩大开放的坚定态度和积中国所展现的扩大开放的坚定态度和积

极行动极行动，，正成为推动经济全球化向前发展的正成为推动经济全球化向前发展的

重要力量重要力量，，也让国际社会对经济全球化的未也让国际社会对经济全球化的未

来更加充满信心来更加充满信心。。

为世界带来信心
袁 勇
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图① 国家会展中心（上海）花团锦簇，盛装迎接

八方宾客。

本报记者 高兴贵摄

图② 第三届进博会食品及农产品展区，参展商

通过网络直播在线上展台展示商品。

本报记者 高兴贵摄

图③ 第二届进博会科技生活展区，乐高版的

“进宝”吸引参观者驻足。

本报记者 高兴贵摄

那是在 2018 年 11 月 5 日。黄浦江

两岸，风清气爽，秋意渐浓。上海国家会

展中心内，各国嘉宾齐聚一堂，首届中国

国际进口博览会正式开幕。

这是世界上第一个以进口为主题的

国家级展会，是国际贸易发展史上一大

创举。进博会至今已成功举办三届，经

贸成果十分丰硕，不但提升了我国对外

开放水平，有力推动了世界共享中国机

遇，也为面临重重困难的世界经济注入

了信心和动力。

“一子解双征”的历史创举

2018 年春，习近平主席在博鳌向世

界介绍进博会时指出，“这不是一般性的

会展，而是我们主动开放市场的重大政

策宣示和行动”。

回望那时的国内外发展趋势，中国

选择通过举办进博会扩大进口、扩大开

放，可谓“一子解双征”——既可以助推

中国自身高质量发展，还能助力经济全

球化走出困局。

改革开放以来，中国在世界经济中

的地位不断提升。目前，中国经济稳步

迈入高质量发展阶段，需要扩大进口，扩

大开放。举办进博会正是中国扩大进

口、扩大开放的有力支点。

从国内发展需求来看，通过举办进

博会，实现在国内市场“买全球”，让消费

者和企业不出国门就能享受到全球的优

质产品，能够有效支持国内消费升级

需求。

与此同时，进博会的溢出效应，使展

品变商品、展商变投资商，既能有力推动

我国经济结构不断优化，也有助于中国

全方位参与全球资源配置，优化国内供

给体系，与其他国家形成良性互动，让中

国从全球贸易中更加获益。

从世界经济趋势来看，全球增长动

能不足、经济治理滞后、发展失衡等矛

盾突出，逆全球化思潮和保护主义升

温，加剧了世界经济中的风险和不确定

性。世界经济在困难时刻，需要中国发

挥世界经济增长稳定器和动力源的作

用，需要中国主动参与和推动经济全球

化进程。

而举办进博会，正是体现了中国支

持多边贸易体制、推动发展自由贸易的

一贯立场，是中国推动建设开放型世界

经济、支持经济全球化的实际行动。

全球企业共享中国机遇

进博会成为各国企业展示优质产品

的绝佳舞台。三届进博会经贸合作“成

绩单”步步高升，真正实现了“越办越

好”：按一年计，首届累计意向成交 578.3

亿美元，第二届为 711.3 亿美元，第三届

达726.2亿美元。

特别是在新冠肺炎疫情的阴影下，

第三届进博会如期而至。2600 多家企

业汇聚一堂，世界 500 强及行业龙头企

业平均展览面积同比增长 14%，近 40 万

名专业观众注册报名，累计进场近 61.2

万人次。

进博会为何能赢得全球企业的积极

响应？联合利华全球副总裁、中国公共

事务总裁曾锡文表示，联合利华通过参

展进博会快速“测试”了海外新品的受欢

迎程度，直接加快了近 10个海外品牌进

入中国市场的速度。参加了前两届进博

会的洁厕杀菌品牌蓝多霸，因在进博会

受到消费者的广泛喜爱，于 2020 年 8 月

份被正式带到了中国市场。

由于进博会给企业带来的溢出效应

明显，在第二届进博会期间，联合利华还

签署了之后三年的参展意向。曾锡文颇

有感触地说：“这是一个巨大的舞台，能

让全球企业集中、深入‘把脉’中国市场，

也为中国消费者提供了一个认识海外优

秀产品的机会。”

进博会为企业了解各地招商政策、

对接各地资源提供了良好平台。路易达

孚集团北亚区首席执行官陈嘉渊介绍，

路易达孚参与了进博平台组织的多场省

级招商会，增进与各地的了解和互信，还

深化了与中国合作伙伴的合作。2020

年，路易达孚从欧洲进口至中国的谷物

贸易量较2019年大幅增长。

铺就合作共赢之路

作为一面开放合作的旗帜，进博会

越办越火，给世界经济注入了一剂强

心针。

第三届进博会期间，奥地利联邦商

会组织了众多企业参展。奥地利联邦商

会市场部主任马库斯·汉策称，很长一段

时间大家都被疫情带来的沮丧情绪所笼

罩，而进博会让参与中国经济发展的众

多企业看到了复苏的希望。

“本次欧洲企业参展的产品大部分

在欧洲生产，从厂房建设、产品制造到后

期的包装和运输，这一系列产业链可以

解决很多就业问题，会为全面拉动双向

经济繁荣贡献力量。”汉策说，“欧洲人民

消费分享中国产品，中国人民也更多参

与分享欧洲产品，只要大家共同努力，世

界贸易体系就能更加健康繁荣。”

在进博会收获红利和信心的，不仅

有众多知名跨国公司和发达国家，还有

许多中小企业和最不发达国家。

众多携各类创新产品和特色产品的

中小企业，成为进博会一道亮丽风景。

国际贸易中心执行主任冈萨雷斯表示，

进博会是各国中小企业进入中国市场的

绝佳平台，参加进博会有助于这些企业

了解中国消费者需求，提升产品质量，增

强企业竞争力。

赞比亚野生蜂蜜、布基纳法索手

工艺品、坦桑尼亚腰果、马达加斯加香

草……2019 年进博会上，40 个最不发

达国家的企业参加了企业展，每国拥

有两个免费标准展台，不少产品颇受

采购商青睐。世贸组织新闻发言人基

斯·罗克韦尔对此印象深刻，他表示，

中 国 政 府 把 这 些 国 家 的 公 司 带 到 中

国，介绍给中国和其他国家及地区的

企业家，为他们提供了参与全球贸易

的机会，“中国非常清楚，这是一条通

往繁荣与和平的道路”。


