
2021年4月22日 星期四5 时 评

节粮减损依法治理仍任重道远
如今，节粮减损已经成为我国保障粮食安全的重大战略举措。有关部门

必须强化忧患意识，建立健全相关法律规范，实现全链条依法管粮、依法节

粮，以节粮减损促进粮食安全保障水平的提升。
俗话说，勤勤俭俭满粮仓，大手大脚仓底

光。我国粮食流通环节损失浪费惊人，有专

家估算，我国现在每年粮食全产业链总耗损

率约为 12%，粮食收购、储存、运输、加工、销

售等流通环节损失损耗的粮食大约有 700亿

斤，约占全年粮食总产量的 5%左右。管理方

式粗放、消费心理不科学和节俭意识淡薄，是

造成粮食损失浪费的主要原因。

粮食流通一头连接粮食生产源头，一头连

接粮食消费终端，是确保粮食安全必不可少的

重要环节。我国粮食连年丰收，粮食产量连续

6年超过1.3万亿斤，每年大约有70%的粮食通

过流通环节进入消费领域。4月15日开始实施

的《粮食流通管理条例》，对从事粮食收储、运

输、加工的经营主体节粮减损作出专门规范，

为依法节粮提供了重要的法律支撑，标志着我

国节粮减损进入依法治理新阶段。

目前，我国粮食安全面临增产难度增大

与损失浪费严重并存的现象。在全球新冠肺

炎疫情肆虐、国际粮食市场不确定性增加，以

及国内粮食供需长期紧平衡的态势下，我国

要牢牢把住粮食安全主动权，把中国人的饭

碗牢牢端在自己手上，必须坚持开源与节流

并重，增产与减损并举。一方面，要毫不松懈

地抓好粮食生产，实现粮食稳产增产的目标；

另一方面，要千方百计推进粮食产业全链条

节粮减损。可以说，节粮减损等同于粮食增

产，是增加粮食有效供给的“无形良田”。

节粮减损是一个系统工程。近年来，有

关部门大力推动建立政府主导、需求牵引、全

民参与、社会协调推进的节粮减损长效机制，

强化从田间到餐桌全链条精细化管控，统筹

推进节粮减损和健康消费。

在生产环节，引导农户使用精量播种、机

收减损技术，加强农机作业质量管控，减少播种环

节种子浪费和收获环节粮食损失；

在收储环节，完善粮食产后服务体系，引导和

帮助农民做好科学储粮，实现颗粒归仓；

在仓储环节，全面推进现代化粮食仓储设施

建设，广泛采用绿色低温储粮技术和智能化技术，

通过精细化管理，真正做到“宁流千滴汗，不损一

粒粮”；

在运输环节，加快现代物流设施建设，大力发

展散粮汽车、火车专列、集装箱等物流方式，提升

粮食物流信息化水平，减少传统包装运输带来的

损失；

在加工环节，以适度加工为突破口，开展全谷

物食品研发，延伸粮食产业链，加强粮食加工副产

品高效利用和循环利用，提高成品粮出品率和原

粮综合利用率；

在消费环节，杜绝“舌尖上的浪费”，真正

做到消费不浪费。

如今，节粮减损已经成为我国保障粮食

安全的重大战略举措，党中央、国务院高度重

视节粮减损，“十四五”规划和 2035年远景目

标纲要以及今年的《政府工作报告》，均明确

提出开展粮食节约行动。但不可否认，我国

粮食损失浪费问题仍比较严重，一部分人节

粮意识仍比较淡薄，粮食全链条管理仍比较

粗放，粮食流通领域依法节粮虽然迈出关键

步伐，但节粮减损全链条依法治理仍然任重

道远。

有关部门必须强化忧患意识，建立健全相

关法律规范，加快推动粮食安全保障法的立法

工作，实现全链条依法管粮、依法节粮，把珍惜

粮食、勤俭节约的传统美德转化为法律规范和

全社会的行为准则，让节约粮食成为一种行为

习惯，以节

粮 减 损 促

进 粮 食 安

全保障水平

的提升。
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最近，中国人流行的打招呼方式

不再是“吃了吗”，而是“新冠疫苗打了

吗？”甚至连洗脑神曲《学猫叫》也被改

成“我们一起打疫苗，一起苗苗苗苗

苗”。这条由深圳某社区率先推出的

横幅，被网友戏称为自带BGM（背景

音乐）的“最洗脑标语”，在网络走红。

走红的不止这一条标语，“朋友

一生一起走，先打疫苗再聚首”“每个

人的身上都有苗苗，让我为你打苗

苗”……从市区到村镇，基层社区工

作者们干起了活跃气氛的活，各种萌

萌的标语营造出欢快的打疫苗氛围，

送鸡蛋送油、白云观免费摸猴更是让

各地网友掀起了花式比拼打疫苗“福

利”的热潮。

打疫苗还需要鼓励，可能跟目

前中国人特有的安全感有关。与国

外病毒传播速度相比，中国对病毒

严防死守，显得非常安全。比如，上

周全球新增新冠肺炎确诊病例超过

520 万例，是疫情暴发以来单周新

增病例数最多的一周，而我国疫情

防控形势不断巩固。

既然中国是全世界疫情中相较

而言最安全的国家，那中国人民不着

急打疫苗，在一定程度上可以理解，因

为没有疫情当头的紧迫性。但实际

上，中国仍然存在疫情输入和局部流

行的风险。新冠肺炎对所有公众来说

都是易感疾病，对于慢性病人群、老年

人的合并重症率非常高，目前全球的

病死率超过2%。当前，国际疫情快速

蔓延，给我国带来的输入性风险持续增加，防控压力并未

减轻。从感染风险分析，对绝大多数人来讲，如果没有打

疫苗，没有针对新冠病毒的免疫力，就都有患病可能，部分

人群患病后果还比较严重。

当前，我国的总体接种率水平并不够高，需要完成新

冠疫苗的全面接种，才能让中国实现真正意义上的“安

全”。毕竟，世界不可能永远因病毒而封闭，在新冠疫苗

接种率达到一定水平后，世界的开放重启势在必行。

中国人应该接种多少剂疫苗才能建立起免疫屏

障？按数学模型，如果新冠病毒传播数以3计算（即1名

患者可传染3人），需要完成70%的疫苗接种，其群体免

疫效果才基本达标，这是最低要求。我国有14亿人口，

七成人口完成接种，就需要给 10亿人接种约 20亿剂次

的疫苗。4月21日，国务院联防联控机制就新冠疫苗接

种有关情况举行新闻发布会透露，截至目前，全国累计

报告接种新冠疫苗超过2亿剂次。离最低要求，仍有相

当的距离。需指出的是，我国疫苗产能足够让如此多人

都打上疫苗，中国疫苗的安全性和有效性亦毋庸置疑。

因此，让我们一起打疫苗吧，疫苗有必要打、供应

量足够打、国家免费给大家打。对于管理者，打疫苗不

是单纯追数据；对于接种者，打疫苗也不是为了贪“福

利”小便宜。提高新冠疫苗接种率，是为了早日建立全

民健康屏障，为了全世界早日恢复正常运行。

切莫“耕别人田、荒自己地”
郭子源

作为地区金融生态的重要一环，地方金

融机构须继续在服务“三农”、基层、中小

微企业等方面发挥不可替代的作用。要把握

定位，专注主业，立足本地，切莫盲目“垒

大户”“全国到处跑”，到头来“耕别人田、

荒自己地”。

监管部门一直鼓励发展、壮大地方金融

机构，其主要目的是为了形成大、中、小、微型

金融机构分工协作、“多样化、特色化、广覆

盖”的机构体系，不同类型的机构各司其职，

充分发挥自身的资源禀赋，为实体经济提供

差异化、全方位的金融服务。

细数目前我国的地方金融机构，大多数

能够做到立足本地、服务当地，但部分机构也

出现了不规范经营、盲目跨区域扩张、偏离

“支农支小”定位等诸多问题。

究其原因，这主要与资本天生逐利以及

市场竞争激烈有关。从负债成本看，地方金

融机构由于天生缺乏大型企业客户，与国有大行

相比，它们往往较难获取低成本的公司存款，加之

个人客户存款近年来持续出现“搬家到理财产品”

的现象，进一步加剧了地方金融机构的存款波动，

抬升了负债成本。

由于负债成本上升，在资本逐利、经营压力等

因素的驱动下，地方金融机构必然会提升资产端

收益，即提高贷款利率或增加贷款规模。同时，受

日益激烈的同业竞争影响，部分地方金融机构生

存状况恶化。此外，地方金融机构多为中小银行，

普遍面临资本补充渠道有限、资本金不充足等突

出问题。

因此，重新厘清地方金融机构定位、夯实

资本实力、完善公司治理机制成为当务之

急。首先，地方金融机构的发展方向必须是

“服务本地”，不能“全国各地到处跑”，要有抗

拒盲目做大诱惑的能力，扎根在当地，做小、

做细、做实。具体来看，应该聚焦小微企业和

“三农”以及个人金融服务，满足当地企业和

居民的金融需求，特别是要把一些薄弱环节

填补起来，这既是地方金融机构的优势所在，

也是其应该承担的使命。

其次，制定中小银行深化改革、补充资本

的实施方案，金融监管机构要配合地方政府

摸清风险底数。同时，支持地方政府继续通

过多种市场化途径引进投资，增强中小银行

资本实力。

最后，要健全公司治理机制，将党的领导

融入公司治理各个环节，强化股权管理，依法

清退问题股东，特别要加强新进入股东的资

质审查，严防大股东操纵和内部人控制。

日前，国务院金融稳定发展委员会

召开会议，研究加强地方金融机构微观

治理和金融监管等工作，要求以优化金

融供给侧体系为目标，坚持问题导向，标

本兼治，深化改革，加强监管，促进微观

治理机制见效、地区金融生态改善。从

今天开始，时评版推出“加强地方金融机

构微观治理和金融监管”系列评论，敬请

关注。

梅赛德斯-奔驰携旗下多款主力及子品牌

共计 26 款车型璀璨亮相 2021 （第十九届） 上

海国际汽车工业展览会。其中包括 3款全球首

发，3 款中国首发和 3 款中国上市，足以可见

梅赛德斯-奔驰不断丰富产品矩阵的新成果。

在9款重磅产品中，全新EQB纯电SUV，全新

EQS 纯电轿车和全新 EQA 纯电 SUV 集体登

场，展现了梅赛德斯-奔驰在新能源领域加速

布局的雄心和决心。

2021 年是“梅赛德斯-EQ 之年”。全新

EQA 纯电 SUV 和全新 EQB 纯电 SUV 是奔驰全

新子品牌梅赛德斯-EQ 推出的首批新生代纯

电车型，丰富了电动车客户的选择。全新 EQS

则是梅赛德斯-EQ的旗舰电动车型。

“我们希望打造豪华电动座驾，也希望通

过全新EQS开辟全新细分市场，并将豪华电动

出行拓展至崭新维度。我们还将继续基于专属

电动平台打造更多产品并推向市场。在现在的

转型过程中，除了不断强化传统优势，我们将

基于传统优势继续打造新的产品，拓展新的竞

争力。”北京梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司

总裁兼首席执行官杨铭 （Jan Madeja） 对此信

心满满。

全新 EQS 不仅是一款大型纯电豪华轿车，

也是基于豪华行政座驾平台打造的纯电车型。

全新EQS凭借一脉相承的先锋豪华理念：修长

的“弓形设计”车身，加之前机盖与轮拱的无

缝设计和溜背造型，车身姿态优雅流畅，同时

使风阻系数低至0.20。全新EQS 580 4MATIC

车身采用双色车漆，这是奔驰首次在梅赛德

斯-迈巴赫车型之外采用双色车身，以传统豪

华配色彰显旗舰地位；全新EQS车身长度超过

5.2 米，轴距超过 3.2 米，后排空间近 1 米，令

其率先成为中国市场真正意义上的大型电动豪

华汽车，树立了细

分市场的典范。

全新 EQS 拥有

绿色高效的电动豪

华：全新 EQS 基于

纯 电 平 台 正 向 研

发，提供多种动力版本，配备双永磁同步电

机，以澎湃动力满足追求性能的客户群体的喜

好，可带来 CLTC 工况下可达 800 公里的续航

里程；同时，未来全新EQS的客户还可享由梅

赛德斯-EQ 品牌提供的高品质五“星”充电

服务。截至2021年3月，已实现全国62个城市

的 334个“星驿站”建设，合计提供近 1000个

充电桩。

全新EQS展示体验为先的数字豪华：宽度

超过 141 厘米的 MBUX 超联屏是梅赛德斯-奔

驰迄今为止在其量产车型上所配备的最大尺寸

人机交互界面。在令人印象深刻的数字美学之

外，它也代表着纯电动豪华车型的领先智能水

平。首先，其采用奔驰原创的“零层级界面”

概念，导航、影音系统等核心功能始终展示于

屏幕顶端，所有关键信息一触即达；其次，依

托于强大的 AI 人工智能和 350 多个传感器，

MBUX 拥有高度学习能力，“心电感应助理”

可为不同用户推送多项定制化的功能服务，智

慧而人性化的功能甚至在你意识到之前，就已

将所需呈至面前。

全新EQS提供以人为本的科技豪华：前后

排均配备电动舒适车门，甚至无需伸手即可自

动开闭，以优雅姿态彰显

不凡身份；后轴的转向角

度可达 10 度，在 10.9 米直

径内实现一台超过 5 米的

大 型 豪 华 座 驾 的 灵 巧 转

弯；全新 HEPA Filter功能

的加持将雾霾终结者3.0功

能升级成为“畅新空气护

盾”，在实验室环境下可实

现 99.65%的过滤效果；值

得一提的是，全新 EQS 配

备全面的智能驾驶辅助系

统，在不久的未来可以实

现 L3 级别自动驾驶辅助，

令你在旅途中惬意无忧。

杨铭解释：“这款车虽

然与 S 级轿车是两款迥然

不同的旗舰，但凭借奔驰

对舒适、豪华、科技、安全、高品质一脉相承

的追求，既有可能吸引到青睐‘S 级’体验的

客户，也能凭借其特殊性，有机会吸引到不同

的新客户，尤其是特别想要拥有一辆豪华电动

出行座驾的客户。”

在不断扩充的产品阵容和不断提升的服务

体验中，梅赛德斯-奔驰正在逐步赢得更多用

户的信赖。今年一季度，得益于经济整体稳中

加固、稳中向好态势，梅赛德斯-奔驰与经销

商合作伙伴共交付222520台乘用车，同比增长

60.1%，为奔驰历史最高一季度销量，其中，1

月份销量近 10 万台，创奔驰在中国单月纪

录，C 级车、E 级车、S级车、GLC SUV 等产

品均实现高双位数增长。

随着全球新一轮科技革命和产业变革深入

推进，“智能化和电动化”已成为汽车产业转

型发展新趋势。杨铭认为，在转型过程中，传

统企业与新兴企业所面临的挑战不同。新兴企

业生而专注电动车，所以更为灵活。对于传统

企业，奔驰在保证从产品和体验层面服务好现

有客户群体的同时，也在全力提速，向新的出

行领域转型和发展。他相信，那些优秀的“传

统”燃油车企业一定会在转型中取得成功；而

新造车领域，也会经历行业以往有过的大浪淘

沙过程，部分强者将会胜出。

同时，奔驰也在关注创新模式，特别是在

新能源领域的探索。“但这不代表我们对目前

的零售网络不满意。”杨铭说，“无论是从线下

到线上，我们一直在持续不断地发展和强化我

们的零售模式。我们现在有 4S 店、EQ 体验

站、AMG 体验中心等丰富灵活的形式。我们

将基于对新模式的学习和对客户的洞察，探索

未来如何在形式上、渠道上采取不同的可能

性。对于我们来说，扎实的经销商零售网络是

我们无比宝贵的资产。在未来趋势的学习和探

索方面，我们将和经销商合作伙伴一起完成，

共同挖掘未来零售的更多可能。”

从燃油车向新能源车转型的背后，是梅赛

德斯-奔驰积极响应中国 2060年前实现碳中和

的目标，将经济、社会、环境效益的多方良性发

展纳入企业发展愿景，从生产制造、电动阵容、

动力电池、基础设施等多个维度，全方位推动可

持续的生产运营。未来，梅赛德斯-奔驰将以

“2039 愿景”为可持续发展重要目标，致力于全

系产品阵容电动化及全面实现业务碳中和，为

中国实现“碳达峰”“碳中和”目标贡献力量。

（数据来源：北京梅赛德斯-奔驰销售服务

有限公司）

新产品双轨并进 新能源加速布局

梅赛德斯-奔驰多款主力及子品牌车型星耀2021上海车展

北京梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司总裁兼首席执行官

杨铭（Jan Madeja）

·广告

▲全新 EQS 搭载宽 1.41 米的 MBUX 超联屏，在
迄今奔驰全球量产车型中更胜一筹

◀全新 EQS 纯电轿车在中国首秀，树立大型豪
华纯电轿车市场全新典范


