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喜马拉雅建构音频生态圈
本报记者 姜天骄

今年，互联网音频平台喜马拉雅迎来了自
己的8岁生日。作为“耳朵经济”的实践者，8年
来，喜马拉雅以“用声音分享人类智慧”作为企
业使命，努力为平台上6亿多用户的美好生活
服务，也为1000万主播实现了创业梦想。

2012年到2020年，是中国互联网音频行
业从0到1，翻天覆地变化的8年。喜马拉雅从
无到有，从一个听广播的功能性APP，发展到
现在日渐繁荣的音频生态圈，从最初若干个种
子用户裂变为如今6亿多用户的参天大树。

今年新冠肺炎疫情发生之后，越来越多人
在喜马拉雅平台上分享知识、兴趣爱好以及寻

找情感陪伴。QuestMobile发布的《中国移动
互联网2020半年大报告》显示，疫情促进“耳朵
经济”兴起，喜马拉雅大力开发有声小说、广播
剧、知识付费课程等内容产品，为用户提供了新
的娱乐、学习方式。网络音频由于丰富的内容
和对于碎片场景的抢占，使用时长大幅增加。

“耳朵经济”崛起以来，音频主播这一全新
职业进入了人们视线。8年的时间里，喜马拉
雅平台上的主播人数已超过1000万，除了余秋
雨、吴晓波、郭德纲、马东等名人、明星之外，更
多的则是怀揣梦想的普通人，他们曾经是企业
职员、产品经理、车床工人、退伍军人、家庭主

妇，甚至残疾人。
喜马拉雅语音直播上线3年，月收入过10

万元的语音直播主播已逾千名，收入最高的语
音直播主播年收入超千万元。与此同时，随着
直播生态的形成，不少音频直播公会在其中产
生，已有音频直播公会月流水超千万元。

喜马拉雅还成立了“喜马拉雅大学”，通过
线上与线下多种方式授课。办学以来，已有25
万余名学员毕业，成为“互联网新职人”。

喜马拉雅创始人兼联席CEO余建军表示，
一方面，喜马拉雅将继续提供好声音、好内容，
通过内容与技术为用户提供陪伴和支持；另一
方面，喜马拉雅将为主播提供创新的产品和商
业服务模式，一起构筑起音频“声”态圈，推动在
线新经济快速发展。围
绕音频和内容，喜马拉
雅连接上下游产业，向
多个终端发力，一个不
断向上攀登的音频生态
圈已逐渐成型。
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读书、看电影、刷短视频、听音乐、打游
戏……近年来，人们似乎越来越离不开这些
活动，丰富多彩的文化产品将我们的精神世界
点缀得五彩斑斓。数量多、质量优的文化供给
背后，离不开文化产业的高歌猛进。

近年来，特别是“十三五”以来，我国文化
产业迎来加快发展的黄金期。据统计，2018
年，我国文化产业实现增加值41171亿元，比
2004年增长11倍；文化产业增加值占GDP比
重 由 2004 年 的 2.13% 提 高 到 2018 年 的
4.48%，成为国民经济发展的重要支柱性产
业。据国家统计局对全国5.8万家规模以上文
化及相关产业企业的调查，2019年，上述企业
实现营业收入86624亿元，比上年增长7.0%，
保持平稳较快增长。在文化及相关产业9个行
业中，新闻信息服务、文化投资运营、创意设计
服务分别增长23.0%、13.8%、11.3%，增速均超
过10%；文化投资运营和文化娱乐休闲服务增
速由负转正，其中，文化投资运营由上年下降
0.2%转为增长13.8%；文化娱乐休闲服务由上
年下降1.9%转为增长6.5%。

政策红利持续释放

“文化产业如同文化领域的一颗明星，自

身快速发展有力推动了国民经济增长，促进了
文化消费的跃升，丰富了人民群众的精神生
活。”中国传媒大学文化产业管理学院副教授
王青亦表示。

文化产业的蓬勃发展，有赖于政策的保驾
护航。宣传文化部门会同有关部门从财政、税
收、科技、金融等方面持续为文化产业发展释
放政策红利。中央和有条件的地方设立了文
化产业发展专项资金，累计金额超过600亿
元。2013年至2018年，中央财政安排文化产
业发展专项资金 275 亿元，支持项目超过
4000个。此外，宣传文化部门还推动出台了
电影、电视剧、戏曲、出版、动漫等方面的专项
配套政策。

文化企业是现代文化产业体系的核心，
为增强企业活力，有关部门积极推进文化领
域“放管服”改革，提高营商便利度；降低文化
市场准入门槛，稳妥推进企业股份制和混合
所有制改革，在部分国有文化企业开展职业
经理人试点和员工持股试点；鼓励民营资本
参与国有文化企业改制，支持非公有制文化
企业加快发展；做强做优做大骨干文化企业，
推动文化企业以资本为纽带，跨地区、跨行
业、跨所有制并购重组，打造主业突出、产业
链完整、核心竞争力强的文化企业集团。

自身创新谋求发展

9月10日，故宫博物院2020年最重磅的
展览——《丹宸永固：紫禁城建成六百年》开
幕，不少游客在参观展览后仍意犹未尽，纷纷选
择几样文创产品，“把故宫带回家”留作纪念。

近几年，故宫博物院开发系列文创产品，
通过挖掘故宫藏品所蕴含的独特文化价值，并
不断创新，把具有故宫特色的中国传统文化元
素植入当代工艺品和日常消费品中，让优秀传
统文化与时尚元素完美结合。

精心设计加上精美工艺，让故宫文创产品
成了名副其实的“网红”爆款，它们不仅将文物
背后的文化魅力播种到社会公众心中，还取得
了良好经济效益。

文化产业实现经济效益，离不开自身创新
求发展，除了内容创新以外，技术创新同样不
可忽视。“疫情期间，虽然不方便到电影院、剧
场实地观演，但是通过一部手机，我们还是能
享受到丰富的文化大餐——看电子图书、刷短
视频、欣赏‘云’演出。”大学生王紫萱说。

近年来，随着互联网、移动互联网、大数
据、人工智能等科技的发展，数字内容、动漫游
戏、视频直播、视听载体、手机出版等基于互联
网和移动互联网的新兴文化业态已成为文化
产业发展的新动能和新增长点。

在第十五届北京文博会中国文化产业发
展高峰论坛上，中国文化产业协会会长张斌介
绍，文化产业新业态在疫情期间发挥了重要作
用，有效保证了人民文化生活秩序，有效支撑
了居家娱乐活动等需求，推动了传统文化转
型，加快了线上线下融合发展趋势，也为文化
产业高质量发展赋能。

今年国庆中秋假期，建业·华谊兄弟电影
小镇很热闹。走进电影大道，游客就“穿越”到
了上世纪风起云涌的老郑州。这里的一切都
围绕电影展开，银幕里的光影梦境转化为游玩
里的身临其境，无论老幼，都可以体验“演在故
事里，玩在大片场，吃在电影中，住在剧情内，
购也要入戏”的乐趣。

文化和旅游“联姻”，以文促旅、以旅彰文，
电影小镇在传播电影文化和中原文化的同时，
实现了良好经营目标，有效带动了地区投资。
近年来，跨界融合成为文化产业发展的突出特

点，文化与旅游、体育等行业强强联合，为经济
发展涂上一抹亮色。

产品供给丰沛高质

孙明汐是一名“文艺青年”，他的感觉是，
“在北京，只要你愿意，一星期每天都可以安排
不重样的文化活动”。

正是文化产业的活跃，丰富了文化产品的
供给。单从数量上看，我国2015年至2017
年舞台艺术创作共推出原创首演剧目4499
部，全国艺术表演团体演出场次从210.8万场
增加到293.6万场。2012年至2018年，图书
出版从41.4万种增至51.9万种，故事影片创
作生产平均每年超过700部。2018年电影产
量超过1000部，票房达609亿元，制作完成并
获得发行许可的电视剧共323部13726集、电
视动画片共241部8.6万分钟。我国成为世界
图书出版、电视剧制播、电影银幕数第一大国。

不仅数量充足，文化产品供给质量也大幅
提升。文化精品特别是主旋律作品日益丰富，
一批讴歌党、讴歌祖国、讴歌人民、讴歌英雄的
精品力作引发强烈反响。

随着我国经济持续快速发展，以及文化产
品供给的日渐丰沛高质，人们越来越愿意为文
化“买单”，精神生活越来越富足。据统计，
2018年，全国居民用于文化娱乐的人均消费
支出为827元，比2013年增长43.4%，2014年
至2018年年均增长7.5%，文化娱乐支出占全
部消费支出的比重为4.2%。

喜马拉雅是国内规模最大的互联网音频
分享平台，在服务6亿多用户的同时，也为上
千万音频内容创作者提供了就业创业机会。
文化产业服务民生的作用正在凸显，2017年
全国文化产业从业人员达到2138万人，较
2004年的873.26万人增加了1.45倍。

文化产业的兴旺正支撑着我国文化产
品和服务在国际市场上崭露头角。《流浪地
球》《长安十二时辰》等影视作品在海外“圈
粉”，网络游戏《王者荣耀》《阴阳师》等在海
外获得成功……有关专家表示，文化走出去
不仅规模持续扩大，质量进一步提升，更为
重要的是通过网络化、市场化以及线上线下
结合等方式，呈现出我国年轻、时尚、活力的
崭新面貌。

让文化产业深度融入经济社会
姜天骄 图图①① 1010月月1818日日，，参观者在观赏陶瓷制品参观者在观赏陶瓷制品。。当日当日，，20202020中国景德镇国际陶中国景德镇国际陶瓷博览会在江西瓷博览会在江西

景德镇开幕景德镇开幕。。 新华社记者新华社记者 周周 密密摄摄
图图②② 在安徽省亳州市知亳文创亳州文化旅游伴手礼旗舰店在安徽省亳州市知亳文创亳州文化旅游伴手礼旗舰店，，游客在选购知亳文创产游客在选购知亳文创产

品品。。 刘勤利刘勤利摄摄（（中经视觉中经视觉））
图图③③ 1010月月1616日日，，市民在连云港文化产品博览会上参观市民在连云港文化产品博览会上参观。。当日当日，，为期为期44天的天的20202020第十二届第十二届

中国连云港文化产品博览会开幕中国连云港文化产品博览会开幕。。 耿玉和耿玉和摄摄（（中经视觉中经视觉））
“十三五”时期，我国文化产业坚持质量与

效益并重，结构进一步优化，特别是以“互联
网+”“文化+”为依托，文化产业实现与制造、
建筑、设计、信息、旅游、农业、体育、健康等相
关产业融合发展，为国民经济转型升级注入活
力，为丰富人民文化生活发挥了重要作用。

“十三五”时期，是文化产业进入大数据时
代，也是新产业、新业态与文化产业融合、转型、
升级的历史机遇期。这一时期，我国文化产业
发展呈现出三大特色。一是精品导向。文化产
业社会价值进一步凸显，涌现了更多传播当代
中国价值观念、体现中华文化精神、反映中国人
审美追求的精品力作。二是融合发展。近5
年，文化产业走出传统文化艺术、新闻出版和影
视创作的“小文化”，迈向国民经济的“大文化”，
向经济社会全领域植入、渗透和融合，为供给侧
结构性改革提供了动力和路径选择。“文化＋”
作为一种创新途径，与经济社会各领域相互作
用，提亮对方的同时也将自身发扬光大，取得了

“一加一大于二”的效果。三是转型升级。一方
面，网络视听、移动多媒体、数字出版、动漫游戏
等新兴产业加快发展；另一方面，出版发行、影
视制作、工艺美术等传统产业转型升级，涌现出
旅游地产、文创小镇等新业态。

“文化产业是朝阳产业，大有前途。”

展望下一个5年，我们要更加重视发展文化产
业，充分发挥文化产业在调整结构、扩大内需、
增加就业、推动发展中的重要作用。通过“文
化+”的浸润，继续催生新业态，解决文化产业
发展问题，推动弘扬中国传统文化。同时，要
把文化产业放到经济发展新格局中，统筹文化
产业发展与整个国民经济发展的关系，从而实
现文化经济一体化，满足人民群众对美好生活
的需要，进一步释放文化消费的巨大潜力。

从市场方面看，应建立完善文化市场，
进一步放宽准入标准，健全文化市场的法律
法规。从生产者方面来看，要继续提高文化
产品质量，满足消费者通过文化消费体验获
得资讯、提高审美、改善知识结构的心理期
待；随着互联网的发展，居民文化消费方式
正从排浪式逐步走向个性化，文化产品生产
者要提供更多元的公共文化服务和创新创
意产品，以满足日益
增 长 的 文 化 消 费 需
求 。 从 消 费 者 方 面
看，要进一步引导消
费者提高文化消费的
审 美 水 平 和 鉴 赏
能力。

①①


