
跨越时空玩转冬季运动
经济日报·中国经济网记者 李华林

总部经济国际高峰论坛助北京高质量发展
《经济》杂志社连续5年作为该论坛支持单位

坐上智能仿生机器马坐上智能仿生机器马，，就可以就可以
体验骑马的刺激体验骑马的刺激，，却不用担心有摔却不用担心有摔
下马的危险下马的危险；；在在““智能健身房智能健身房””骑上骑上
健身车健身车，，点击手机小程序就可以控点击手机小程序就可以控
制阻力强度并统计健身时间……本制阻力强度并统计健身时间……本
届服贸会上届服贸会上，，随处可见运动带给人随处可见运动带给人
们的新奇体验们的新奇体验，，““运动运动””正变身快乐正变身快乐
的代名词的代名词。。

近年来近年来，，运动成为越来越多人运动成为越来越多人
不可或缺的生活内容之一不可或缺的生活内容之一。。朋友圈朋友圈
跑步打卡的多了跑步打卡的多了，，““微信运动微信运动””排名排名
更加激烈了更加激烈了，，办健身卡的更常见了办健身卡的更常见了，，
越来越多的人开始参加城市马拉松越来越多的人开始参加城市马拉松
比赛了……比赛了……

体育运动的升温体育运动的升温，，离不开近年离不开近年
来体育运动服务的优质供给来体育运动服务的优质供给，，尤其尤其
是离不开体育运动服务贸易的蓬勃是离不开体育运动服务贸易的蓬勃
发展发展——来自全球各地的好产品好来自全球各地的好产品好
服务源源不断输入中国服务源源不断输入中国，，从运动穿从运动穿
戴戴、、运动设备到各种国际赛事运动设备到各种国际赛事，，消费消费
者面临日益丰富多元的选择者面临日益丰富多元的选择。。

就拿即将举办的北京冬奥会来就拿即将举办的北京冬奥会来
说说，，从专用机型从专用机型，，到给雪场造雪的造到给雪场造雪的造
雪机雪机、、维护冰场冰面的浇冰车维护冰场冰面的浇冰车，，以及以及
将在高山滑雪场地使用的缆车将在高山滑雪场地使用的缆车，，这这
些设备都有国际顶级供应商的参些设备都有国际顶级供应商的参
与与，，提供项目设计提供项目设计、、施工施工、、售后售后、、管理管理
等全套解决方案等全套解决方案。。

体育运动服务贸易的快速发体育运动服务贸易的快速发
展展，，也在促进运动消费市场的活力与潜能不断释放也在促进运动消费市场的活力与潜能不断释放，，愿意掏愿意掏
钱购买优质运动服务的人越来越多钱购买优质运动服务的人越来越多，，运动服务需求正不断运动服务需求正不断
攀升攀升。。比如比如，，除常见的游泳除常见的游泳、、健身之外健身之外，，高尔夫高尔夫、、马术马术、、滑雪滑雪
等等““贵族运动贵族运动””也受到寻常百姓的青睐也受到寻常百姓的青睐，，运动选择更加个性运动选择更加个性
多样多样。。创意健身房创意健身房、、大型综合运动馆正在成为消费者新的大型综合运动馆正在成为消费者新的
消遣空间消遣空间。。

55GG 技术的普及发展技术的普及发展、、人工智能的成熟运用人工智能的成熟运用，，以及新以及新
冠肺炎疫情带来的影响冠肺炎疫情带来的影响，，让越来越多消费者开始选择线让越来越多消费者开始选择线
上运动上运动，，运动健身不再受场地和时间限制运动健身不再受场地和时间限制。。运动行业中运动行业中
也涌现出一批互联网健身品牌也涌现出一批互联网健身品牌，，如如 KeepKeep、、乐刻等乐刻等，，为用户为用户
提供覆盖吃提供覆盖吃、、穿穿、、用用、、练的一站式解决方案练的一站式解决方案。。这些新兴的这些新兴的
运动业态运动业态，，将运动元素与新技术相结合将运动元素与新技术相结合，，创造出全新的运创造出全新的运
动场景动场景，，提供新潮好玩的运动服务提供新潮好玩的运动服务，，势必会推动运动产业势必会推动运动产业
的进一步转型升级的进一步转型升级。。

当前来看当前来看，，全民运动的真正到来还存在一些制约因全民运动的真正到来还存在一些制约因
素素。。如运动场地少如运动场地少、、专业教练缺乏专业教练缺乏、、参与时间不能保障等参与时间不能保障等，，
这就需要多措并举这就需要多措并举，，从持续推进体育运动服务贸易发展从持续推进体育运动服务贸易发展、、为为
产业升级提供国际化接口产业升级提供国际化接口、、实现体育运动产业的优化等方实现体育运动产业的优化等方
面着手面着手，，不断给大众提供更加优质的运动产品和服务不断给大众提供更加优质的运动产品和服务。。这这
样才能让更多人享受体育运动样才能让更多人享受体育运动、、感受运动带来的快乐感受运动带来的快乐。。
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图图①① 在在 20202020 年服贸会冬季运动专题年服贸会冬季运动专题

展展区区，，小朋友体验冬季运动项目小朋友体验冬季运动项目。。

图图②② 参观者在参观者在20202020年服贸会冬季运动年服贸会冬季运动

专题展区挑选运动商品专题展区挑选运动商品。。

本报记者本报记者 赵赵 晶晶摄摄

本报讯 9月6日，作为2020年中国国际
服务贸易交易会的重要环节，2020中国总部经
济国际高峰论坛在北京国家会议中心举行，探
讨后疫情时代总部经济发展的新机遇、新挑战，
引导总部企业提振信心、增强在京发展动力、实
现企业和北京总部经济高质量发展。会上，《财
富》中文版、《经济》杂志社权威发布了《2018—
2019年度北京创新总部企业榜单》。

中国总部经济国际高峰论坛从2016年
起已连续举办5届，支持引导在京创新型总

部企业发展，努力打造世界高端企业总部
集聚之都，助力北京经济高质量发展。经
济日报直属单位《经济》杂志社作为该论坛
的支持单位，每年在会后推出一本《北京总
部企业》专刊，通过国家政策解读、总部企
业调研、经济专家研讨等多种形式，共同引
领总部企业服务国家战略、加快国际化发
展、履行社会责任。

5年来，总部经济在建设国家科技创新
中心、构建“高精尖”经济结构、推动首都经济

社会高质量发展中发挥了重要的支撑作用。
此次中国总部经济国际高峰论坛不仅成为服
贸会的一大亮点，也受到商务部、北京市政府、
世界贸易网点联盟及与会嘉宾的高度重视。

北京是服务业扩大开放综合试点城市。
在试点带动下，苹果、特斯拉、默沙东、宝马、
雀巢等一批跨国公司研发中心落户北京。根
据最新发布的2020《财富》世界500强榜单，
北京入围榜单企业数量达到55家，占世界
500强比重的11%，占中国大陆入围企业比

重超过四成。北京入围《财富》世界500强
企业数量继续引领全球，连续8年位居全球
城市榜首。

虽然受到新冠肺炎疫情影响，但北京经
济特别是总部经济发展仍然表现出极强的
韧性。今年上半年，北京市实现地区生产总
值超过1.6万亿元，全市3961家总部企业实
现地方级一般公共预算收入降幅比一季度
收窄4.7个百分点。

（陈希琳）

2020年中国国际服贸会首次融入了冬
季运动板块。冬季运动专题以“冰雪力量”
为主题，突出冰雪产业在现代全球服务贸易
中的重要位置，促进国际间体育、科技、文旅
产业的融合发展，吸引线上、线下500余个
国内外品牌参展。

在冬季运动专题展区，记者看到，大量
冬季运动新产品、新应用、新服务揭开神秘
面纱，科技感、新潮味扑面而来。冬季运动
离普通人越来越近，它既可以在户外进行，
也可以于一室之内展开，既适合在冰天雪地
的季节里开展，也不拒绝夏日炎炎。

走进日常生活

“进了，得1分！”在“老北京传统冰雪文
化与冰雪运动”展区，几位家长和小朋友组
成两个阵营正在进行对抗赛，经过一番“激
战”，一位小男孩成功将冰蹴球踢进场地中
间圆圈，高兴得连连击掌欢呼。

北京市西城区冰蹴球协会会长周红
旗告诉记者，冰蹴球是老北京传统冰上项
目，因为场地要求高等原因，曾属于典型
的“贵族运动”，大多数人难得体验。近年
来，相关部门对其进行重新发掘和开发，
不断改良运动场地和器材材质。“比如现
在大家看到的这个长12米、宽2米的竞赛
场地，就是将原来木质框架和有机玻璃的
冰板材质改为聚乙烯，减轻重量的同时更
易建设。我们还在冰蹴球底部加装了万
向轮，使得球与地面的摩擦同在真实冰面
上更接近。”

经过改良的冰蹴球运动，更加简单易
行，可以不分季节、不分时间随时进行。周
红旗说，如今，这项运动已经成为竞技体育
项目，也越来越被普通大众所熟知和喜欢。

“这次服贸会，我们将进一步宣传冰蹴球文
化，带动更多人参与冰蹴球运动，唤起中国
人自己的冰雪运动记忆。”

“大众化”是今年服贸会冬季运动专题
展的一大亮点。传统的滑雪、攀冰等冬季运
动，场地要求高、季节限制强，并具有一定危
险性，让不少人望而却步。而随着科技的发
展，冬季运动的装备、场地、设施等越来越得
到更周全的保障，曾经“高高在上”的冰雪运
动走近大众、融入大众生活，让越来越多的
人开始去尝试。

在专题展区，不少冰雪科技、冰雪装备
等高科技新成果亮相。陕西榆林秦羊服饰
公司展出的一款羊毛运动羽绒服，恒温不起
潮汗，保暖效果好。陕西榆林衣人美服饰研
发的一款紫外线自动感应羊毛防寒服，可以
依据紫外线强度感应变色，针对不同紫外线
照射预警防护级别，并呈现出水墨云山、雪
花等多种感应纹路。多贝玛亚公司带来的
拥有14项专利的全新一代D-Line索道，通
过31项革新和205处改进，将客运索道的舒
适度、安全性提升到一个全新的高度。

走入一年四季

俯冲、回转、滑行，坡度升高，速度也愈
快……在SNOW51一站式城市滑雪空间展
区，滑雪教练正在示范如何驾驭滑雪模拟
机，流畅帅气的动作，引得众人拍照围观。

“这款模拟机主要由前后两个传动轴及
传送带上面覆盖的雪毯组成，通过电机带动
滑雪毯不断向上滚动，使滑雪者始终在同一
片区域内以不间断的速度和角度滑行，滑行
的速度和角度都是可调整模式，与室外雪场
的滑行高度相似。”SNOW51一站式城市滑
雪空间副总裁朱骥告诉记者，滑雪模拟机的
出现，跳脱了场地限制，给更多人创造了接
触冰雪运动的可能。

眼下，科技的力量正在让越来越多的冬
季运动挣脱季节、场地的束缚，由北往南，由

冬到夏，走入寻常百姓家。
在专题展区，参观者只要踏上滑雪模拟

器，随着身体的左右摆动，眼前屏幕上的赛
道便开始极速前进，从而过足高山滑雪瘾；
坐进雪车模拟器，就能穿越山林雪道，体验
一把冬奥赛场上的激情。此外，人工造雪机
让参观者现场感受“九月飘雪”的清凉，旱地
冰壶运动帮参观者实现“冰壶初体验”……

想要走出虚拟环境，体验更加真实的冬
季运动也不是难事。在冬季运动装备展区，
北京奔流野外运动服装有限公司展出了其
用特殊材料开发出的“旱雪场”，这种“旱雪
场”安全性高、弹性恢复好、减震性强，不受
季节限制，非常接近于真实的滑雪感受，既
适合初学者，对于身处南方少雪缺冰地区而
又热爱滑雪运动的人来说更是福音。

走向国际舞台

中国冬季运动服务正在走向国际舞台，
日益被国际社会所认同喜爱，中国巨大的冬

季运动市场，也正吸引越来越多国际运动品
牌来华发掘新机遇、获取新订单。

在吉林市长白山展区，VR热气球模型
前排起了长队，2名观众正坐着“热气球”，戴
着VR眼镜尽情欣赏冰雪美景，“飞越”长
白山。

长白山旅游推介代表程欣瑜告诉记者，
长白山是世界三大“粉雪”基地之一，雪量
大、雪质好、雪期长。近年来，长白山立足优
质的“粉雪”资源，大力发展冬季运动，举办
雪地汽车拉力锦标赛、全国攀冰锦标赛、雪
地马拉松比赛等多个大型体育赛事，吸引国
内外游客趋之若鹜。“每年都有来自世界各
地的游客和学生前往长白山体验冰雪运
动。中国冬季运动的‘国际名片’已开始打
响。”程欣瑜说。

2022年，冬奥会将在北京举办，“上冰
上雪”热潮正在掀起，中国已成为外商眼中
最热门的冬季运动市场之一，冬季运动服务
贸易逐步升温。

奥地利品牌阿科瑟司（北京）科技有限

公司今年主推其司今年主推其““明星产品明星产品””门禁系统门禁系统。。阿阿
科瑟司公司总经理徐亿声介绍科瑟司公司总经理徐亿声介绍，，该门禁系统该门禁系统
拥有自动识别检测功能拥有自动识别检测功能，，当穿着专业服装的当穿着专业服装的
滑雪者进出运动场所时滑雪者进出运动场所时，，可不掏出门禁卡可不掏出门禁卡，，
检测系统检测系统““扫一扫扫一扫””即可开门即可开门。。这个门禁系这个门禁系
统还支持低温工作统还支持低温工作，，反应灵敏反应灵敏，，可运用在不可运用在不
同的场景中同的场景中。。

““今年因受新冠肺炎疫情影响今年因受新冠肺炎疫情影响，，冬季运冬季运
动市场略显冷淡动市场略显冷淡，，但我们相信中国冬季运动但我们相信中国冬季运动
的潜力的潜力。。并且服贸会给我们提供了与客户并且服贸会给我们提供了与客户
面对面交流的机会面对面交流的机会，，可以借此更加了解国内可以借此更加了解国内
客户的喜好客户的喜好，，生产出更符合市场需求的产生产出更符合市场需求的产
品品。。””徐亿声说徐亿声说。。

北京奥运城市发展促进中心副主任北京奥运城市发展促进中心副主任、、冬冬
季运动专题展负责人高云超表示季运动专题展负责人高云超表示，，举办冬季举办冬季
运动专题展运动专题展，，一方面是希望通过服贸会这个一方面是希望通过服贸会这个
大平台大平台，，让更多人关注冬季运动让更多人关注冬季运动，，为冬奥会为冬奥会
的筹备举办营造良好氛围的筹备举办营造良好氛围；；另一方面另一方面，，也希也希
望借助服贸会平台的政策支持望借助服贸会平台的政策支持，，让冬季运动让冬季运动
专题展的展商从中获得更多实惠专题展的展商从中获得更多实惠，，开拓新市开拓新市
场场、、获取新机遇获取新机遇。。

京东打造“云上服贸会”
本报记者 袁 勇

作为2020年中国国际服务贸易交易会的战略合作伙伴
与官方技术服务商，京东集团全力打造“云上服贸会”数字平
台，为大会提供全方位的数字化、智能化技术与服务保障。

京东集团技术委员会主席、京东智联云总裁周伯文说：
“京东智联云为服贸会打造的‘云上服贸会’数字平台，基于
云计算、人工智能、大数据、物联网、5G等前沿技术，为全球
1.8万家参展参会企业与机构提供全场景、全覆盖的数字化
功能服务和技术保障，实现了云上‘展、论、洽’三大会展核
心场景的技术创新。”

在“展”的方面，通过“平面+3D虚拟单体展台”提供
智能体验。例如，当用户在线上浏览展品时，如发现感兴
趣的展品和服务，可通过观展实时互动导航等工具精准
定位其线下展台及商品，进行体验；在“论”的方面，通过
视频直播、视频会议等方式，实现“云上”会议的多模式调
配；在“洽”的方面，通过即时通讯、视频洽谈、在线翻译、
智能客服等多种工具，搭建云端虚拟洽谈间，实现无障碍
私密洽谈及高效安全的电子签约。

京东智联云服贸会数字平台专项小组负责人表示，
京东智联云还从应急预案及演练、现场安全保障、远程在
线保障、联动响应机制四个方面着手，为服贸会数字平台提
供网络安全保障，并利用大数据技术进行智能挖掘与商机
匹配，实现展商与采购商之间的高效连接。

据悉，京东数科、京东物流、京东健康、京东企业业务、
京东欧美业务等京东其他业务也均有参展，全面展示京东
在服务贸易领域的技术解决方案与服务能力。

作为以供应链为基础的技术与服务企业，今年上半年，
京东集团技术研发投入达到75.4亿元。目前，中国正步入
科技快速发展阶段和服务经济时代，京东将致力于以技术
推动服务贸易产业链转型升级，为消费者提供更优质的服
务体验。

在在20202020年服贸会冬季运动展区年服贸会冬季运动展区，，参观者在体验运动项目参观者在体验运动项目。。
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