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孩子“放养”

并不等于放纵
□ 祝 伟

在家庭教育中，养成积极向上的

性格、持续学习的能力、探索未知的兴

趣，对于孩子的成长来说是最宝贵的

财富。所以，为人父母者，请别走得离

家太远、离孩子太远。

几乎每个城市都有步行街，但能够成为城市
文化地标的为数不多，南京夫子庙就是其中之一。

夫子庙所在的秦淮区是江苏南京市主城核心
区，而夫子庙更是“核心中的核心”，这里曾是中国
最大科举考场江南贡院所在地，无数文人墨客流
连于此。如今，这里桨声灯影、画舫如梭，传统文
化与现代文明相得益彰，展示着“最南京”的景致。

2018年以来，夫子庙以创建全国示范步行街
为契机，发挥资源禀赋，沿着“挖掘故事线，设计旅
游线，打造产品线，推出消费线”的路径，为“老街
区”赋予了一系列“新产品、新消费、新场景、新服
务、新体验”。日前，夫子庙步行街被确认为首批
全国示范步行街。

千年历史底蕴

夫子庙始建于东晋，距今已有近1700年历
史。复建后的夫子庙由孔庙、学宫、贡院等建筑群
组成，是江南地区规模最大的文教建筑群。走进
夫子庙，屋顶盖青色小瓦，屋脊双龙戏珠立雕，古
色古香的建筑样式令人流连忘返。

“和孩子一起感受闻乐知德、识礼明仁的文化
氛围，祈盼孩子学业有成、金榜题名。”每年暑假，
安徽游客王涛总会带着孩子来到夫子庙参观。他
说，近几年夫子庙的文化味越来越浓，“儒学+科
举”两条文化中轴线上景点丰富，内涵深刻，让游
客“来了还想来”。

南京中国科举博物馆建在中国古代最大的科
举考场江南贡院历史遗迹上，通过打造特色社教、
文创产品、研学游基地等品牌，如今已成为夫子庙
文旅融合的典范之一。

“沿着布满文字的经匣一路向下，犹如探宝，
穿梭于自隋创立、唐完备、宋改革、元中落、明鼎盛
至清灭亡的科举历史之路，收获颇丰。”王涛兴奋
地告诉经济日报记者。

“她犹如埋藏在地下的一个历史宝匣，将科举
文化的千年历史收藏其中，等待游客开启。”南京
中国科举博物馆副馆长吴怡介绍，开馆以来，累计
接待游客近400万人次，举办社教活动、研学活
动、状元大讲堂等特色活动近2700场次。

在夫子庙步行街游览，李香君故居里，一曲水
磨腔调的昆曲《桃花扇》悠扬婉转；置身于“青砖小
瓦马头墙，回廊挂落花格窗”的王谢古居，一部讲述
东晋吏部尚书谢安的超人智慧和胆略的扬剧《衣冠
风流》正在上演；走进大成殿，锡剧《牡丹亭·游园》、
汉风歌舞《诗经·木瓜》展现文艺魅力……

“我们正在打造秦淮河畔小剧场群，编排了系
列文艺节目，推出了状元大讲堂、祭孔大典、状元
巡游等现象级产品，形成了新文旅展演、新文创消
费等‘潮业态’。”南京夫子庙—秦淮风光带风景名
胜区管委会综合处副处长王传瑞表示，随着消费
升级，夫子庙正擦亮文化“金招牌”，深入推进文商
旅融合互促。

处处弥漫南京味道

Q版“状元郎”、昆曲形象的李香君绢人、马克
杯、油纸伞……走进位于南京夫子庙贡院街的秦

淮 礼 物 旗 舰 店 ，
8000多款各色文创
产品让人目不暇接。

“每次来南京，
总要抽空逛逛秦淮
礼物店，带几个‘状
元郎’文创产品回
去，讨个好彩头。”上
海游客陈虹对夫子
庙文创小摆件情有
独钟，“带走的不仅
是造型乖巧、惹人
喜爱的产品，更多
的是南京文化和南
京记忆。”

秦淮礼物旗舰
店总经理惠南洋介
绍，公司专门聘请设
计和研发团队，结合
非遗传承技艺和原
创设计，创造出“状
元郎、秦淮灯彩、秦淮风光、才子佳人、香君扇”等
多个爆款文创产品。“这些畅销产品将南京文化元
素带到海内外。”

“秦淮礼物旗舰店2019年销售额超过4500
万元，形成了3家连锁店，营业面积超过2万平方
米。”惠南洋说，夫子庙文创产品迈出多元化发展
步伐，下一步将与国际国内知名品牌合作，推出系
列美妆产品。

《儒林外史》中记载，秦淮两岸酒家昼夜经营，
每天五鼓开张营业，直至夜晚三更方才停止。来
到夫子庙，品尝秦淮小吃是必选项。

在秦淮人家酒店，每逢节假日，小吃分部便
排起了长队：外皮酥脆、肉汁爽嫩的牛肉锅贴，
入口柔而耐嚼的素干丝，色泽洁白如玉的桂花夹
心小元宵……秦淮八绝特色小吃成为游客的“香
饽饽”。

“我们做小吃33年，2019年餐饮销售额超过
3000万元，消耗盐水鸭超过4000只。”秦淮人家
酒店负责人井虹说，秦淮小吃评价通则已经制定
出台，酒店未来将更加注重技艺传承、文化传承、
情感传承，保留小吃中的南京味道。

“夫子庙新业态新消费转型步伐在加快，我们
整合并购4万平方米载体，建成电影博物馆、汉服
体验馆、雨花石艺术馆等一批情景式消费门店，打
造夜享秦淮品牌，计划推出72个项目，覆盖了游
娱购宿等方面，向夜间经济要潜力。”王传瑞表示，
得益于商业引擎升级发展，2019年夫子庙景区客
流量达5477万人次，同比增长12.4%；街区总营业
收入达58.5亿元，同比增长14.9%。

老街越来越“聪明”

傍晚时分，徜徉夫子庙琵琶街，青砖黛瓦，粉
墙坡屋，古式建筑高低错落有致，五彩缤纷的街区
中，两排大红色的“宫灯”一字排开，灯光摇曳，古
朴典雅。

“远看像仿古路灯，走近发现有许多功能，可
以连接免费开放的百兆公共智能WiFi、触摸显示

屏可以得到景区地图、收听特色商品信息。”第一
次到南京旅游的江西游客张志亚被夫子庙路灯吸
引了，“没想到古典‘宫灯’竟藏着这么多功能，好

‘聪明’啊。”
“小灯笼上面有监控探头、5G基站，灯杆上

有显示屏、一键求助按钮等。”南京市路灯管理
处负责人介绍说，智慧路灯还可以完成车辆管
理、人脸识别、气象监测等大数据采集，整体涵
盖8项功能。

智慧路灯所收集的数据都被即时传送到了夫
子庙综合管理智慧平台。游客数量、游客偏好、商
家营业汇总、停车数据，甚至是公共卫生间的气味
数据都有详细显示。

“一张图上景区数据全汇聚，实现跨部门、
跨层级信息资源共享交互与业务协同，做到一体
化闭环流程。”南京夫子庙—秦淮风光带风景名
胜区管委会副主任陈燕告诉记者，信息化手段为
消费者便捷游购提供服务，为消费安全和品质提
供保障。大数据分析帮助商家调整业态、提档升
级，为政府决策提供依据，有效改善整体消费
环境。

“数据不仅可以用作统计分析，还可以提高
游客旅游的体验感。”在智慧平台工作人员指导
下，张志亚在手机地图软件上轻点“夫子庙一键
游”小程序，随即“吃、住、行、游、购、娱”
信息尽在掌握。

“诚信夫子庙小程序中包含官方统计的商家
诚信指数和游客便捷投诉反馈入口，可以实时与
夫子庙管理者互动，解决游客消费难、投诉难、处
理难等问题。”陈燕介绍，为了创建一个绿色、诚信
景区，夫子庙管理部门为每个商家生成了诚信二
维码，同时为诚信认证优秀的商家做线上推荐，形
成诚信建设的良性循环。

对于夫子庙步行街而言，成为首批全国示范
步行街意味着站上了新起点。“我们将进一步推动
街区环境改造、业态升级、品质优化、服务提升，努
力以‘小切口’展现经济社会发展的‘大成效’，使

‘小街区’成为面向世界的‘大舞台’，持续提升夫
子庙步行街品质。”南京市副市长沈剑荣表示。

不久前，河北邯郸一名高考考生当众跪谢父
亲的视频在网上走红，感动了万千网友。这些年
来，每年高考结束之后，考场之外的温情时刻都让
人深深感受到父母之不易、教育之不易。

有人感慨地说：“每个横空出世的奇迹，都是
父母在奋力托举。”还有人说：“在孩子成为‘别人
家的孩子’之前，愿我们先成为‘别人家的父母’。”

可以说，从孩子出生那一天起，父母就踏上了
一条既有鲜花，也充满了荆棘的征程，培育一个孩
子长大成人的责任，绝非“重大”两个字就可以简
单概括。

家庭的成长环境，乃至父母的每一个举动、每
一句话都可能对孩子产生潜移默化的影响，这让
为人父母者如履薄冰。成为父母所带来的压力，
甚至让部分年轻人一再延迟自己成为父母的时
间，甚至干脆拒绝成为父母。

有人调侃说，在所有“职业”中，唯一不用持证
上岗的就是“父母”，一到差不多的年纪，就有人催
你上岗，而且上岗后不组织系统培训，学到什么程
度完全靠自觉。

与传统“中国式家长”严厉的教育模式相反，
如今，不少父母开始崇尚“放养”教育，事事由着孩
子。在他们看来，孩子身上所有的特点，无论是好
习惯，还是坏习惯，都具有天然的合理性，不可压
制，只有“放养”才能释放孩子完美的天性，让他们
独立自由地成长。

尊重孩子的天性是教育的本义。然而，“放
养”并不等于放纵。正如纪录片《镜子》里一句发
人深省的话：每个孩子生下来都是一张白纸，父母
就是作画的人，白纸变成什么样，关键在父母。

社会学家的研究同样发现，孩子社会化的过
程中，在健康的家庭教育中养成积极向上的性格、
持续学习的能力、探索未知的兴趣，对于他们的成
长来说是最宝贵的财富。

今天，无论是出于主观还是客观原因，“放养”
式教育正变得越来越普遍。

在农村，随着城镇化加速，出现大量留守儿
童，在他们的成长过程中，父母长时间、经常性地
成为缺席者，留守儿童引发的问题无一不和“缺少
父母陪伴”有关。

在城市，许多父母自身文化水平很高，却把孩
子的学习交给学区房、把孩子的成绩交给培训班、
把孩子的欢乐交给玩具、把孩子的陪伴交给上一
代人。每年暑假，孩子因缺少安全教育而受到意
外伤害的事故频发，让人扼腕叹息。

最近，入选华为“天才少年计划”的张霁、姚婷
受到人们的广泛关注。不少人在赞叹之余，认为

“天才少年”一定是天赋异禀，绝非普通孩子能比，
然而，他们并非天生优秀，甚至也曾成绩平平。张
霁第一年高考成绩不理想，复读之后也只考上三
本；姚婷也曾经失败过，保研的时候错失了一个向
往的学校。

作为普通家庭里的普通孩子，两位“天才少
年”靠什么弯道超车？张霁说，从小学开始，父母
对他的影响就特别大，通过每一件小事，帮他树立
正确的观念和品质。姚婷的成功也离不开父母的
教育。在接受媒体采访时，她不止一次提到父母
的教育和家庭环境的影响，“家人就像我的心灵驿
站，能源源不断给我补充能量”。

天才不可复制，但优秀一定有迹可循。从这
两位“天才少年”的成长经历中，我们能够看到，父
母爱子，为之计深远。好的家庭教育，需要父母投
入大量的时间、精力和热情，彰显着父母的格局和
用心。

每一个孩子都是一粒种子，只有在春天的时
候躬身播种，才能在秋天收获累累硕果。为人父
母者往往还要承担多重社会角色，可以行色匆匆，
但别走得离家太远、离孩子太远，请耐心地浇水、
施肥，给予这些种子足够的阳光和养分，然后静待
他们开花结果，长成大树。

南京夫子庙秦淮礼物旗舰南京夫子庙秦淮礼物旗舰

店的文创产品种类多样店的文创产品种类多样，，造型造型

可爱可爱，，受到游客青睐受到游客青睐。。

本报记者本报记者 蒋蒋 波波摄摄

游客从南京夫子庙天下文枢牌坊前走过。 本报记者 蒋 波摄

江苏南京夫子庙秦淮风光带的美丽景色。（资料图片）


