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新闻深一度

银行理财现浮亏
净值波动属正常
本报记者 钱箐旎

银行理财产品是不少投资者偏好
的一种投资方式。与股票、期货等中高
风险投资方式相比，银行理财产品具有
低风险的特点，适合一些稳健型投资
者。由于银行理财产品曾一度“保本保
收益”，甚至被贴上了“稳赚不赔”的
标签。

然而，近日银行净值型理财产品出
现浮亏的事件持续发酵。一些银行的
中低风险理财产品近一个月出现了年
化收益率为负的情况。对此，不少投资
者表示，作为银行理财产品中的“稳健
型选手”为何还会出现浮亏？这是否意
味着银行理财产品不安全？

银行理财大多是预期收益型产品，
出现亏损的情况少，即使出现亏损，也
多发生在风险等级较高的产品上。

但近两年来，银行理财产品净值化
转型速度加快，产品的运作模式也发生
了根本的改变，净值型产品会随着市场
波动而出现波动。

“近期，银行理财产品、银行理财子
公司理财产品较为罕见出现浮亏，主要
是受债券市场波动的影响。”新网银行
首席研究员董希淼表示，5月份以来，
债券市场出现一轮“踩踏式”下跌，债券
价格下行明显，部分以债券为主要投资
标的的银行系理财产品波动较大，出现
了浮亏。部分公募基金的固收类产品，
如债券型基金，也出现了回撤。

值得注意的是，短期账面的负收益
并不代表实际的负收益。普益标准副
总经理陈新春表示，“债券价格有涨有
跌，最终市场价格会向内在价值回归，
只要不是出现亏损就赎回，账面的负收

益并不会带来实际的负收益”。
也就是说，正如股票价格涨涨跌

跌，理财产品收益波动也是一种正常的
市场现象。不过，为何银行系理财产品
出现浮亏，会引发较多讨论和关注？对
此，董希淼表示，其原因在于：一是银行
系理财产品投资者的投资风格总体上
较为保守，偏好稳健型产品，心理准备
不足；二是长期以来银行系理财产品处
于隐性的刚性兑付之下，较少出现亏损
现象，即使亏损也刚性兑付。

投资者关心的是，这样浮亏的情况
未来会出现吗？对此，业内专家普遍表
示，很可能再出现，而且投资者也应做
好心理准备。

出现浮亏的根本原因在于打破“刚
性兑付”。2018年4月，经国务院同意，
中国人民银行等四部门公布《关于规范
金融机构资产管理业务的指导意见》这
一资管业务顶层设计的纲领性文件。
文件明确提出，资产管理业务不得承诺
保本保收益，打破刚性兑付。

融360大数据研究院分析师殷燕
敏表示：“未来非保本浮动收益的净值
化产品将成为银行理财产品的主流，
银行及理财子公司给客户展示的收益
率也是业绩比较基准，而非银行到期
一定会给客户兑付的收益率，在投资
过程中，产品的收益会受到投资标的
走势、银行资产管理投资策略等因素
影响。”

具体到近期银行理财产品上面，浮
亏的情况也可能再出现。“投资者应全
面理性地看待近期银行系理财产品浮
亏现象。”在董希淼看来，下半年，债市

走势仍然不容乐观，对债权型理财产品
要保持谨慎态度。更重要的是，随着银
行理财子公司发展，理财子公司投资权
益类资产的比重将会上升，理财产品价
格波动情况可能会更多，幅度可能会
更大。

投资者应该摒弃“购买银行理财产
品一定安全”的认知，树立投资风险
意识。

对投资者来说，该如何选择理财产
品？殷燕敏表示，投资者在选择购买理
财产品时，未来不仅要关注产品的投资
范围、投资标的、风险等级、是否保本
等，也需要关注金融机构管理该类产品
的历史业绩来选择管理能力较好的
机构。

与此同时，董希淼表示，投资者应
充分考量自身的风险承受能力，平衡好
风险与收益，理性选择适合自己风险偏
好、投资能力的理财产品，并对自己的
选择结果负责。

理财产品的买卖双方都要做到位，
不仅是投资者要做到“买者自负”，金融
机构也要做到“卖者尽责”。“金融机构
要加强信息披露，全面、及时、准确披露
理财产品相关信息。”董希淼说。

在不少业内人士看来，随着银行理
财产品“保本保收益”的特点逐渐淡化，
银行和理财子公司都要在资管市场通
过业绩去竞争客户了。除此以外，加强
投资者教育也是金融机构必须要做的
事情。

“要做好投资者教育，理财经理需
要站在客户的角度产生共情，体会其内
心的需求和困惑。”陈新春表示，打破刚
性兑付是政策要求、必然趋势。金融机
构要站在客户的角度，在做好风险提示
的前提下，要让客户理解打破刚性兑付
其实是摆脱了银行“赚差价”，银行只收
取一定的管理费，而客户有机会分享更
多产品的超额收益，并且通过长期投资
能够平滑净值波动，让客户在长期能收
获经济发展和企业成长的红利。

14亿多人口：独一无二的市场优势
经济日报·中国经济网记者 林火灿

我国拥有14亿多的人口规模和超4亿中等收入群体，对应着全球最庞大的市场规模和消费潜力。如何充分

释放这一巨大的市场优势？专家认为，要设计更有利于消费的制度体系，让人们敢于消费。要构建与国内市场规

模和需求结构相匹配的供给体系，满足人们的消费需求。

5个数据读懂中国经济潜力系列报道之③

我国是世界上人口最多的国家。2019年
末全国大陆总人口140005万人。根据测算，我
国中等收入群体已超过4亿人，是全球最大的
中等收入群体。

14亿人口规模和超4亿中等收入群体，对
应着全球最庞大的市场规模和消费潜力，这是
世界上任何经济体都无可比拟的优势，也是中
国经济的韧性和潜力所在。在坚定实施扩大内
需战略中，如何充分释放这一巨大的市场优势，
促进消费提质扩容，引领商品和服务供给质量
和水平稳步提升？

把巨量的消费潜力释放出来

14亿人口形成的超大规模内需市场，孕育
着巨大的潜力与活力。

“消费是拉动经济增长的‘三驾马车’之
一。在全球疫情蔓延的背景下，更要充分发挥
消费‘压舱石’作用。”中共中央党校（国家行政
学院）经济学部副教授汪彬说，充分释放14亿
人口的超大消费潜力，从短期看必须加快破除
制约消费的制度性障碍和主观性因素，使被抑
制的消费得到有效释放。从长期看则要加快经
济社会发展，提高收入水平。

“我们必须从宏观层面设计更有利于消费
的制度体系，让人们敢于消费。要构建与国内
市场规模和需求结构相匹配的供给体系，满足
人们的消费需求。要消除制约消费和抑制消费
的制度性障碍。要推进收入分配制度改革，提
高低收入群体的消费能力。要为消费提供更便
利的手段和方式，使消费便利性、可获得性越来
越强。”汪彬说。

“要扩大消费，就必须聚焦人民群众没有被
满足的基本需求和尚待激发的潜在需求，从供
需两端发力，满足既有需求，拓展新需求，稳定

消费预期，提升消费能力，把内需潜力变成实际
需求。”中国宏观经济研究院市场所研究员郭丽
岩说。

郭丽岩建议，从供给侧看，要加快促进消
费品质和消费结构升级。一方面要推动传统消
费朝着高端化、智能化、网联化、共享化升
级，倡导以租代购、绿色安全共享的消费理
念，完善市场竞争环境，加速吸引高端消费回
流，促进三四五线和农村家庭的消费扩容提
质；另一方面，要顺应服务消费占比扩大的趋
势，大力繁荣服务市场和服务经济，培育消费
新热点。从需求侧看，加快推动城乡居民家庭
从生存型消费全面转向发展型消费，推动城乡
公共服务均等化，消除居民家庭消费升级的后
顾之忧，稳步提高低收入群体最低工资标准，
多渠道确保农民增收，保障农民工及其家属享
受市民消费待遇。发展更好保障消费者权益的
新型消保组织和维权机制，融通各类消费与信
用大数据平台，治理售后服务市场秩序与乱收
费问题。

“修复中小微企业，对于增加居民收入和扩
大消费有着广泛的促进作用。因此，扩大消费
必须构建与纾困中小微企业的协同机制。”工银
国际首席经济学家、董事总经理程实建议，一方
面，对于达到稳岗标准的中小微企业，要进一步
加大税费、金融等政策支持力度；另一方面，要
加大公共消费投入，巩固医疗、教育、社会安全
网等基本民生，夯实中小微企业赖以生存的需
求端基础。

释放中等收入群体优势

随着居民人均可支配收入稳步增长，我国
中等收入群体规模持续扩大。根据国家统计局
测算，我国中等收入群体人口已超过4亿人，成

为全球最大的中等收入群体。
“中等收入群体一般受到过良好教育，有稳

定工作，有较高收入。因此，要针对这一群体的
消费能力、消费特征以及制约这部分群体消费
的因素进行合理引导，把他们在引领消费升级
方面的优势释放出来。”汪彬说。

汪彬认为，当前制约中等收入群体消费潜
力释放的因素不少。例如，大城市高房价对消
费具有明显的挤出效应。缺乏完善、健全的社
会保障体系让一些中等收入群体不敢消费。供
给质量和服务水平跟不上，也会影响消费需
求。因此，必须从根本上建立健全制度体系，破
除制约消费活力的障碍。

“中等收入家庭的服务消费支出占比明显
提高，未来提高生活服务品质和优化服务市场
环境是重中之重。”郭丽岩建议，要强化对家
政、养老、育幼等服务从业人员的专业培训。
要加强培育本土高端消费品牌，以创新引领和
高品质服务打出国际知名度。打造高端、品牌
化、国际化的专业性服务机构，推动服务经济
向价值链高端延伸。引导市场主体由销售产
品、售后维修等低附加值服务向个性化定制、
综合解决方案提供、智能信息服务等高附加值
服务转型。

郭丽岩还表示，中等收入群体将是5G、人
工智能、物联网市场服务的主力消费人群。应
聚焦为突破性、颠覆性科技提供更多市场应用
场景，更好满足中等收入人群消费升级需要，率
先掀起新一轮高速智能化消费变革。

程实建议，一方面，中等收入群体将持续
创造多层次、多元化的消费新需求、新场景，
从而为新的经济模式提供广阔的蓝海，并为细
分市场的深耕带来时代红利；另一方面，以居
家办公、线上教育等“宅经济”的井喷为标
志，新冠肺炎疫情给中等收入群体带来了许多

新的消费习惯。未来，这些新习惯和新模式将
大部分延续。与此相适应的以“线上+线下”
的新零售、云服务改造消费端，以物联网、智
能制造变革供给端。扩大内需战略需要顺势而
为，有针对性地优化产品服务供给，满足消费
需求。

巨量市场催生投资机遇

消费一头连着消费者，一头连着供给侧。
无论是14亿人的超大规模市场，还是超过4亿
人的中等收入群体，都是中国经济消费规模扩
大和消费升级提速的重要基础。消费的提质扩
容也将给中国经济带来更广阔的投资机遇。

“我们要聚焦重点区域的市场基础设施
‘补短板’和扩容提质。”郭丽岩建议，在一些
发展基础较好的城市，可以加快与智能网联
车、智能驾驶等新技术商用匹配的交通与市政
设施智能化改造进度，强化高速智能化科技与
市场新业态的深度融合。同时，强化中西部尤
其是城乡接合部和农村商贸基础设施建设，打
通区域、城乡间流通网络，加快集中式功能型
市场平台建设。

“从空间形态来看，我国城镇化与国外还存
在差距，常住人口城镇化率60%左右，城镇化建
设的基础设施存在不足，蕴含着巨大投资机
会。从产业发展形态看，未来产业领域的投资
机会同样巨大。”汪彬表示，随着中国逐渐向发
达经济体转型，服务业产业占比越来越大，服务
业领域的需求催生很多投资机会，围绕基础教
育、基础研究、科技研发投入等领域的投资不断
扩大。

程实表示，14亿人的超大规模消费市场，将
创造结构性的投资机遇。一是大众消费崛起，
高性价比的中档品牌尤其是实现进口替代的国
产品牌有望迎来较快增长。二是低线城市和农
村消费提速，深耕相应区域的零售企业有望获
得更充裕的发展空间。三是服务消费持续发
力，文体娱乐、旅游、教育、餐饮、家政服务、医疗
美容等消费大类将保持增长动能。这些领域以
及由此而衍生出的机遇，都将成为社会资本的
投资热土。

近日,银行净值型理财产品出现浮亏的事件持续发酵。一些银行的中低

风险理财产品，近一个月出现了年化收益率为负的情况。专家认为，近期债券

价格下行明显，导致部分以债券为主要投资标的的银行系理财产品波动较大，

出现浮亏的根本原因在于打破“刚性兑付”。

根据《孙冶方经济科学基金会章程》规定，孙冶方经济科
学奖第十九届（2020年度）评奖工作将于2020年底开始进
行。

此次评奖对象是1979年至2019年12月底经济理论工
作者和实际工作者，在国内外公开发表的论文和出版的专
著。评选范围包括：针对经济学重大理论和实践问题、立足
学术前沿、具有鲜明创新特点、使用规范分析方法的研究成
果，特别鼓励能够有效解释中国改革开放和现代化建设伟大
实践与独特经验的研究成果。评奖旨在传承和弘扬以孙冶
方为代表的老一辈经济学家尊重规律、坚持真理的学术精
神，为国为民、甘于奉献的学术立场，不断探索、勇于创新的
学术品格，引领学术研究方向，助力中国经济学研究的发展
和提升。

孙冶方经济科学奖第十九届评奖委员会由孙冶方经济
科学基金会理事会聘请的32位经济学家组成。评奖工作的
程序是：2020年11月底前，孙冶方基金会将邀请北京大学经
济学院等21个单位各推荐一位具有正高职称的专家组成初
选小组。初选小组将于2021年第一季度集中评审参选作
品，并以无记名投票的方式提出入选作品的建议名单，供评
奖委员会评审。2021年夏季，评奖委员会委员将以无记名投
票的方式评出获奖作品。之后，获奖名单将在孙冶方基金会
网站公示一个月，如无异议，即报孙冶方基金会理事会批准。

孙冶方经济科学奖第十九届获奖的奖金标准为：著作奖

每部20万元，论文奖每篇10万元。孙冶方基金会将于2021
年秋季向获奖者颁发奖金、证书和奖牌。

申请评奖的个人或课题组，请于2020年10月底前报送
参选作品（著作类婉辞论文集和教科书），并附相关材料，内
容包括：作品名称、作者、单位、发表时间、通信地址、邮编、联
系电话、E-mail、推荐单位或推荐人（限经济学博士生导师）
的推荐书（约500字）等。参选作品请寄送3份（恕不退还）。
参选的外文论著，请同时附中文译稿。推荐表格可在孙冶方
经济科学基金会的网站上下载。

申请评奖不收取任何费用。
本届评奖设机构推荐奖,诚邀各经济类杂志编辑部、出

版社、大学经济院系、科研管理部门等推荐参选作品。凡推
荐的参选作品获奖，该机构即可获得推荐奖，每件作品颁发
奖金2万元及推荐奖证书。

评奖工作由孙冶方经济科学基金会办公室具体实施。
参选作品和其他材料请邮寄至“孙冶方经济科学基金会办公
室”。

联系人：周小和 王 昊
联系电话：010-68024467，18610889951
E-mail：sunyefangjjh@sina.com
通信地址：北京市西城区月坛南街69号西华饭店329室
邮政编码：100045
网址：http://sunyefang.cass.cn/

孙冶方经济科学奖第十九届（2020年度）评奖公告

北京大学经济学院
清华大学经济管理学院
中国人民大学经济学院
南开大学经济学院
复旦大学经济学院
武汉大学经济与管理学院
南京大学经济学院

上海财经大学经济学院
厦门大学经济学院
中山大学岭南学院
国务院发展研究中心学术委员会
中国宏观经济研究院学术委员会
中国社会科学院经济研究所
中国社会科学院工业经济研究所

中国社会科学院财经战略研究院
中国社会科学院农村发展研究所
中国社会科学院金融研究所
中国社会科学院数量经济与技术经济研究所
中国社会科学院人口与劳动经济研究所
中国社会科学院城市发展与环境研究所
中国社会科学院世界经济与政治研究所

孙冶方经济科学奖评奖委员会初选小组成员单位名单：
(排名不分先后)

王 江 王一江 田国强 白重恩 刘 伟 刘树成 江小涓
许成钢 孙祁祥 李 扬 李 周 李 波 李剑阁 肖 梦
吴晓灵 汪丁丁 张 平 张军扩 陈东琪 陈雨露 陈锡文
周其仁 郑红亮 胡家勇 冒天启 钱颖一 高世楫 郭克莎
隆国强 韩 俊 谢 平 樊 纲

孙冶方经济科学奖第十九届评奖委员会委员名单：
（按姓氏笔画排序）

孙冶方经济科学基金会

2020年6月


