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没有什么

比回家更温暖
□ 魏永刚

网
红
书
店
是
否
远
离
了
阅
读

经
济
日
报
·
中
国
经
济
网
记
者

敖

蓉

春节前夕的归途中，一张小小的

车票，盛不下游子的期盼和归乡的急

切。无论我们走了多远，都舍不下对

“家”的牵挂。这是我们这个民族最

温暖且充满力量的情感。因为心中有

家园，我们才能走得更远；因为知道

归途，我们才能走得有力量。

春节是一个凝聚着情感温度的节日。这温度
就刻写在那涌动的回家潮中，也刻写在回家的路
上。一张小小的车票，盛不下游子的期盼和归乡
的急切。也许，再没有什么词汇比“回家”更充满
温情、令人心动了。

家是每个人心中的情感归宿。家也是一代又
一代人营造的社会细胞。这些充满温度的“细
胞”组成我们这个满是温情的社会。对家的思念
和向往，是社会最温馨的情感部分。春节前的归
途中，到处都能感受到这份涌动的情感。这份情
感，温暖着四面八方的人们，朝着家的方向
行进。

年轻人带着乡愁向父母支撑的“家”走去。那
是自己生命的起点，也是收藏着童年的地方。无
论你是从一个城市走回另一个城市，还是千里奔
波从城市走回乡村，父母支撑的“家”总给你扑面
而来的温暖。

远远地望见楼宇的灯光，心中就能升腾起童
年的味道；刚刚走到村口，才看得见村里的老树，
隐隐传来的一句乡音，就能调动起你的万千思
绪。走向父母支撑的“家”，我们体会到弥漫全身
的关爱。餐桌上准备的都是你从小就喜欢的食
物，村庄里荡漾的是你与生俱来的熟悉，无论你走
过多远，父母支撑的“家”总是以你难忘的乡音在
对你叮咛。

这样的归途，载满了父母的期盼，也是我们走
向远方最大的动力。

人到中年，很多时候，你需要奋力撑起一个
家。带着对城市的体验，带着城里能够买到的新
奇，装满行囊，心中向往的是远在故乡的“她”或

“他”。社会流动让每个人都有更广阔的舞台，也
把“家”拉得很长很长。无论你走了多远，无论你
离开多久，春节的召唤会让你忘记一切，奔向远方
的“家”。

在这个家里，你是最大的元素。你的归来，带
给年幼的儿女欢乐；你的归来，带给年迈的父母安
慰；你的归来，才是“团圆”二字中最坚强有力的那
一笔。

无论一年的奔忙多么艰辛，不管我们为梦想
走过了多少地方，只有那个你不可或缺的“家”，才
是你的归宿。回家，对于中年人，是责任，是渴望，
也是一种力量。

老人们以一生辛劳，为我们营造起一个温暖
的“家”。今天，他们中的许多人又不得不随着

“家”而移动。现代社会给人们提供了流动的便
利，让更多人有机会“随心所欲”地走向远方。我
们中的许多人在远离故土的地方为自己建立起一
个家，一些老人也在下一代的“流动”中，随着春节
回家的人群，走向自己不熟悉的地方，走到自己最
熟悉的人们身边。他们也是“回家”。

从这个“家”到那个“家”，变动的是地理距离，
不变的是情感归宿。在涌动的人潮中，让我们也
给那些老年人以“家”的温暖！

流动是社会活力的标志，走向远方是生命中
最强有力的冲动。这才有了回家的潮流，才有了
归途那一张张满是情感的归途车票。人群在流
动，历史也在流动。社会的和谐和温情都收藏在
那一代又一代人苦心经营的一个个家里。

无论我们走了多远，都舍不下对“家”的牵
挂。这是我们这个民族最温暖而充满力量的情
感。因为心中有家园，我们才能走得更远；因为知
道归途，我们才能走得有力量。

又一个新春即将来临之际，让我们加入回家
的人群，用我们的情感，去温暖回家的路，去温暖
每一个回家的游子！

提到网红书店，你会想到什么？拍照、打
卡、遛娃、喝咖啡、买文创……还是买书？

作为一个售卖知识、沉淀心灵的场所，今天
的书店承载了许多以前没有的功能。很多人担
心，这样的“变身”会不会让书店变了味，使阅读
这项基本功能褪色。在探讨网红书店前景几何
时，或许我们应该多几分思考，多几分观察。

特色空间

多多是生活在北京的一个20多岁女孩，自
营一家售卖新颖电子产品的店铺。在她的朋友
圈里，除了各种新奇好玩的电子产品，就是下班
后和闺蜜逛街聚会的照片，其中，不同地段的网
红书店常常是她们相约的场所，“我们挺喜欢去
那些特色书店转转，大部分时候不是为了买书，
就是想感受一下读书的氛围，闻一闻书香，这是
一件令人心情愉快的事情”。

和多多一样，很多城市居民选择把网红书
店作为约会散心的目的地。网红书店为什么这
么有吸引力，与实体书店在店铺设计风格、图书
陈列形式、书店运营多元化等多种因素联系在
一起。

很多读者趋之若鹜的网红书店大多分布在
闹市街角，交通便利。但是从2019年开始，更
多被冠以“网红”的特色书店出现在城市僻静的
角落，独辟蹊径成一景。

位于北京市佟麟阁路85号的中华圣公会
教堂旧址，今天有一个新的名字“模范书局诗空
间”。掀开门帘，书店整体面积并不大，半圆形
书架分列在两侧。诗空间里，最好看的是从屋
顶玻璃花窗透进来的明亮光线，最好闻的是米
白色木质穹顶散发的木香。走在中间宽敞的走

道上，图书是风景的一部分。
“我们这儿没有排行榜上的热门

书，而是以诗集为主，还有些
是具有相当价值的绝版

书和名人签名书。”
模范书局诗空间

负责人程琳
告 诉 经

济日

报记者：“成立诗空间的初衷就是想建造一个能
够容纳诗意的地方。”

书是诗意的载体，书店也可以是诗意的呈
现。这家书店小而美，自成一体，既有可供阅读
的休息空间，也有文创区，提供手冲咖啡和茶。
2019年4月建成后，当年就获得了年度“最美
书店”的赞誉。

2016年，在全民阅读的推动下，在实体书
店日渐式微的困局中，我国颁布了《关于支持实
体书店发展的指导意见》；2018年，图书批发零
售免征增值税政策进一步实施。在利好政策扶
持和读书热情渐长的氛围里，一大批特色鲜明
的书店在两三年间百花齐放，成为“文化地标”，

“网红”的吸引力促成过去很多难得走进书店的
人前去“打卡”。

网红书店走进了消费者的行程，使书店逐
渐从图书的经营场所变身文化消费综合体。南
京先锋书店、北京pageone、上海钟书阁、黄冈
遗爱湖书城、湖南新华书店集团衡阳县船山书
城等应运而生，满足了消费者的文化消费需求。

多元经营

然而，实体书店行业并没有从中找到摆脱
困境的坦途。在网上购书冲击的大背景下，实
体书店解决经营困难现状的探索依然步履蹒
跚。即便是对人流不息的网红书店，人们的质
疑声也从未停止。阅读行为看上去越来越时
尚、形式化、商业化，会不会正在使我们远离阅
读的本质，失去读书的真正精神？

甚至有人认为，去网红书店的消费者“目的
不纯”。到访网红书店，确实有很多人是奔着拍
照、打卡甚至遛娃、喝咖啡去的，“我看到、我来
过、我拍过、我走了”，书店还有没有阅读、静思、
启迪心智的文化价值？书店还能以“卖书”为主
业吗？

从今天的市场格局和消费者理性选择来
说，书店无论采取怎样的经营方式，单靠卖书，
很难获取维持运营的利润，这是众多书店转型
走多元化经营之路的内生动力。

网红书店的多元业务大多围绕在“书店+”
框架之下进行探索，如叠加文创产品、艺术品等
新的销售品类，叠加餐饮、培训、活动乃至住宿
等服务。但是，这些业务尚未带来规模增量，书
店还在不断寻找出路。

目前，书店提供了富有美感的空间、能坐
下来舒舒服服看书的座椅、在书香中享受

的咖啡、精心设计的陈列……消费者很
喜欢，甚至赞不绝口，但真正买书的

人并不多。在2020年《中国实体
书店产业报告》执笔人徐智明看
来：“毫无疑问，我们还没有为
消费者提供让他心甘情愿
花钱的真正的价值。”

从书店的核心价值
入手，每个人的阅读爱
好各不相同，那么书
店的存在形式就
没有统一的“格
式”。无论是
一茬接一茬
的“打卡”
游客，还
是一次

又一次光顾书店的读书人，都是书店能够承载
的经营内容，都是阅读方式的体现。“书店+”走
到今天并不偏离正轨，刚好适应了人们不同的
文化消费需求。

坚守价值

网红书店如何“红”得长久，是许多人关心
的问题。

网红书店兴于颜值和话题，主业仍在阅
读。重庆渝中区有一家旧书店，虽然不到11平
方米，因为堆满了各种旧书意外走红，来拍照的
人越来越多，甚至对书店正常营业造成了影
响。店主王米渝干脆规定：拍完照，得买一本旧
书走。年轻人不抵触，反而纷纷响应。

有媒体刊登该店新闻图片时写道：“书店不
仅仅是一个买书的场所，更是一个精神的世界
……不同的书屋有不同的气质，给读者带来别
样的读书感受。”

书店打造美的环境，不应忘记扩展阅读的
精神空间，不能只迷信畅销书单，而是应当提升
选书品味，发挥书店传递知识和思想的本能，为
值得反复阅读的好书留有一席之地。

《2019—2020中国实体书店产业报告》提
出了“书店重做”的概念，这是一个关于未来书
店核心价值的构想——消费者的“学习场”，即
通过各种书与非书的内容，阅读与非阅读的形
式，服务于读者的终身学习。

中国书刊发行行业协会理事长艾立民说，
“书店重做”不是要丢掉书店的传统优势和本质
属性，恰恰要坚持书店核心价值，把主业始终放
在书店经营的核心地位。

网红书店可以倡导“成长在书店/学习在书
店”的生活方式。徐智明说，我们应该生动地呈
现“谁到书店做什么”的真实场景，如到书店听
课、到书店听讲座、到书店开读书会、到书店上
私教课、到书店头脑风暴、到书店上自习……让
这些活动与书店直接关联，与消费者心目中的
理想生活、理想形象直接关联，让书店进入消费
者的生活方式。

新华文轩出版传媒股份有限公司董事长何
志勇表示，目前，书店的整体状况并没有得到根
本性改变，最重要的原因是行业整体缺乏应对
互联网冲击的意识和能力。

实体书店要集中精力经营卖场、营造场景，
努力提高广大读者的阅读体验，这才是长久长久““网网
红红””之道之道。。

左图 由上海
交通大学文创学院
与上海中版图书有
限公司联手打造的

“文创·书里”校园
书店。

（新华社发）

下图 北京模
范书局诗空间提供
的休息区域。
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左图 滨海新区图书馆位于天津滨海文
化中心，设计立意为“滨海之眼”和“书山有路
勤为径”。 （新华社发）


