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受宏观经济企稳、贸易形势缓和等多重因素影响，近期人民币汇率表现强势，对

美元中间价升破 6.9 关口，创 5个月新高。市场人士认为，这将进一步提升人民币

资产吸引力，促使外资加快流入。展望未来，人民币对美元汇率不会是单边走势，

而是在合理均衡水平保持双向波动，继续发挥“自动稳定器”作用——

人民币对美元汇率升破6.9关口，创5个月新高——

信心稳了信心稳了，，人民币人民币““步步高步步高””
经济日报经济日报··中国经济网记者中国经济网记者 姚 进

近期人民币汇率表现抢眼。来自中国外
汇交易中心的数据显示，1月13日至16日人
民币对美元汇率中间价连续4日上调；其中，
14日人民币对美元汇率中间价报6.8954，较
前一交易日上调309个基点，创2019年6月
21日以来最大升幅，并创2019年8月1日以
来新高。

当前人民币升值的原因是什么？为什么
人民币和美元会同时升值？未来人民币汇率
走势如何？

基本面与消息面共振

“最近人民币汇率升值预期明显，主要受
基本面和消息面两方面因素影响。”民生银行
首席研究员温彬表示，基本面上，经济企稳、贸
易形势缓和等因素表明宏观经济有望继续保
持平稳增长。特别是自2019年下半年开始，
逆周期调控力度加大，PMI（制造业采购经理
指数）连续两个月站在荣枯线之上，显示调控
政策效果显现，宏观经济运行出现企稳回升态
势，支撑人民币升值。

消息面上，国际形势出现缓和迹象，令市
场避险情绪回落，市场对人民币汇率下阶段走
势预期乐观。

东方金诚研究发展部技术总监曹源源认
为，中美双方签署第一阶段经贸协议，令市场
对贸易局势的忧虑得以下降；同时受经济基本
面、资金面和市场情绪共振推动，以及年底结
汇需求增加，跨境资本流动保持平稳态势等多
重因素影响，在岸、离岸人民币汇率在美元指
数走高情况下仍然维持强势运行趋势。

回顾2019年，人民币汇率走势基本围绕
中国经济基本面波动，但不排除短期会受个别
因素干扰。2019年8月5日，人民币汇率破

“7”。但随着中美贸易谈判重启，自9月份开
始，人民币汇率走势再度回暖。

2020年伊始，人民币汇率延续了走强态
势。1月5日至11日，在岸人民币对美元累计
上涨525个基点，周涨0.75%。

汇率“操纵说”不攻自破

值得注意的是，今年以来，在人民币对美
元汇率走强的同时，美元指数并未大幅贬值。
市场人士认为，市场供需在决定价格方面扮演
着更大的角色，人民币汇率强势反弹，也让汇
率“操纵说”不攻自破。

“从历史情况看，美元和人民币汇率大多
数时间是一致变动，美元与人民币汇率同时升
值值得关注。”中信证券明明债券研究团队表
示，在新兴市场货币走势的大背景下，风险情
绪提振对于人民币汇率影响较大，美元指数上
涨或为短期现象。

市场人士认为，当前贸易形势转暖、经济
增长预期改善、投资者风险偏好回升、结汇增
加等诸多因素均支撑人民币维持偏强特征。
这将进一步提升人民币资产吸引力，促使外资
加快流入。

数据显示，外资正不断加码人民币资产。
从债券市场看，2019年境外机构投资者净买
入中国债券1.1万亿元，首次突破万亿元大
关。截至2019年12月末，中央结算公司为境
外机构投资者托管的人民币债券面额达1.88

万亿元，自2018年12月以来连增13个月，并
不断刷新历史纪录。权益市场上，2019年北
向资金累计净流入达3517亿元，创下历史新
高。2020年以来截至1月13日，北向资金持
续净流入，累计净买入420亿元。

中信证券明明债券研究团队称，近期人民
币汇率表现抢眼，多次出现日内快速升值的情
形，加之日前美国财政部宣布取消对中国“汇
率操纵国”的认定，资本流入出现趋势性增长，
明显利好国内资产价格。

继续当好“自动稳定器”

展望未来，曹源源认为，尽管短期内多空
因素交织可能对人民币走势带来一定扰动，但
贸易形势缓和将改善中国出口贸易条件，中国
经济企稳预期仍然很强，加之汇率弹性扩大令
市场预期更趋平稳，预计人民币大概率将维持
双向波动，且偏强势运行。

“从中长期看，在中国金融市场持续扩大
对外开放背景下，国际投资者继续看好中国资
本市场；而且从全球范围看，中国股市估值水
平较低、债券收益率相对较高，国际机构投资
者对中国债券、股票的配置热情较高，资本项

目流入有助于国际收支保持平衡，从而推动人
民币升值。”温彬说。

温彬表示，目前人民币对美元升值的趋势
没有改变。随着人民币汇率形成机制进一步
完善，其可以更好反映市场供求关系、弹性也
会明显增强。人民币对美元汇率不会是单边
走势，而是在合理均衡水平保持双向波动。

“多重利好推动人民币汇率回归升势，这
一趋势短期内仍有望延续，汇率走强也会对债
市等其他金融市场起到促进作用。”业内人士
认为，全年看，在经济企稳、国际收支平衡、贸
易局势缓和等因素作用下，人民币汇率预计仍
会保持基本稳定。

在1月12日由经济日报社主办的“2020
中国经济趋势年会”上，中国人民银行副行长、
国家外汇管理局局长潘功胜表示，人民币汇率
弹性增强、双向波动，在合理均衡水平上保持
了基本稳定。

“2019年外部环境错综复杂，全球经济贸
易增长放缓、国际金融市场波动加大，但人民
币汇率在全球货币中表现相对稳健，同时汇率
弹性不断增强、双向波动，在配置外汇资源、平
衡国际收支、增强宏观经济韧性方面发挥了重
要的自动稳定器作用。”潘功胜说。

自主建设天通系统正式商用

天通卫星电话
怎么打
本报记者本报记者 黄 鑫

日前，我国自主建设的第一个卫星移动通信系统
天通系统正式面向社会提供服务，拉开了我国自主卫
星移动通信时代的序幕。为什么要开通这一系统？谁
会用？资费几何？

“它填补了我国现阶段移动通信和有线通信覆盖
区域的空白。”赛迪顾问通信业高级分析师李朕说，天
通卫星移动通信系统具有广域覆盖、全天候通信等特
点，其正式商用标志着我国领土和领海实现了全信号
覆盖，再也不会出现偏僻地区信号弱、无信号的情况。
同时，它对我国应急救援工作也能起到很大作用，在自
然灾害发生、民用通信网络终端失灵等特殊情况下，提
供了另一种通信手段。

天通一号工程总设计师李祖洪表示，更重要的是，
该系统使我国摆脱了长期以来对国外卫星移动通信服
务的依赖，保障了通信安全。此前，我国应急通信多使
用国外卫星，信息安全不可控，通信资源也没有保障。
天通系统从终端到芯片都是我国自主研发生产，填补
了我国自主卫星移动通信系统的空白。

卫星电话用在哪里？“作为独家承担天通卫星移动
通信业务的基础电信运营企业，中国电信将充分发挥
天通卫星业务的差异化优势，融合移动、固定和光宽带
网络，构建陆海空一体化的泛在信息网络基础设施，为
政务应急、海上作业、航空通信等领域客户提供便捷优
质、自主安全的语音、数据通信服务。”中国电信集团副
总经理陈忠岳说。

据介绍，自2018年3月份中国电信开展天通卫星
业务试商用以来，已为水利、消防、林业、地质、武警、电
力、海洋渔业等多个行业客户提供了通信服务。

天通卫星电话怎么打？中国电信卫星通信分公司
网络运营部副总经理钟震介绍，用户在卫星服务区内
使用天通卫星手机或终端，就能使用语音、短信、数据
通信及位置服务。目前，天通系统使用1740号段作为
业务号码，可实现“在国内任何地点、任何时间与任何
人的通信”。

“从资费看，天通系统提供了1000元包年的套餐
服务，包含750分钟的通话以及短信、数据通信及位置
服务等，目前主要用户群体集中于海洋渔业、应急救
援、恶劣环境等场景。”李朕说。

本版编辑 杜 铭

2020年1月11日，由清华大学中国经济

思想与实践研究院（ACCEPT）主办的“新

消费、新挑战、新发展”第五届中国消费金

融高层论坛在京举行。与此同时，《2019中

国消费信贷市场研究》（下称，报告）正式发

布。

根据清华大学CCWE普惠金融指标体系

和G20峰会发布的普惠金融指标计算，普惠

金融指标 RSR 值 （秩和比法 Rank Sum

Ratio）排名中捷信位居前列。

近些年，捷信等持牌机构通过大力分布

网点、发展驻店式消费贷款及开发多样式、

线上线下全覆盖、申请灵活的消费金融产

品，同时，通过自身客户沉淀资源和大数

据、云计算等先进的技术，挖掘传统金融不

能涉及的中低端客户市场，成为普惠金融发

展的一支重要力量。

值得注意的是，消费信贷的客户呈现

出年轻化趋势，依赖于线上的消费金融业

务正在增加。而居民消费结构的深层次变

化，也带来了消费金融服务场景和业务内

容的重构。一方面，消费信贷用途从家

电、家装延伸至教育培训、旅游等越来越

多的非耐用品和服务性消费领域；另一方

面，包括捷信等公司大力开拓新场景、新

市场、新产品。

随着消费金融行业的普及和发展，越

来越多的消费者对借贷消费持开放态度。

2019 年个人消费贷款保持迅速增长态势，

超过半数消费者在拥有信用卡并且有一定

额度的情况下，仍选择消费信贷的形式进

行消费，且消费信贷的客户呈现出年轻化

的趋势。

此外，居民消费结构的深层次变化已深入

改变消费金融服务场景和业务内容。2004年

至2019年9月，我国短期住户类消费贷款增

长大跨步，从1253亿元增加至9.53万亿元，

消费贷款品类包括大量的非耐用品消费贷款和

服务性消费贷款。数据显示，目前，用户取得

消费信贷后用于购买家电较多，约占三成，而

用于家庭装修、教育培训、旅游和非汽车类交

通工具消费贷增长迅速。

此前，消费信贷多被用于购买手机、

电脑、家电、摩托车等实物耐用消费品，

如今，中国消费者更注重消费体验、提升

生活品质，为此，许多消费金融公司在旅

游、家装、教育培训、健身、生活美容等

新兴消费场景进行布局，以适应新趋势的

发展变化。

与此同时，消费金融业务的数字化程度不

断提高。金融科技渐渐成为决定公司竞争力的

主要因素，科技驱动消费金融产品服务创新并

覆盖更广泛的消费群体。不过，部分消费者利

用互联网金融征信不完善，过度借贷，造成逾

期无法偿还。同时，科技也带来了信息过度收

集、滥用和泄露信息等社会问题。

新场景对消费金融公司提出更高的安全

挑战。“消费信贷”中的“消费”二字明确了

消费场景是消费金融公司开展业务的重要前

提，借助于金融科技的发展，消费金融公司

能够更加全面细致地分析、评估甚至预判消

费者行为，并密切监控资金流向，提升自身

的风控能力和运营效率。

消费金融作为银行信贷的有力补充，经

过六年时间的快速发展，已经逐步被广大消

费者接受。对于持牌消费金融公司来说，发

展的重点应该是如何在保证风控的情况下降

低消费金融服务费用，同时提升消费金融服

务的便捷。

通过政府的管控，可以有效地防止系统

性风险的出现。但是，在不会出现系统风险

的环节，如果过多的行政管制，就会降低资

源配置的效率,会在很大程度上将本应获得消

费金融服务的群体挤出这一领域，从而有悖

消费金融普惠的初衷。

报告显示，清华大学中国经济思想与实

践研究院（ACCEPT）通过历时四年、涵盖

了全国 30个省区 110个城市的问卷调查发

现，我国居民对于消费金融公司的接受程度

和满意程度不断提高，愿意采用消费金融服

务的成年人每年增长速度超过10%。而在消

费金融公司中，对于捷信受访者满意程度维

持在90%以上。

作为一家持牌消费金融公司，捷信的业

务已覆盖全国312个城市。在提供负责任贷

款和借贷透明公开方面，捷信过去十年的成

绩获得行业分析人士的高度认可。2015年，

清华大学中国与世界经济研究中心经过一年

的调研后，所发布的中国消费信贷市场研究

报告中，捷信在“普惠”值分数方面排名前

列；2016年，清华大学中国与世界经济研究

中心发布了第二份中国消费信贷市场研究报

告，再次肯定了捷信在服务的普惠度、安全

和负责任方面的榜首地位。2017年和 2018

年，捷信的“普惠”指标位居前列。

（数据来源：《2019中国消费信贷市场研究》）

捷信：

新消费崛起 服务场景及业务模式被重构

▲第五届中国消费金融高层论坛现场

▶与会专家在圆桌论坛建言献策

·广告


