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数据显示，从去年7月份到今年10月份，银行净值型现金管理型产品的数量已翻倍。净值型现金管理型产品异军突

起，一方面因为该产品具有在安全性、流动性和收益性方面较为平衡的优势，对投资者吸引力较大；另一方面则是政策

原因。专家认为，随着银行理财净值型转型的进一步推进，将有更多银行发行此类产品——

去年7月到今年10月，存续数量已翻倍——

净值现金管理产品异军突起
经济日报·中国经济网记者 钱箐旎

“新老年人”消费有点潮
吉亚矫

老年人的消费特

征正悄然改变，从“能

省则省”到“享受生

活”。这要求商家摒

弃传统思维，针对老

年人精准画像，提供

更加多元、优质的产

品和服务。

③

上市公司理财热降温

新闻回放：A 股公司购买理
财规模明显下滑。Wind数据统计
显示，截至 11 月 26 日，今年以
来A股共有1108家公司累计购买
了 18105 只理财产品，累计购买
理财规模11677.30亿元，购买规
模同比去年下滑 26.35%。其中，
11月以来，共有292家A股公司
购买理财，累计购买理财规模
401.17亿元，购买规模同比去年
下降58.87%。

点评：上市公司“理财热”降
温主要有两方面原因，一方面是企
业资金面较为紧张。前几年，上市
公司发行股票往往能有超募，再加
上经营中有冗余资金，因此会进行
闲置资金理财。但在当前，受经济
大环境影响以及超募现象的缓解，
不少企业资金面较为紧张，无钱可
理。另一方面是理财收益率持续走
低。今年以来，货币政策保持稳
健，充足的货币供应量为市场注入
了较为充裕的流动性，市场利率下
行，带动理财收益率下行。此外，
在资管新规等监管要求下，银行理
财净值化转型提速，一定程度上也
影响了理财收益率。

A股市场新股频破发

新闻回放：11 月 26 日，浙
商银行上市首日盘中破发，引
发关注。实际上，今年下半年
以来，新股上市频频破发，相
关新股上市后的收益率也因此
有所减少。Wind 数据显示，截
至 11 月 25 日收盘，在今年上市
的 173 只新股中，包括重新上市
的招商南油和吸收外运发展上
市的中国外运在内，有 11 只已
经破发，其中，科创板破发的
新股较多。此外，还有多只今
年上市但濒临破发的新股。

点评：A 股市场有一个习惯
就是炒新，不论股票质量如何，
只要是新股，就会争相认购，以

至于新股破发现象非常少。如今
频现破发，一个重要原因在于市
场供应增加。此外，新股发行定
价偏高也成为破发的主要动因。
值得一提的是，破发是市场化机
制下的正常现象，有利于整体估
值回归，个股分化，提升定价效
率。在这种情况下，打新以及参
与次新股炒作的收益确定性将大
打折扣，会在一定程度上影响投
资者投资新股和次新股的热情，
并有可能反过来进一步影响新股
和次新股的表现。

外资保险加速在华布局

新闻回放：11 月 25 日，安
达保险宣布签约收购华泰保险
15.3% 的 股 份 ， 此 次 收 购 完 成
后，该公司将持有华泰保险集
团 46.2% 的 股 份 。 本 月 以 来 ，
多家外资保险公司扩大和深化
在华经营和布局。安顾保险、
安达保险、安联保险等相继表
示，看好中国以及中国保险市
场的长期巨大潜能。公开数据
显 示 ， 2016 年 至 2018 年 ， 外
资保险公司保费同比增幅分别
为 35.33% 、 35.67% 、 10.01% 。
今年上半年，外资保险公司原
保 费 收 入 达 1722.12 亿 元 ， 同
比 增 长 44.79% ， 创 2015 年 以
来新高。

点评：外资保险加速布局中
国市场，得益于我国进一步扩
大 金 融 业 对 外 开 放 。 今 年 以
来，相关部门先后推出包括放
宽外资保险公司准入条件在内
的开放政策。原本更多以参股
形式参与的外资金融巨头，加
速追加投资，直指控股权或独
资身份，以期获得更大的市场
份额。外资险企进来后，可以
带来竞争和更多先进经验，有
利于激发国内险企提高自身经
营能力。对消费者来说，也意
味着将来可选择的保险产品将
会变多，选择余地也会变大。

（点评人：孟 飞）

最近，银行净值型现金管理型
产品正在悄然升温，也受到越来越
多投资者的关注。什么是净值型现
金管理型产品？为何受到投资者青
睐？

发行量快速增长

就在本月，唐山银行发行了河
北省城商行首只净值型现金
管理型产品——盛唐理财溢
盈宝 1 号。该产品投资起点
为 1 万元，申赎便利，封闭
期后每日均可提交赎回申
请。从收益情况看，其业绩
比较基准可达3.8%。

这款产品是“资管新规”落
地之后，河北省内城商行系统推
出的首款净值型现金管理型理财
产品，既填补了河北省区域性银
行没有现金管理类净值理财的空
白，也为投资者带来了新的投
资机会。

实际上，此类产品早已成
为银行的“香饽饽”。今年以
来，净值型现金管理型产品月
均发行量较高，始终在 20 款
左右。目前，已有 70 家银行
发行了230款净值型现金管理
型产品，其中除6家国有大行和10
家股份制银行之外，还包括 37 家
城商行和17家农村金融机构。

银行为何热衷发行净值型现金
管理型产品？对此，业内人士表
示，主要有两方面原因，一方面是
因为现金管理型产品具有在安全
性、流动性和收益性方面较为平衡
的优势，对投资者吸引力较大；另
一方面则是政策原因。

2018年7月份，中国人民银行
发布《关于进一步明确规范金融机
构资产管理业务指导意见有关事项
的通知》，明确银行现金管理型产
品暂参照货币市场基金的“摊余成
本+影子定价”方法进行估值。由
于摊余成本法降低了净值波动，且
银行现金管理型产品比货币基金投
资限制更少，因而现金管理型产品
成为转型过渡期内各银行稳定理财
规模，吸引客户的重点产品。

在新监管规定发布后，市场上
现金管理型产品的存续数量快速提
升，特别是符合新规要求的净值型
现金管理型产品增长明显。从去年
7月份到今年10月份，净值型现金
管理型产品的数量已翻倍。从规模
来看，三季度国有大行与股份制银
行的现金管理型产品规模占比均接
近其理财总规模的30%，其中约有
三分之二为净值型现金管理型产品。

值得一提的是，从区域分布
看，全国已有 23 个省份的区域性

银行发行过净值型现金管理型产
品，但多集中在江苏、浙江、广
东、山东等经济发达省份，而在中
部、北方地区仍然较少有地方性银
行发行该类产品。业内专家认为，
未来随着银行理财净值型转型的进
一步推进，将有更多银行会发行此
类产品。

相比货基有优势

有观点认为，银行现金管理型
产品的出现，抢了货币基金的风
头。普益标准分析师表示，对于客
户来说，与货币基金相比，现金管
理型产品具有以下优势。

一是收益率相对较高。对比二
者可以看到，今年以来净值型现金
管理型产品平均7日年化收益率保
持在3.4%以上，而货币基金平均7
日年化收益率最近数月都在2.5%上
下波动，净值型现金管理型产品具
有显著的收益优势。

二是流动性更高。大多数银行
现金管理型产品在交易时间段内，
额度不受限制、赎回资金实时到
账，在非交易时间段内，快速赎回
额度上限为5万元；货币基金快速
赎回额度则受到单日1万元的上限
约束。相比而言，现金管理型产品
快速赎回额度更大，流动性更强。

融360简普科技大数据研究院
分析师刘银平表示，从交易规则来

看，银行现金管理型产品
包括两类，一类是T+0理
财，一类是 T+1 理财，二
者区别在于，在工作日的
交易时段购买能否当日起

息，资金赎回能否实时到账。
具体来说，对比货币基金而

言，T+0理财的优势更为明显。但
统计显示，目前T+0理财的购买门
槛最低为1万元，而且不少产品规
定，如部分赎回，剩余金额不得低
于起投金额；货币基金基本上都是
1 分或 1 元起购，堪称“零门槛”。
此外，首次在银行购买理财产品需
要到银行网点做风险评估，而购买
货币基金则可以直接在电子渠道做
风险评估。

“随着理财子公司陆续开业并
发行新产品，上述两个问题均有望
得到解决。根据《商业银行理财子
公司管理办法》，投资者首次购买
理财子公司的产品，既可以在营业
网点也可以在电子渠道做风险评
估，且理财子公司的产品不设具体
购买门槛，未来有可能出现一批1
元起购的T+0理财产品，并将会对
货基基金产生更大的威胁。”刘银
平说。

安全和灵活兼具

融360简普科技大数据研究院
监测了 18 家银行的 T+0 理财产品
发行情况，包括6家国有银行、10
家股份制银行 （不含华夏银行和渤
海银行）、2家城商行（北京银行和
上海银行），统计的T+0理财产品
均面向普通个人投资者，不限区

域，门槛在100万元以下。
数据显示，这 18 家银行共发

行了45只T+0理财产品，在这45
只 T+0 理财产品中，有 38 只产品
的 风 险 等 级 为 R2 级 ， 占 比 为
84.44%，此外R1级和R3级理财产
品分别有7只、1只。

根据产品风险特性，一般银行
将理财产品风险由低到高分为 R1

（谨慎型）、R2 （稳健型）、R3 （平
衡型）、R4 （进取型）、R5 （激进
型）5个级别。

业内专家表示，为了满足客户
随时支取的需求，银行现金管理类
产品的底层资产通常都是安全性和
灵活性较高的资产，包括银行存
款、逆回购、国债、央行票据、政
策性金融债、银行间及交易所债券
及其他资管计划等，所以T+0理财
产品的风险等级普遍偏低，只有个
别产品配置了少量的金融衍生品或
权益类资产。

刘银平表示，总体而言T+0理
财的投资方向差别不大，区别在于
不同资产的投资比例。

此外，在收益分配方式上，上
述 T+0 理财产品中，有 11 只产品
是日复利，即每日收益结转为份额
再投资；6只产品是月复利，即每
月收益结转为份额再投资；11只产
品按月和季度分配现金收益；17只
产品在赎回或到期时一次性兑付收
益。

业内人士表示，对于普通投资
者而言，理财金额不多，收益分配
方式的不同对投资者的影响几乎可
以忽略不计，只有金额特别大，收
益分配方式才会对实际理财收益产
生一定影响。

点外卖、抢红包、拼团秒杀……
随着移动互联网的快速普及，“银发
经济”正在加速发展，催生了一大波
紧跟时代潮流的“新老年人”。

这些“新老年人”不再是传统观
念中逛菜市场、买保健品的大爷大
妈，而是以网络达人的形象出现。有
数据显示，自2012年以来，老年网民
数量增长 130%，老年人触网的速度
是整体移动互联网普及速度的 1.6
倍。

京东发布的《线上生活消费数据
报告》显示，60岁以上的老年人2018
年 线 上 销 售 额 较 2017 年 增 长 超
65%。越来越多的老年人通过手机
购买方便食品、医药用品和商超用
品。

与此同时，“新老年人”的消费偏
好也在改变，彰显出对生活品质的高
要求。单纯的“老有所养”已经无法
满足老年人需要，“老有所乐”“老有
所学”正成为老年人的新追求。

老年人已成为高频次旅行用

户。携程发布的《老年群体旅游行为
报告》显示：65%的受访老年出游用
户每年出行3次以上，且越来越多老
年人能够独立完成在线预订。上车
睡觉下车拍照的旅游方式已经落伍，
老年人更关注酒店是否舒适、行程是
否宽松以及是否配备WiFi。

广场舞是不少老年人的爱好，这
背后的商业价值也不容小觑。线上
广场舞服装、户外音响等装备销量火
爆。手机APP开发者也抓住广场舞
这个风口，纷纷上线各类广场舞
APP。其中一款名为糖豆广场舞的
APP，每月开展的线下活动超 4000
场次，月度覆盖的线下用户达到 50
万人次以上。

除了广场舞，老年人还不断解锁
花样玩法，催生新业态。在抖音等短
视频平台，越来越多老年人跻身“网
红”，创作以时尚、搞笑、生活技能等
为主题的视频，吸引百万粉丝“点赞”
和“打赏”。

老年旅游、老年文娱等市场的兴

起，凸显中老年人整体消费能力的提
升。当前，不少城市中的老年人有钱
又有闲，他们爱时尚、爱科技、爱生
活，“银发经济”已成为朝阳产业。中
国老龄协会发布的报告预计，到2020
年我国老年消费市场规模将达到
3.79万亿元。

老年人的消费特征正悄然改变，
从“能省则省”到“享受生活”。这要
求商家摒弃传统思维，针对老年人精
准画像，提供更加多元、优质的产品
和服务。例如，旅游行业可以推出舒
适线路、错峰线路和短途线路等更适
合中老年人的产品，提升出行体验。
教育培训行业可以推出线上兴趣课
程，满足老年人学习摄影、书法等技
能的热情，缓解老年大学供不应求的
现状。

要更好地满足老年人的消费需
求，“走心”最重要。此外，还要加强
市场监管、细分涉老产业、创新养老
模式，这样才能在壮大“银发经济”的
同时，让老年人日子过得更舒心。

本报讯 记者钱箐旎报道：如
今，圆形的纪念币已经不稀奇，就
在11月28日，一款有点“方”的纪
念币发行了，吸引了人们的关注。

这款纪念币叫作“泰山币”，面
额5元，黄铜合金。由中国人民银
行发行，是由四段圆弧和四段线段
交替连接组成的圆角正方形，背面
主景图案为泰山，包括泰山松柏、
泰山日出、挑山工、泰山石刻、南天
门、十八盘以及玉皇顶等，主景图
案下方刊有“世界文化和自然遗产
——泰山”字样。

将硬币倾斜适当角度，在背
面泰山图案右下方，可以观察到
世界遗产标识要素图案；泰山局
部山体和泰山石刻左下方，可以
观察到微缩文字“T”“S”和篆
体“山”。

其实，这并不是中国人民银行
第一次发行“泰山币”。今年 4 月
份，中国人民银行发行了 2019 吉
祥文化金银纪念币一套，该纪念币
共 7 枚，包含 2 枚金质纪念币和 5

枚银质纪念币。其中，两枚心形纪
念币，金银各一枚，其中 3 克心形
金质珠联璧合纪念币正面图案为

“吉祥”纹饰，并铸有国名、年份，背
面则是龙凤和玉璧组合纹饰，铸有

“珠联璧合”字样。此外，2015 年
还发行了羊年扇形纪念币金、
银币。

不过，总体来说，异形纪念币
还是少见，如果成功预约并购买，
要注意正确保存。

浙商银行工作人员表示，首先
要有正确的拿币观赏姿势。注意
不要直接用手接触币面。直接用
手接触纪念币会留下汗渍，对纪念
币的品相造成一定影响。

其次还要注意防潮。作为一
种金属制品，纪念币对环境中的
湿度要求很高。所以，在保存纪
念币的时候，一定要注意纪念币
存放的环境，可以放在大小适中
的盒子中，也可以放在真空的塑
料袋中，尽量避免与空气过多
接触。

11月28日，人民银行发行泰山币

这款纪念币有点“方”

本报讯 记者李佳霖报道：
日前，历时7个月的2019年北京
拍卖季系列活动即将收官。活动
期间先后举办了20场活动，实现
拍卖成交额超过 50 亿元。此外，
拍卖季的重点活动——2019京交
会专场综合拍卖会，还以现场成
交额 15.99 亿元的成绩，创下历
次京交会拍卖活动成交新纪录。

2019年北京拍卖季创新活动
形式采取主会场、分会场、多场次
互动模式，线上、线下同步大联拍，
延伸了主会场拍卖会时空界限，将
活动影响扩大到全国。首届网络
拍卖资产大联拍活动，汇集了全国
188 家拍卖企业集中开展不良资
产等投资品类拍卖活动，5天内活
动成交额超9.8亿元。

此外，活动期间还组织了不
少鉴赏活动。据中国拍卖行业协
会负责人介绍，京交会期间，“中
国人喝中国咖啡”、网上认养“肃
南羊”等展览及产品品鉴活动，
让参与拍卖季活动的市民有深入
的体验机会。拍卖季还推出了

“丝桐金声”古琴演奏、“亲历十
年——现象、数据与观察”等系
列艺术鉴赏讲座。

据了解，目前全国拍卖企业
已超过 7500 家，拍卖师 1.3 万
名，遍及全国各省、区、市。同
时，中拍平台等网络拍卖平台的
发展也让线上线下同步预展及拍
卖的形式在拍卖市场中广泛运
用，让拍卖不再局限于固定的时
间和空间。

2019年北京拍卖季系列活动即将收官

拍卖季拍出50亿元


