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本报驻巴黎记者 李鸿涛

第二届进博会主宾国精心筹备参展——

匠心独具展形象 蓄势待发争商机

第二届进博会即将开幕，法国参展企业
纷纷进入备展倒计时，期待紧抓中国发展与
市场需求不断提升的重要机遇，通过法国优
势产品与服务为中国消费者带来更多惊喜，
搭上中国消费升级的高速列车。

第一届进博会上，法国企业惊艳亮相，
参展企业涉及航空、制药、农食、工业制造与
化妆品等众多领域，并以15.5亿美元成交额
的好成绩位列欧洲第二，这使得法国政府与
社会各界对进博会更加关注。

今年，法国将以主宾国身份再次亮相

进博会，并以“选择法国”作为国家馆主题，
希望借这一国际化平台展现法国开放、现
代与充满活力的国家形象。今年，法国参
展规模进一步扩大。目前，约有 78 家法国
企业参展，展览面积约 1.2 万平方米，不
仅有包括欧莱雅、达能、乐斯福等曾亮相
首届进博会的“老朋友”，还有不少“新
面孔”。

相较去年，智能及高端装备企业数量有
所增加，针对中国消费者对产品质量及创新
需求不断提升的特点，法国企业纷纷拿出各

自的“拳头产品”。中法两国在创新领域发
展理念趋同，这也是法国企业的展示重点。
法企希望其在创新领域的优势与经验深入
到中国消费者日常生活的细节中，为拓展法
企在华发展寻求更多机遇。

法国著名地缘政治家、法国中国研究和
传播国际中心主任皮埃尔·皮卡特表示，进
博会再次充分展现了中国进一步扩大开放
的积极意愿与互利共赢的发展愿景，代表了
新时代下世界经济发展的必然趋势，有利于
为国际贸易发展回归平稳注入稳定力量。

作为“连任”的进博会主宾国，俄罗斯各
界纷纷发声，希望俄中两国进出口商能够在
第二届进博会上“再续前缘”创佳绩。

“今年是俄中建交70周年，希望两国进
出口企业不仅在数量上取得突破，更重要的
是提升两国贸易质量，并且在将俄罗斯商品
卖到中国的同时，与中方企业建立起长期伙
伴关系，推动两国贸易良性可持续发展。”俄
罗斯出口中心副总裁伊戈尔·朱克表示，中
心于今年4月底便完成了俄罗斯展出代表
团的报名工作，为增加俄罗斯出口企业积极
性，俄罗斯出口中心推出支付展出场地费、
补贴 50%-80%展台搭建及展品运送费用
等优惠措施，鼓励更多企业参展。

莫斯科州投资创新部代理部长安东·洛

吉诺夫说：“莫斯科州将派出6个生产甜点、
奶制品、冰激凌、食品添加剂以及饮料的制
造商。我们的产品在中国很受欢迎。”去年
进博会后，俄罗斯企业积极接受中方合作伙
伴建议，让俄罗斯产品更符合中国消费者需
求，例如，冰激凌减小包装、甜度降低等。

俄罗斯联邦工业和贸易部副部长格鲁
杰夫将率领俄罗斯代表团参加本届进博
会。作为15个主宾国之一，俄罗斯国家馆展
位面积256平方米，拟分为动力机械、农业机
械、直升机和仪表制造、航天、珠宝、森林和
木材加工、铝业、医药业、文化艺术等几大领
域，主要通过视频、模型、虚拟现实等手段，
展示拖拉机、涡轮机、直升机、汽车、珠宝首
饰，飞机、船舶和天然气加工厂模型等产品。

第二届进博会开幕在即，进博会举办地、国家会展中心（上海）已准备好迎接八方来宾。 新华社记者 方 喆摄

作为古代西方文明的摇篮，希腊璀璨的
历史文化令人钦佩；作为农业生产和出口大
国，希腊酸奶、蜂蜜、橄榄油等物美价廉的高
品质农产品早已成为深入人心的品牌形象；
作为旅游业大国，希腊作为网红“打卡”圣地
更是在全世界享有盛誉，令人心驰神往。作
为今年进博会的主宾国，希腊以“共享”为主
题，希望开启中希合作新时代。

希腊为参加进博会做了精心准备，希望
希腊馆成为展现希腊形象的一张重要名
片。据希腊驻华大使馆新闻处介绍，希腊国
家馆以“共享”为主题，开展七大类活动：“共
享的文化”让参观者全方位了解西方文明摇
篮悠久的历史文化和亮点；“共享的灵感”展
示古遗产的繁荣和力量带给当代人的灵感；

“共享的美好”通过 VR 虚拟现实技术身临
其境感受网红“打卡”圣地圣托里尼闻名遐
迩的自然风光；“共享的欢乐”通过希腊传统
舞蹈、音乐和戏剧表演展示希腊人积极乐观

的生活态度；“共享的美食”包括特级初榨橄
榄油、菲达奶酪、蜂蜜和葡萄酒等产品；“共
享的愿景”让中国企业了解在希腊发展的新
机遇和服务信息；“共享的智慧”将古希腊优
秀的文化遗产推介给中国和全世界。

希腊政商各界对第二届进博会展现出
极大的热情。希腊总理米佐塔基斯将率领
政商高级别代表团访华，其中包括旅游、航
运、能源、农产品、建筑、制药等领域65家希
腊企业代表，并与中国企业、政府机构等举
行超过200场洽谈对接活动。希腊副外长
弗拉戈扬尼斯表示，希望通过这次盛会能进
一步加强希中双边关系，吸引更多中国投
资，促进希腊经济复苏和发展。

雅典市前市长、希中经济合作商会主席
普罗瓦塔斯表示，此次进博会将为希中两国
深化经济合作打下坚实基础。通过深入开
展共建“一带一路”及“17+1”合作，希中将
共同发展、共同繁荣，开创合作新时代。

作为今年进博会的主宾国作为今年进博会的主宾国，，泰国馆以黄泰国馆以黄
色色、、红色红色、、白色为主色调白色为主色调，，运用共同上升的曲运用共同上升的曲
线造型线造型，，展现中泰两国共同开展业务展现中泰两国共同开展业务、、加强加强
合作的愿景合作的愿景。。

泰国副总理兼商业部部长朱林表示泰国副总理兼商业部部长朱林表示，，中中
国是泰国最大的贸易伙伴国是泰国最大的贸易伙伴，，也是泰国最重要也是泰国最重要
的贸易市场的贸易市场。。泰国将在此次进博会中展示泰国将在此次进博会中展示
芒果干芒果干、、榴莲干等方便食品榴莲干等方便食品，，以及一些轻工以及一些轻工
业消费品等业消费品等。。泰国馆还将展示泰式创新农泰国馆还将展示泰式创新农
产品和建筑产品创新产品和建筑产品创新，，以及来自泰国贸易网以及来自泰国贸易网
的交通的交通、、物流物流、、数字联通数字联通、、个人出行未来规划个人出行未来规划
等特色商品与服务等特色商品与服务。。

在所有参展的泰国企业里在所有参展的泰国企业里，，成立于成立于
19211921年的正大集团可是年的正大集团可是““大明星大明星””，，正大旗正大旗
下下““正大综艺正大综艺””节目在中国更是家喻户晓节目在中国更是家喻户晓。。
今年今年，，正大集团的展馆面积占地正大集团的展馆面积占地 500500 平方平方

米米，，是食品及农产品展区中最大的企业展馆是食品及农产品展区中最大的企业展馆
之一之一，，包括包括1212家下属企业家下属企业、、近近400400 种产品种产品，，
涵盖禽肉涵盖禽肉、、海鲜海鲜、、方便食品方便食品、、即食餐即食餐、、燕窝燕窝、、大大
米及大米深加工产品米及大米深加工产品、、调味品调味品、、即食泰式甜即食泰式甜
品品、、水果水果、、咖啡以及宠物食品等品类咖啡以及宠物食品等品类。。作为作为
泰国农牧食品全产业链一体化代表性企业泰国农牧食品全产业链一体化代表性企业，，
正大展馆的设计围绕正大展馆的设计围绕““做世界的厨房做世界的厨房，，人类人类
能源的供应者能源的供应者””这一集团愿景这一集团愿景，，体现了泰国体现了泰国
风格和特点风格和特点，，利用泰国交织图案元素结合简利用泰国交织图案元素结合简
洁现代设计洁现代设计，，诠释了正大创新诠释了正大创新、、精致精致、、世界一世界一
流标准的食品企业形象流标准的食品企业形象。。

正大集团负责人表示正大集团负责人表示，，将继续通过进博将继续通过进博
会把集团在全球的高品质会把集团在全球的高品质、、安全安全、、健康健康、、美味美味
产品带到中国产品带到中国，，更好地满足中国消费者需更好地满足中国消费者需
求求，，促进泰国对华贸易发展促进泰国对华贸易发展，，与中国同成长与中国同成长、、
共命运共命运。。

哈萨克斯坦作为“丝绸之路经济带”倡
议诞生地及“一带一路”建设重要参与国，本
次将作为主宾国参加第二届进博会。

哈萨克斯坦国家展区的设计颇为巧妙，
特意使用了哈国旗颜色（蓝色和黄色），在强
调庄严大气主基调的同时，充分融入了现代
元素，希望向全球展现哈鲜明国家形象、开
放发展格局和雄厚综合实力。

负责哈萨克斯坦参展筹备工作的哈国
家投资公司市场传播部主管阿比尔哈伊尔

告诉记者，哈方精心挑选了哈国家投资公
司、哈国家旅游公司等8家最具代表性的大
型国企参加国家展。每家企业都将重点展
现各自领域的最新资讯和产品，其中哈国家
旅游公司将向参观者提供哈旅游业发展全
面信息，向投资者介绍哈旅游业巨大潜力。

去年，28 家哈企参加了首届进博会企
业商业展并与中国公司签署了牛羊肉、蜂蜜
等产品供货合同，让更多哈本土制造商看到
了进入广阔中国市场的契机。今年，哈企业

参展热情更高，将有 30 多家企业在企业商
业展上展示具有竞争力的优质产品。

阿比尔哈伊尔对进博会充满期待：“进博
会体现了中国政府为促进世界经济和商业发
展所作出的重要努力。哈方希望借助这个高
度国际化的新平台助推哈优质产品进入中国
和国际市场，也希望向中国及全球投资者展
示哈经济发展成就、良好营商环境以及光明
发展前景，进一步提升哈国际形象并为哈萨
克斯坦经济发展吸引更多外国投资。”

柬埔寨国家馆的设计颇具特色，仿佛是
把皇宫“搬”到了进博会。整个展馆及屋顶
仿制柬埔寨皇宫，场馆大门仿制柏威夏寺大
门，柬埔寨国家名称及国旗将分别放置在屋
顶，屋顶由柱子上的小精灵支撑，其他空间
用来展示柬埔寨特色商品。

柬埔寨商业部贸易促进总局局长兼新
闻发言人相泰表示，今年是柬埔寨第二次参
加进博会，商业大臣潘索萨将率柬埔寨稻米
联盟等企业参展。柬埔寨政府将重点展示
柬埔寨各种农产品，希望通过进博会让更多

柬埔寨农产品走上中国家庭的餐桌。
柬埔寨稻米联盟副主席郭记强说，稻米

联盟携 13 家大米出口企业赴上海参展，除
在国家馆布展外，联盟还在企业馆设置了展
厅，展示包括茉莉香米等在内的多种大米。

“我们的稻米经过 6 个月自然成熟，不
使用化肥和化学产品，绿色有机，与中国菜
肴是最佳搭配。我们的主打产品——顶级
茉莉香米品质与泰国香米相比有过之而无
不及。”说到“自家”大米，郭记强相当自信。

郭记强透露：“我们正在与多家中国进

口商洽谈，预计展会期间将签署多份合作备
忘录。我们也非常欢迎更多中国企业与我
们洽谈贸易和投资事宜。”目前，中国已超过
整个欧盟，成为柬埔寨大米最大出口市场。

相泰表示，柬埔寨政府非常希望柬埔寨
商品能够吸引更多买家，也希望展示柬埔寨
投资机遇，吸引更多外国投资人赴柬投资。
柬埔寨政府和企业也希望在展会期间向其
他参展国和参展企业学习成功经验，生产出
更加符合市场需求的产品，更好地将柬埔寨
产品推销出去。

““进博会将促进马中双边贸易额增长进博会将促进马中双边贸易额增长，，
让中国消费者了解更多马来西亚产品和服让中国消费者了解更多马来西亚产品和服
务务。。””率团参加第二届进博会的马来西亚国率团参加第二届进博会的马来西亚国
际贸易和工业部副部长王建民说际贸易和工业部副部长王建民说。。

今年今年，，作为主宾国之一作为主宾国之一，，马来西亚国家马来西亚国家
馆设有农业部馆设有农业部、、初级产品部初级产品部、、数字经济发展数字经济发展
局等政府部门和机构展台局等政府部门和机构展台。。据马来西亚组据马来西亚组
展方之一展方之一、、领荟商务会展有限公司董事经理领荟商务会展有限公司董事经理
张振扬介绍张振扬介绍，，马方高度重视本届进博会马方高度重视本届进博会，，除除
了带来品质优良的产品外了带来品质优良的产品外，，在展位形象在展位形象、、品品

牌定位牌定位、、文案宣传等细节上下了不少功夫文案宣传等细节上下了不少功夫。。
““为了激发采购商的参展积极性为了激发采购商的参展积极性，，我们我们

取消了去年普通标准展位的模式取消了去年普通标准展位的模式，，投入近两投入近两
倍的成本倍的成本，，以特装搭建的形式来呈现产品和以特装搭建的形式来呈现产品和
品牌形象品牌形象。。””张振扬说张振扬说，，马来西亚企业的展品马来西亚企业的展品
经过了严格筛选经过了严格筛选，，标准就是能否为中国消费标准就是能否为中国消费
者带来更多元者带来更多元、、更优质更优质、、更愉悦的体验更愉悦的体验。。

马来西亚中华总商会设立马来西亚中马来西亚中华总商会设立马来西亚中
总馆总馆，，主要展示食品和饮料产品主要展示食品和饮料产品。。““去年去年，，马马
来西亚中总馆共有来西亚中总馆共有 3030 个展位个展位，，今年增设到今年增设到

4040 个个。。参展商品包括零食参展商品包括零食、、咖啡咖啡、、燕窝燕窝、、传传
统草药统草药、、榴莲食品榴莲食品、、健康食品等健康食品等。。””马来西亚马来西亚
中华总商会会长戴良业表示中华总商会会长戴良业表示，，商会已经在预商会已经在预
定明年的展位定明年的展位，，在保护主义导致国际贸易下在保护主义导致国际贸易下
滑情况下滑情况下，，开放的中国市场具有特殊意义开放的中国市场具有特殊意义。。

王建民表示王建民表示，，马方希望通过本届进博会马方希望通过本届进博会
直接向中国消费者展示马来西亚棕榈油以及直接向中国消费者展示马来西亚棕榈油以及
相关制品相关制品，，推介一些并不太为中国游客所知的推介一些并不太为中国游客所知的
旅游目的地旅游目的地，，同时让更多中国企业了解到同时让更多中国企业了解到，，马马
来西亚是一个投资和发展产业理想目的来西亚是一个投资和发展产业理想目的地地。。

哈萨克斯坦：企业参展热情高涨
本报记者 李遥远

柬埔寨：抓住展示和学习机会
本报驻金边记者 张 保

马来西亚：筛选最优质产品参展
本报记者 蔡本田 田 原

俄罗斯：“再续前缘”创佳绩
本报驻莫斯科记者 赖 毅

希腊：“共享”合作新时代
本报驻雅典记者 曲俊澎

泰国：明星企业“备战”忙
本报记者 田 原

上图 第二届进博会首件进馆展品
是来自主宾国意大利的法拉帝195型高
速巡逻船。这艘全长20米、重约37吨的
公务船是首次来到亚洲参展。

新华社记者 丁 汀摄

右图 希腊国家馆效果图。
曲俊澎供图


