
产 经7 2019年10月14日 星期一

本版编辑 王薇薇

目前，我国已成为全球汉麻种植面积第二大国家。
记者日前从北京举行的“2019 汉麻产业国际会议”上获
悉，纤维是汉麻在中国最大的应用领域。目前，我国汉麻
产业链已从农业种植、纺织延伸到新材料、食品、生物医
药等多个行业，汉麻产业产品更加丰富，高附加值“时尚”
产品受青睐，市场前景广阔。

中国纺织工业联合会会长孙瑞哲在会上指出，要把
握市场机遇，提升我国汉麻纺织产业基础能力与产业链
水平，纺织产业是汉麻最重要的应用领域之一。2018年
以汉麻为基础的全球纺织品市场价值 10.8 亿美元。预
计 2018 年到 2023 年全球汉麻纤维销量复合增长率为
15%，2023 年市场规模将达到 22.5 亿美元。孙瑞哲认
为，我国发展汉麻纺织产业拥有良好的基础和巨大优
势。我国汉麻纺织产业要逐步提升综合利用率、实现国
际化布局、丰富市场应用。要聚焦育种技术、纺织加工技
术、食品生产技术、提取纯化技术，提升自主创新能力，完
善知识产权布局。

国家高值特种生物资源产业技术创新战略联盟秘书
长刘雪强则表示，目前汉麻籽产品的研究与开发已经成为
产业热点，汉麻籽油、汉麻蛋白粉、汉麻多肽等产品已经走
进消费者，但高附加值的功能产品还有待进一步研发。

目前，我国在汉麻品种、育种技术、汉麻综合利用技
术以及汉麻配套种植加工机械方面已经与国际接轨。随
着汉麻全产业链的逐渐成熟，汉麻产品在国内外市场上
的优势和竞争力将不断凸显，将对纺织、食品、药品以及
新材料产品市场带来新的变革和冲击。

10月10日，中国农业机械流通协会发
布的2019年9月份中国农机市场景气指数

（AMI）为 45.9%，环比提升 0.8 个百分点，
同比提升 7.8个百分点。特约分析师张华
光认为，9月份的AMI仍然停留在不景气区
间，但环比、同比均连续3个月呈现攀升势
头，意味着农机市场在经历了4月份至6月
份3个月的低谷后，下半年开始发力，呈现
缓慢复苏迹象，市场向好意味浓厚。

国内农机市场素有“金九银十”的说
法，就是说 9 月份、10 月份是一年中农机
市场销售最好的月份。今年农机市场整体
不景气，但是 9 月份仍然不失旺季本色。
张华光认为，今年以来，农机市场一直“跌
跌不休”，市场处于蓄势阶段，下半年市场
能量释放成就了9月份的销售旺季。从具
体产品看，玉米收获机市场在经历了去年
小幅增长后，今年持续攀升或成为定局，拖
拉机市场在经历了连续3年的断崖式下滑
后，今年有望止跌回稳。传统市场虽然难
以发生根本性逆转，但存量下以更新主导
的市场需求起伏尚在预料之中。

已经开始的10月份，依然是下半年的
市场旺季。但是，张华光认为，10月份农机
市场仍然存在不少利空因素，形势不容乐
观。第一，9月份虽然出现向好变化，AMI
持续冲高，但市场整体走势依然偏弱；第
二，人气指数、经理人信心指数虽然同比均
出现增长，但环比皆出现不同程度的下滑；
第三，从2013年至2018年6年间的走势规
律分析，除 2015 年 10 月份同比高于 9 月
份，其他月份均出现不同程度的下滑。

当前，我国农机市场正处于转型期，正
在发生深刻的变化。一方面，传统农机市
场进入低速常态化发展；另一方面，虽然新
兴市场崛起，小众市场快速增长，大型高端
化农机成为发展趋势，但现阶段占比小，难
以填补传统市场留下的巨大空间，转型带
来的“空窗期”效应正全面深刻地影响着农
机市场。

市场调查显示，今年前3个季度，畜牧
机械、秸秆机械、采棉机以及经济类收获机
械等小众农机市场发展渐入佳境。如畜牧
机械同比大幅度攀升43.44%；水产养殖机

械同比飙升 125.84%；排灌机械同比大幅
度增长 28.62%；烘干机市场走出低谷，出
现较好增长；新疆采棉机市场继续保持热
销势头。刚性需求和农机购置补贴（尤其
是一些地方政府的项目补贴）政策“双引
擎”驱动成为小众市场销量大幅增长的主
要原因。

同时，农机产品呈现大型化、智能化、
高端化趋势。家庭农场、农业合作社、农机
大户等群体组织崛起以及农业服务业快速
发展，为大型农机市场提供了强大发展后
劲。目前，国内农机企业在大型高端农机
研发制造方面取得了重大突破，200 马力
以上的拖拉机、联合收割机、采棉机、畜牧
机械等大型高端农机实现了批量生产，且
价格优势突出。不过，与国外产品相比，国
产大型农机产品质量与技术仍存在较大差
距，高端产品依然为国外大牌所垄断。

“需求升级与市场转型正汇聚成农机
市场的一股浪潮，深刻影响着当下的市场。
如何适应市场变化，做好产品创新是目前
企业发展的一个中心任务。”张华光说。

9月的迪拜，海滩依然延续着夏日浪
漫，而在南部沙漠，一座占地面积 44 平
方公里，迄今为止全球规模最大的光伏
光热太阳能发电项目打破了沉寂已久的
大漠。这座由中国企业承建的 950兆瓦
光热光伏混合发电项目的首台槽式集热
器，于迪拜时间 9 月 19 日组装成功。该
项目建成后，每年不仅为迪拜 32万多家
住户提供清洁电力，还将减少 160 万吨
的碳排放量。

该项目只是我国太阳能热发电产业
异军突起的一个缩影。自2005年至今，
我国光热发电产业从无到有，已经具备
了相当的产能规模，规模效应逐渐显现，
对产业的结构优化和成本的降低产生了
积极的影响。

示范项目带动产业创新

光热发电作为稳定、可靠的优质电
力，在能源转型、推进可再生能源高质量
发展过程中，具有不可替代的作用。经过
多年培育，我国光热产业链已逐步完善。

9月 19日，中电建青海共和 50兆瓦
熔盐塔式光热发电项目、鲁能海西州多
能互补集成优化国家示范工程 50 兆瓦
光热发电项目也成功并网发电，为助推
我国能源转型再添新样本。

作为有望替代煤电，为电网提供稳
定、可靠电力的可再生能源，光热发电已
成为多个国家重点支持发展的战略性新
兴产业。

2016年，国家能源局启动首批20个
光热发电示范项目，装机规模总量达
1.35 吉瓦，开启了我国光热发电的商业
化进程，并带动了一批材料、设备制造以
及电站建设企业的快速发展。

截至目前，首批示范项目共有 4 个
项目建成投产，并网运行的光热发电项
目累计装机量达到 320兆瓦。预计今年
年底前，我国有望再并网 4个项目，新增
装机250兆瓦左右。

“虽然我国光热发电起步较晚，但部
分技术已经走在国际前列。”电力规划设
计总院副院长孙锐告诉记者，通过首批
示范项目，带动了相关企业自主创新，突
破了多项核心技术，并形成了完整的产
业链，目前设备国产化率超过90%。

“例如，塔式聚光集热系统在国际上

也只有几家公司掌握该项技术，而首航节
能和中控太阳能等龙头企业，通过自主研
发掌握了关键技术。项目建成投运后，运
行性能良好。另外，兰州大成通过自主研
发掌握了熔盐菲涅尔式聚光集热技术，并
率先开展了世界首个商业化电站建设；正
在建设中的玉门鑫能项目也是全球第一
个采用二次反射塔式聚光集热技术的商
业电站。”孙锐告诉记者。

北京首航艾启威节能技术股份有限
公司董事长黄文佳告诉记者：“经过多年
技术积累，小试、中试、企业示范项目和
国家首批示范项目建设，光热产业积累
了许多设计、制造、安装、运维等方面的
人才，培养了多家系统集成商，吸取了大
量经验与教训，为下一批项目减少建设
成本、提高效率提供借鉴和依据，将有力
地提高光热发电的经济和社会价值。”

练好内功开拓海外市场

当前，光热发电产业在全球得到了
广泛关注，智利、摩洛哥、沙特阿拉伯、阿
联酋等多个新兴市场潜力不断释放。英
国权威数据分析公司Global Data发布
的行业分析报告指出，光热发电技术具
备高效及储能等优势，且成本下降空间
可期，市场发展前景光明。分析报告预
计，到 2030 年，全球光热发电装机规模
有 望 增 长 至 22.4 吉 瓦 。 国 际 能 源 署

（IEA）预测到 2050 年，全球电力供应中
将有11%来自光热发电。

据了解，今年，全球约有 10 个商业
化光热发电项目处于实质性开发阶段，
总装机容量 1460 兆瓦，其中海外项目 6
个，总装机1210兆瓦。

近年来，跟随“一带一路”建设步伐，
我国光热企业开始在南美、北非、中东、
南欧等地站稳脚跟，持续扩大中国品牌
影响力，逐渐从项目总包和投资方向项
目主设备供应商、集成商方向发展。

2018年，上海电气集团股份有限公司
在充分市场竞争的情况下，以世界最高标
准赢得了迪拜700兆瓦光热发电项目的总
承包机会。今年，我国企业参加总包的摩洛
哥 250 兆瓦槽式 NOOR2、150 兆瓦塔式
NOOR3光热电站相继投运，在海外市场建
立起良好信誉。此外，希腊、智利、非洲等地
的市场开拓也进入了新阶段。

浙江中控太阳能技术有限公司董事
长金建祥表示：“示范项目所展现出的技
术创新和工程能力，为中国企业走向海
外奠定了良好基础，另外产业链发展带
动了成本下降，也增强了中国企业在国
际市场的竞争力。”

国际可再生能源署今年 5 月份发布
的报告显示，2018年全球光热发电的度
电成本为每千瓦时 0.185 美元，较 2017
年下降26%，较2010年下降了46%。报
告强调，成本显著下降离不开中国市场
在供应链以及项目开发方面的贡献。

“摩洛哥 MASEN 公司已与中国科
学院商讨，在摩洛哥共同建立中国太阳
能热发电技术产品的试验展示基地，为
国产光热发电产品进入非洲做技术铺
垫，首批项目合同正在洽谈中。”国家太
阳能光热产业技术创新战略联盟理事长
王志峰介绍说。

补贴退坡期待合理缓冲期

走向清洁低碳化是能源转型的大势
所趋。与常规煤电机组相比，光热发电
具有更宽的调节范围和调节速度，因此
在众多可再生能源发电中，光热发电可
靠且灵活，并具备储能作用，可显著提升
电网接纳光伏、风电的能力，为电网提供
安全保障。

孙锐分析说：“光热集发电和储能于
一身，同一地点、同等容量的光热发电机
组 发 电 量 是 光 伏 的 2.6 倍 ，能 够 提 供
100%电力保障，可以显著减少高比例风

电和光伏接入后电力系统对储能电站容
量的需求，与光伏、风电形成互补。”

孙锐认为，随着我国大规模新能源
机组占比不断提升，煤电占比持续降低，
西部地区风电和光伏依赖煤电打捆外送
模式将不可持续。以甘肃酒泉至湖南
的±800 千伏祁韶线为例，该输送通道
已经建成投运，原规划设计外送电量的
60%为煤电，配套煤电机组 600万千瓦，
其中新建400万千瓦。然而全国煤电机
组出现过剩局面，能源主管部门暂停了
200万千瓦煤电机组的建设。由于缺少
调节电源，该通道的输电功率与设计值
相差甚远，当地的风电、光伏电力送不出
去，弃风、弃光现象严重。

“如果建设200万千瓦光热发电替代
被暂停的煤电机组，外送的可再生能源电
力比重将提升到80%以上，目前地方政府
已开展了相关研究工作。”孙锐表示。

光热产业方兴未艾，如何破解发电
成本高企难题，黄文佳和金建祥早已成
竹在胸。“再经过两三轮示范项目的持续
建设，光热发电有望实现调峰平价。”

孙锐分析说：“如果光热发电装机每
年保持一定增长规模，使产业链逐渐发
展壮大，保守估算，2030 年光热发电成
本将下降到0.7元/千瓦时以下。”

与此同时，多位业内人士也担心，我
国光热产业尚处于示范发展阶段，如果
补贴政策发生重大调整，不仅会使产业
发展陷入停滞不前的窘境，还有可能让
刚刚培育起来的产业夭折。而一旦失去
国内的创新及产业链成本优势，中国企
业在国际市场的竞争力将不复存在。

专家认为，补贴退坡是大势所趋，但
应该是一个渐进的过程。“光热发电项目
建设周期长，同时，我国西北部独特的气
候环境导致有效工期不足 8 个月，因此
首先要因地制宜、实事求是，给光热产业
发展一个合理的缓冲期，以免造成大起
大落。”王志峰坦言。

今年年底前，8个首批示范项目有望并网运行，装机量达570兆瓦——

光热产业方兴未艾 仍需政策“暖风”吹拂
经济日报·中国经济网记者 王轶辰
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9月份中国农机市场景气指数环比、同比均连续3个月呈攀升势头——

农机市场“金九银十”旺季成色未改
本报记者 刘 慧

中国农业机械流
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我国汉麻高附加值产品受青睐
本报记者 艾 芳

10 月 8 日，本来集团
宣布已经完成D1轮融资，
金额达 2 亿美元，明德控
股领投，北京电商投资以
及老股东鼎晖资本、高榕
资本等跟投。

这看似寻常的投资背
后，可能意味着生鲜市场
竞争再度加码——本轮投
资中，多了一个此前没有
的领投方明德控股。

记者查询“企查查”发
现，明德控股的法人和大
股东正是顺丰速递创始人
王 卫 ，且 持 股 比 例 达
99.9%。由于明德控股持
有 上 市 公 司 顺 丰 控 股
61.2%的股权，换句话说，
明德控股领投本来集团实
质上也是顺丰生态系统对
生鲜赛道的再度入局。

顺丰和本来生活为什
么会走到一起？他们的联
姻对赛事正酣的生鲜电商
来说，又意味着什么？

本来集团从 2012 年
起开始探索生鲜新零售，
是生鲜电商中少有的盈利
选手。本来集团创始人、
CEO 喻华峰透露，集团将
在 2019 财年实现经营性
盈利。这意味着，本来集
团在资本寒冬中拥有了不
烧钱快速扩张的能力和资
源。这或许正是本来集团
能够吸引顺丰母公司明德投资的原因。

目前，本来集团旗下拥有生鲜 B2C 平台本来生活
网、社区生鲜连锁O2O平台本来鲜以及完整的生鲜供应
链业务。本来集团本轮获得的融资资金，就将投向本来
集团独特的O2O+B2C生鲜新零售模型。

喻华峰解释说，在B2C的范畴中，售卖生鲜产品客单
价毛利率双低、履约费率极高，如果只通过购买价格昂贵的
互联网流量来进行的话，很难摆脱烧钱模式。而社区生鲜连
锁可以实现店仓一体，既能提供生鲜店面供用户拣选，也能
作为前置店仓，提供1小时到家的服务。线上线下导流、社
区拼团、30分钟到家、到店自提，这些丰富的营销手段和服
务场景，都能够在O2O+B2C中实现。目前，本来鲜的门店
近400家，主要分布在武汉等二三线城市。

近几年，基于互联网和数字化的创新，以电商巨头旗
下的盒马鲜生（阿里）、7Fresh（京东）、超级物种（永辉）、
苏鲜生（苏宁）等大实体店以及百果园、钱大妈、生鲜传奇
等小实体店为两种主流连锁模式，在国内迅速铺开。

据最新数据统计显示，2013 年至 2017 年中国生鲜
食品零售额从3.61万亿元增长到4.72万亿元，预计今年
中国生鲜市场交易规模将达到5.31万亿元。

但是，做过生鲜的人都知道，生鲜之难中供应链最难。
这里的供应链有两层含义，一是从生产点到消费者手中的
商品流，即商品的定位、生产、渠道、零售等；二是商品从原
产地到用户手中的全程物流，生鲜是物流最难的品类。

随着这次明德控股对本来集团的投资，一个颇具想
象力的生鲜供应链或将诞生。因为顺丰拥有中国最强大
的冷运体系，在原产地生鲜直发业务上具有显著优势，每
年阳澄湖大闸蟹、舟山海鲜的开捕期，都是顺丰原产地冷
运体系的秀场。

顺丰和本来在供应链上联手，恰恰能够打造一个从
产品端到物流端的生鲜完整供应链。如果再结合本来
生活前几轮融资的情况来看，顺丰的入局正好为“生鲜
朋友圈”补上了最后一环。虽然此次融资金额并非大
得惊人，但是对生鲜电商行业来说，将是个值得关注的
信号。
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图为青海中控德令哈50兆瓦光热发电项目。 本报记者 王轶辰摄


