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没有驾驶座，没有方向盘，没有油门
与刹车，甚至没有真正意义上的汽车前
脸和后尾……只要你上车，报出你的目
的地，它就可以安全平稳地把你送达。7
月下旬，记者来到东风公司技术中心，体
验了一把东风Sharing-VAN（无人驾驶
巴士）。

“这是我们自主研发的国内首台融
合了5G远程驾驶技术L4级自动驾驶汽
车。”东风汽车集团有限公司董事长竺延
风告诉记者，Sharing-VAN配备手势开
关车门、风窗玻璃投影等一系列“黑科
技”，是东风公司探索下一代智慧出行与
智慧物流的新产品。

当前,智能汽车已成为产业发展战
略方向。东风公司紧紧把握这一趋势，
坚持创新驱动，跨界整合资源，不仅加快
了自身产品结构的调整步伐，而且提升
了全产业链水平，推动企业转型提速，在
新时代展现出新气象。

创新驱动产品升级

走进东风乘用车公司总装车间，一
辆辆列队下线的全新一代 AX7 整装待
发。“比如，当你坐在车里，告诉它突然想
喝星巴克，它就会自动导航到咖啡店；你
要听音乐，它会给你播放歌曲。也许这些
功能并不是这款车独有的，但它的体验一
定更好，因为它搭载的 WindLink3.0 系
统具备自我学习能力，可以根据驾驶者驾
驶习惯及生活喜好提供更加人性化的服
务。”东风乘用车公司“80后”设计师张鹏
说起这款AI生态SUV产品时，脸上洋溢
着满满的自豪。

“随着信息通信、互联网、大数据、云
计算、人工智能等新技术在汽车领域广
泛应用，汽车正由人工操控的机械产品
加速向智能化系统控制的智能产品转
化，智能网联汽车已成为产业技术的战
略制高点。”东风公司技术中心主任谈民
强告诉记者，基于这一认识，早在 10 多
年前东风公司就开始了智能汽车的布局
与研发。

在智能化方面，东风公司以辅助驾
驶、自动泊车及无人驾驶3大技术为导
向，采用渐进式开发模式。目前，自动泊
车、智能辅助驾驶、自主式自动驾驶、网联
式自动驾驶等功能均已实现，无人驾驶汽
车的研发与验证工作也在加快进行。今
年上海车展首发东风风神D53（奕炫）所
搭载的L2 Plus功能已经走在行业前列。

在网联化方面，东风公司采用平台
迭代方式，按照工程成熟度，推动端、管、
云模块在东风风神系列车型上渐次落
地。目前，全新的东风启辰D60已经搭
载了车联网云平台，人工智能车联网
WindLink也已建成，可为客户提供9大
子系统共计29项服务。

乘用车蹄疾步稳，商用车稳健前
行。东风商用车有限公司总经理杨青
告诉记者，今年5月7日，东风商用车在
天津参加国内首次商用车自动驾驶列
队跟驰标准验证，3 辆无人驾驶东风天
龙重卡通过 V2V（V2V 是一种不受限
于固定式基站的通信技术，可为移动中
的车辆提供端到端无线通信服务）实现
网联协同编队，顺利完成变道、加速、减
速等一系列试验，不仅为国家列队跟
驰标准制定提供了可靠的数据，更验证
了东风商用车在智能网联技术上的不
凡实力。

同时，“东风天锦”（东风公司推出的
新一代中卡）还在长沙橘子洲开展了自
动驾驶环卫车试运营，验证了包含自检、
识别、自适应巡航、车道保持、避撞、会车
等一系列自动驾驶功能。这意味着，东
风中卡智能无人驾驶在环境感知技术、
多传感信息融合技术和智能决策技术等
方面均已实现重大突破。

“新一轮科技变革形势下的汽车产
业转型升级，实际上是汽车制造与汽车产
品两个体系并行互动、同步实现智能化的
过程。”竺延风表示，智能汽车与汽车“智
造”互为依托、互相促进，将共同支撑东风
公司迈向全新的智能境界。

敢于跨界整合资源

6 月 28 日，东风公司与腾讯计算机
系统有限公司在深圳签署战略合作协
议，携手共建“汽车产业互联网”新生
态。根据协议，双方将采用资本合作、战
略联盟、项目合作等多种方式，在网联汽
车、汽车安全、自动驾驶、智慧出行、智慧
物流、联合创新、数字化转型七大领域开
展战略合作。比如，成立数字化产业基
金，成立东风腾讯联合创新实验室，开展
汽车相关前沿技术研究等。

“尽管东风公司诞生在大山里，但我
们不能‘蹲在山沟里想问题’，要‘站在山
巅看世界、想未来’。”竺延风表示，随着
传统汽车企业快速转型，互联网企业向
汽车业不断渗透，甚至地产企业也开始
尝试造车。产业相互融合、边界日趋模
糊，如何跨界整合资源，取长补短，形成
产业新优势？这是东风人近年来重点思
考的问题。

腾讯计算机系统有限公司董事会主
席兼首席执行官马化腾告诉记者，近年
来东风公司积极布局智能汽车和智慧出
行领域，是车企数字化转型的排头兵。
希望双方通过全方位合作，共同探索“汽
车+互联网”更广阔的跨界想象空间。

自主创新不是闭门造车。此前，东
风公司已与中国移动、华为等企业联手，
打造基于LTE/5G远程驾驶系统联合试
验平台。

对着视频画面，在操作器上松手刹、
踩油门、打方向……在东风公司技术中
心，记者坐在室内远程驾驶舱内，通过
5G 网络远程操控无人驾驶汽车。屏幕
画面显示，远在 3 公里外的东风无人驾
驶汽车同步完成加速、转向等操作，完全
感觉不到网络延迟。

据东风公司技术中心自动驾驶团队
工程师邬小鲁介绍，东风5G自动驾驶样
车以东风风神 AX7 为基础车型，采用 6
路高清摄像头，利用5G大带宽、低时延
的传输特性，回传实时现场画面，并实现
稳定精准的远程控制。“目前，我们的自
动驾驶技术已处于全国领先水平。”邬小
鲁说。

加快推进智慧出行

作为全球新一轮科技革命下的新产
物，智能汽车将如何影响汽车产业变革，
又将对人类的出行方式和城市交通体系
带来怎样的影响？

“在技术驱动行业变革的当下，东风
公司正在大力推动企业转型发展，加快
技术创新与商业模式创新。”竺延风说，
目前正在推进的“东风出行”与“智行隆
中”项目已成为东风在新兴业务领域战
略布局的典型代表。

今年 5 月份，东风公司旗下出行服
务平台“东风出行”在武汉上线。“‘东风

出行’计划首批投入1000台网约车，全
年共投入5000台网约车。”东风汽车集
团有限公司战略规划部副总经理、东风
畅行（武汉）科技股份有限公司董事长唐
腾透露，未来“东风出行”将在全国投放
50 万辆车，服务 1 亿用户，每天为 1000
万人次提供高品质移动体验。

“为解决网约车安全问题，所有司机
在接单前都要强制通过车上定制的智能
设备完成人脸识别、酒精检测等，确保

‘人车合一’，避免危险驾驶。”唐腾表示，
“东风出行”将发挥主机厂优势，定制乘
坐舒适、智能联网化的出行服务专用车
辆；创办司机大学，成立司机俱乐部，并
加强监控，为客户提供更专业的服务；提
供手机摇一摇叫车及家庭智慧终端叫车
服务，将万物互联的理念贯穿到“东风出
行”的全过程。

智慧出行离不开智慧城市建设。
东风汽车集团有限公司副总经理尤峥
告诉记者，今年4月2日，东风公司联合
华为、襄阳市政府共同启动了“智行隆
中”项目，共建智慧汽车谷、智慧出行、
智慧物流、智慧交通云平台四大工程。
其中，“东风出行”将通过架构“东风云”
智慧云大数据平台，接驳城市交通体
系，提供可视可控的出租车、公交、通
勤、物流等城市交通综合解决方案，共
建智慧城市。

面对“智能化、网联化、共享化”引
发的产业变革，竺延风表示，作为央企
排头兵，东风公司有信心、有责任，也有
实力打造出优质智能汽车，构建好智慧
出行生态，为行业转型升级、实现高质
量发展赋能。

站 在 山 巅 想 未 来
——看东风公司如何领跑“智能化”赛道

经济日报·中国经济网记者 杨忠阳
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网络游戏开发商、运营商、发行商盛
趣游戏日前公布未来发展三大目标及三
大战略。其中，三大目标分别为，从A股
最大的游戏公司升级为全球文化领军企
业，创造可持续发展、合作共赢的新业
态，在激烈的竞争中掌握主动权；三大战
略分别为精品化、全球化、新文化。

盛趣游戏董事长王佶表示，2018

年，盛趣游戏实现净利润 22.3 亿元，位
列国内游戏行业第三名。目前，盛趣游
戏运营的产品中有 80 款游戏处于盈利
状态。

“下一步，盛趣游戏将努力以科技赋
能文化，力争聚合最优质的研发力量，打
通国内与国外的发行渠道，通过 IP 开
发、产品扩容、深挖文化潜能等辐射更多

领域。”盛趣游戏有关负责人表示，希望
能成为中国乃至全球文娱产业不可或缺
的引擎。

按照计划，盛趣游戏计划于未来两
年时间内推出20余款产品。

盛趣游戏CEO唐彦文表示，在精品
化战略布局方面，盛趣游戏不仅要持续
巩固在MMO（大型多人在线游戏）品类

的优势，还会加速布局其他品类，比如
偶像养成、探险经营、卡牌等，持续丰富
产品线。精品化战略将覆盖从研发、运
营到发行的全产业链条，通过提升研发
效率、精细用户运营、精准发行服务提
升游戏吸引力。在全球化战略布局方
面，盛趣游戏将继续推动自有 IP 游戏

“出海”。

盛趣游戏公布“精品化、全球化、新文化”战略——

以新“三化”引领游戏产业布局
本报记者 李治国

在日前举行的“2019第
七届互联网安全大会媒体沟
通会”上，360集团董事长兼
CEO周鸿祎表示：“‘网络战’
时代已经来临。360的最新
定位不是全产品链，我们要
打造‘网络战’时代的‘雷达’
及网络安全‘大脑’。”

近年来，周鸿祎多次提
出“大安全”战略。在他看
来，万物互联网时代，网络
安全威胁必然会从网络空
间扩展到现实世界，除个人
安全、金融安全外，还包括
社会安全、关键基础设施安
全乃至国家安全。为此，
360 将重点建设“国家安全
大脑”“城市安全大脑”“家庭
安全大脑”。

在前不久举行的“2019
中国互联网大会”上，这3个

“安全大脑”集体亮相。其
中，国家安全大脑专门负责
解决政府和企业的网络空间
安全问题，城市安全大脑将
集中解决城市物理空间安全
问题，家庭安全大脑则主要
解决个人安全和家庭照护问
题。三者将共同为“大安全”
时代护航。

“网络安全问题本质上
是高智商、高水平黑客团队
的攻防战。因此，行业企业
首先要做的是把‘网络安
全+大数据+人工智能’结
合起来，及时发现网络攻
击，在此基础上才有安全可
言，这也正是360要着力解决的问题。”周鸿祎说。

据了解，目前 360 在网络安全领域拥有三大优
势。一是遍布全网、海量的安全大数据；二是基于网
络安全大数据的人工智能技术，该技术可以在海量
网络安全数据中发现网络攻击的线索与踪迹；三是
拥有全球顶尖的“白帽子”（亦称“白帽黑客”，特指专
门研究或从事网络、计算机技术防御的人）团队，能
够根据蛛丝马迹分析网络攻击行为，从而开展追踪
溯源、应急处置。综合以上 3 个条件，目前全球只有
微软、谷歌和360等少数公司有能力做“安全大脑”。

在“大安全”时代，大数据是网络安全公司的核心
竞争力。周鸿祎形象地解释说：“这就好比网络世界遍
布‘摄像头’，能够尽量多地记录行为与数据，然后存
储、分析、挖掘并关联，这样就能快速发现高级威胁。”
近年来，360已经运用“安全大脑”发现了多起高级持
续威胁攻击以及多个大型僵尸网络。

此前，安全数据规模较小，靠人力就可以完成分析
工作。不过，当数据量日渐庞大，仅仅依靠人力已经无
法应对。因此，安全技术也需要改变底层逻辑，实现

“大数据在先，人工智能在后”。当然，要实现真正人工
智能，前提是海量业务数据的“喂养”，同时还需要顶级
算法工程师团队与安全专家的技术支持。

数据显示，在2018年微软公布的全球最有影响力
100名安全专家中，360有13人上榜，其中8人排名在
前50位，360也因此成为入选人数最多、综合排名最
高的安全厂商。“可以说，360拥有世界级的漏洞挖掘
与攻防对抗能力。”周鸿祎说。

此外，目前360拥有员工约6000人，其中技术研发
人员近4000人，是全球规模第二大的网络安全企业。
同时，集团还建有亚太地区最大的安全创新中心，旗下
拥有17支安全研究团队、11个安全研究院（实验室）。

不过，周鸿祎也坦言，在万物互联时代，网络安全
市场将成为一个巨大的“生态体”，360不可能“面面俱
到”。因此，360的目标是要成为网络安全生态的设计
者与构建者。

今年4月12日，360发布公告称，将对外转让其所
持有的北京奇安信科技有限公司全部股权。此前，
360 是奇安信第二大股东。完成股权转让后，360 将
获得37亿元转让资金，回笼资金将用于360“大安全”
战略的拓展。

此外，在“大安全”战略的系列版图中，政企网络安
全市场不可或缺。未来，政企安全领域将成为360的
重要战略方向和新的业务增长点。360方面表示，将
通过“包括但不限于自建、投资、并购”方式，全力拓展
政企安全市场。

对于 360 会不会与奇安信在网络安全市场上竞
争这一问题，周鸿祎曾回应说，360 将继续为奇安信
提供安全方面的大数据支持服务。这足以说明，未
来360不会与奇安信变成竞争关系，二者依旧是合作
伙伴。

360与奇安信的关系是360网络安全“生态体”思
路的一个佐证。从中可以看到，360的重要策略是连
接更多中小安全公司，共同支撑起中国网络安全防御
体系。

“网络安全公司应抛弃硬件厂商、解决方案提供商
的思维模式，把网络安全、大数据和人工智能结合起
来，打造核心竞争力，应对日益复杂、严峻的安全挑
战。”周鸿祎说。
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在2019中国互联网大会上，360集团携360安全大
脑、360安全浏览器、360安全智能家集体亮相。

（资料图片）
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