
产 经11 2019年7月22日 星期一

市场量价齐跌，上半年9个品牌出局——

彩电业翻身仗该怎么打
经济日报·中国经济网记者 周 雷

继2018年14个品牌

退出后，今年上半年彩电

市场又有 9 个品牌出局。

彩电市场虽量价齐跌，但

未来并不悲观。企业正拥

抱全面物联网化、国际化、

更新消费等机遇，准备打

一场漂亮的翻身仗——

7 月 18 日，中国智能显示与创新应
用产业大会暨 CRC 2019 年上半年度
彩电行业研究发布会在北京举行。会议
传出消息，今年上半年，国内彩电市场销
售量价齐降，部分企业面临严重生存危
机。继2018年14个品牌退出彩电市场
后，今年上半年又有9个品牌出局。

液晶技术红利逼近尾声

奥维云网发布的数据显示，2019年
上半年，中国彩电市场零售量规模为
2200 万台，同比下降 2.7%；零售额为
640亿元，同比下降11.8%。

“随着彩电市场需求日益饱和，2019
年上半年彩电均价同比下降9.4%，但市
场规模并未实现增长。”奥维云网消费电
子事业部总经理朱圆圆认为，经过几年
激烈竞争，中国彩电市场利润进一步压
缩，市场规模增长也陷入停滞。彩电市
场面临前所未有的困境，压力已经蔓延
至消费市场、全产业链、品牌生存、技术
创新等方方面面。

目前，彩电业低价竞争激烈，企业艰
难度日。究其原因，除了受房地产市场
影响之外，与产业进入新旧动能转换期
有很大关系。历经多年发展，主流液晶
显示技术现已发展成熟，技术红利逼近
产业尾声。国内彩电整机品牌研发投入
和创新能力不足，产品同质化现象严
重。另外，智能手机等小屏产品大行其
道，使得彩电用户需求黏性下降，在家庭

娱乐中被边缘化。
奥维云网预测，2019 年全年，中国

彩电市场零售量 4678 万台，同比下降
2.0% ；零 售 额 1365 亿 元 ，同 比 下 降
8.4%，企业经营压力会进一步加大。

行业三大转型升级出路

尽管彩电业遭遇严峻挑战，但业界
对于发展前景并不悲观。中国电子视像
行业协会副秘书长彭健锋指出，彩电业
正遭遇短暂的内需饱和、面板短期供应
过剩、产品价格下滑等一系列问题，但行
业基本面还是健康和积极向上的。彩电
行业出路在于转型升级，拥抱全面物联
网化、国际化、更新消费等机遇。

首先，新型显示技术与人工智能、物
联网、5G、4K/8K 超高清等技术融合发
展，电视机的属性正在发生改变，未来显
示将无所不在。IoT 时代，电视机将会
24小时在线管理所有的家庭设备。彩电
创新也会变得越来越密集，从音视频技
术，到人机交互技术和物联网技术，未来
几年会有很大变化。

其次，中国彩电品牌开始进入全球
化发展阶段。中国在平板显示领域的产
业链优势和研发制造的集约化优势已经
形成，终端产品已经具备参与全球化竞
争的实力。自主品牌的出口量和海外市
场的品牌认知度不断攀升，未来有望产
生航母级企业。

第三，内需仍有潜力可挖。现在，
国内有4亿台电视是非智能电视，还有
3亿台电视处于超期服役状态。经过共
同努力，彩电行业的内销规模将持续扩
大，年销量有望从目前不到 5000 万台

提高到6000万台。

把握智能化高端化趋势

创新是引领发展的第一动力。为实
现市场突围，一些彩电企业积极把握智
能化、高端化等趋势，在技术和商业模式
创新方面开展了积极探索。近期，华为
旗下子品牌荣耀发布了“智慧屏”，这也
凸显了大屏商机，增添了彩电业对于行
业回归价值竞争的信心。

“AIOT、5G，每一次变化都会催生
机会，善于适应变化、拥抱变化的产品和
行业企业会迎来大发展。”KKTV总经理
杨俊钢表示，AIOT将会经历单机智能、
互联智能、主动智能三个阶段。未来主
动智能阶段，智能系统将能主动提供适
用于用户的服务，为生活带来极大改
变。KKTV 将用更好的产品，为用户提
供智慧生活服务。

“显示行业未来在于立足视听、超越
视听。”TCL实业产品中心副总经理左波
表示，彩电市场平均尺寸每增长 10 英
寸，会带来显示分辨率等级提升，8K 分
辨率预计将快速占领大尺寸市场。今年
TCL 推出了全行业首个 Mini QLED
8K TV，背光 LED 灯达 2.5 万颗，是普
通产品的百倍。其产品具备高色域、高
动态对比度、高亮度，达到了监视器级
别，上市之后受到了消费者青睐。

与 此 同 时 ，TCL 正 式 发 布 了“AI
X IOT 战略”，覆盖智慧健康生活全
品类的“4T”场景化产品矩阵,在智能科

技领域全面发力。未来 TCL 将以全场
景AI系统和开放式架构为依托，伴随着
全场景AI系统不断学习、成长、进步，将
为全球用户提供智慧健康生活相关的产
品和服务。

作为高端彩电市场代表性品牌，索
尼的动向颇受业界关注。索尼（中国）家
用显示产品部副总监高明强调，高端和
大屏是行业发展趋势。在今年市场低迷
的情况下，大尺寸和 1 万元以上高端彩
电市场仍保持稳定，索尼将持续耕耘细
分市场，坚持高端、大屏的高附加值策
略。未来，索尼对OLED和8K市场充满
信心，将打造更多行业标杆产品。

彩电业要想打好翻身仗，需要多方
共同努力。工业和信息化部电子信息司
消费电子处副调研员丁杰表示，为推动
超高清视频产业链核心环节向中高端迈
进，加快建设超高清视频产业集群，建立
完善产业生态体系，工信部等部门制定
出台了《超高清视频产业发展行动计划

（2019—2022年）》。同时，指导广东、北
京、上海、安徽、湖南、重庆、四川、青岛8
省市制定出台了差异化的地方超高清视
频产业行动计划。为了促进产业上下游
协同，支持各地建设超高清制作协同中
心，引导全行业聚焦关键短板环节，实现
创新突破。

在日前举行的“2019联想全球超算峰会”上，“融合
计算”成为与会专家探讨的主题，联想发布了融合计算平
台“深腾X9000”，以推动高性能计算与技术、行业、生态
融合发展。

所谓高性能计算集群，也就是大家所说的“超级计算
机”，正在成为重要的国家力量，是高性能计算式科技进
步与科学突破的“发动机”。在最新基础科学领域——诸
如大气变化模拟、核聚变研究、生命科学、天体物理研究
以及在最流行的产业领域——人工智能、大数据等课题
中，超级计算机都扮演着越来越重要的角色。

中山大学数据科学计算机学院院长钱德沛表示，要
重视超算和人工智能、大数据等技术融合发展。超算对
大数据、人工智能的支撑作用非常明显，新一代人工智能
的基础就是计算，超算改变了人工智能的研究方式。目
前，人工智能、大数据对未来超级计算机形态结构和实现
技术的影响还不是特别明显，但未来会加速体现。

“融合是超算未来的趋势。”中科院计算技术研究所
所长孙凝晖认为，融合不仅包括传统高性能计算与人工
智能等技术的融合，还包括与移动应用、云计算的融合。
未来，超算不仅是云计算的基础，高性能计算还将以云计
算的方式提供服务、走向用户。

在最新一期全球高性能计算机TOP500榜单上，由
中国厂商研制的超算系统入围数量继续提升，占据世界
第一。榜单还显示，在全球浮点运算能力最强的500台
超级计算机中，中国制造商联想占据了173台，蝉联制造
商第一名。

“这说明，联想的超算技术不仅是在实验室里作理论
研究，还与行业应用、客户需求相结合，为客户带来了真
正的价值。目前，联想超算团队、超算产品以及端到端的
整个体系，正在为科研、教育、航天、气象、汽车、石油石
化、生命科学等多个领域提供解决方案。”联想集团高级
副总裁、数据中心业务集团中国区总裁童夫尧说。

超算技术正在加速与行业融合。据介绍，在载人航
天领域，联想超算曾为“神舟九号”“神舟十号”和“神舟十
一号”载人航天发射任务提供了强大的技术保障，稳定、
高效地承载了大量重要的计算任务。在教育科研领域，
联想为南方科技大学部署了高性能集群“太乙”，大大降
低了采购时间，节约了研究经费。在智能制造领域，联想
超算为长城汽车提供了从前端到后端的完备保障，实现
了资源最充分利用，保障研发与生产效率，推动了中国汽
车产业发展。

“我国超算还存在一些技术瓶颈，包括高性能处理
器、加速器、新型存储器件等，还有EDA（电子设计自动
化）软件、先进芯片制造工艺、工程计算软件等。”钱德沛
表示，我国高性能计算专项目标是突破超级计算机核心
技术，研制百亿次级系统，使国家高性能计算机在“十三
五”时期保持世界领先水平；同时还要研发一批关键应用
软件，建立软件中心，创建高性能计算应用生态环境，建
立具有世界一流资源能力和服务水平的国家高性能计算
服务环境，促进我国计算服务业发展。

加速与科研、应用融合

超级计算机将大显身手
本报记者 黄 鑫

四大品牌市场占有率进一步提升

中高端量价齐升 啤酒业强者更强
本报记者 温济聪

酷暑季节，啤酒进入了消费旺
季，行业呈现销量增速高于行业均
价增速的特点。数据显示，6月份
啤酒销售量同比增长 16.24%，销
售均价同比提升9.74%。业内人士
认为，销量增长成为推动销售额提
升的主要原因。

川财证券食品饮料行业首席分
析师欧阳宇剑介绍，细分来看，青
岛啤酒、哈尔滨啤酒销售额分别为
3798.97 万元、1585.65 万元，分
别同比增长95.22%、20.04%。在
销售均价方面，主要企业同比均实
现增长。在市场集中度方面，青岛
啤酒线上市场占有率从 2018 年 6
月份的11.2%提升至2019年6月份
的 17.1%；除青岛、燕京、哈尔

滨、重庆四大啤酒品牌外，其他品
牌的市场份额进一步压缩，从
2018 年 6 月 份 的 79.09% 下 滑 至
74.34%。由此看来，啤酒行业集
中度进一步提升。

中高端啤酒价格凸显。“今年
以来，啤酒平均销售价格呈现持续
提升趋势，主要源于中高端产品占
比提升，拉动了整体销售价格上
涨。由于消费升级、产品结构调
整以及年轻人消费习惯越来越个性
化，在某种程度上影响了传统啤酒
品类的消费，中高端啤酒呈现出明
显高于行业平均增长的态势。”北
京理工大学管理与经济学院副教授
张永冀表示。

今年二季度，继4月份啤酒产
量同比下滑5.6%后，5月份行业下
滑趋向平缓。数据显示，5月份啤
酒行业产量同比下滑幅度收窄至

3.3%。“究其原因，今年初夏气温
并未像往年一般炎热，气温偏低影
响了前两个月的啤酒销售；同时，
当前部分酒企仍在消化一季度的库
存。”欧阳宇剑说。

从中长期看，受益于产品结构
升级、产能及成本费用优化，啤酒
行业情况有望持续改善。欧阳宇剑
表示，青岛啤酒5月份销量情况好
于去年同期，6月份销量已恢复正
增长，其中经典、1903 等中高档
酒保持了较高增速。期间，电商举
办促销活动，行业龙头青岛啤酒销
售额同比增长338%，成交额比去
年年底电商活动时增长了 4.2 倍。
同时，青岛啤酒旗舰店销售额也同
比增长了75%。在行业集中度不断
增强的情况下，青岛啤酒等龙头企
业在旺季销量稳定增长，结构和渠
道均逐步优化。

7月份，夏日休闲经济带起一波消费
热潮，分期消费表现十分亮眼。乐信旗下
分期乐商城数据显示，近一周来，机票、火
车 票 及 旅 游 商 品 成 交 额 环 比 增 长 约
60%；酒店成交额增长接近翻番，教育培
训等销售额也创下今年新高。

分期乐商城相关人士表示，如今“95
后”年轻人独立意识和自律能力越来越
强，小额资金周转更愿意靠自己解决，而
不是向家人伸手，这是分期消费近年来流
行的原因之一。该商城数据显示，大部分

“95后”用户都能够熟练并适度使用分期
工具，月供一般控制在400元以内，不会
造成经济负担，且还款记录总体良好。

旅游一直颇受年轻人青睐，但暑期旺
季出游价格相对较高。如今，几乎所有在
线旅游平台及一些综合电商都推出了旅
行分期业务，可减轻年轻人旅行压力。比
如，在分期乐商城，一张自深圳至云南的
跟团游套票要6700元左右，分期后月供
最低只要270元。

除了对分期接受度高外，“95 后”旅

行者还有其他一些代际特征。比如，他们
崇尚“说走就走”。在分期乐商城，8成以
上酒店订单是当天订当天入住。“旅行对
年轻人来说已是家常便饭，并不需要提前
准备。”该商城负责人介绍。

同时，“95 后”旅行者也更关注出行
和居住品质。例如，年轻消费者“红眼航
班”订单比例不到 5%，品质酒店（单价
500元以上）的销售额占到整个分期乐商
城酒店销售额的1/3。

此外，值得一提的是，炎炎夏日里，也

有人安安静静地在家“充电”。在分期乐
商城，知识付费和教育培训类商品近一周
销售额同比增长了两成，购买者中女性占
比超6成。

企鹅智酷联合 QQ 空间此前发布的
一项报告显示，30%的“95 后”人群都会
在兴趣爱好相关的学习培训上投资，教育
分期越来越成为一种流行趋势。2018年
天猫“双 11”数据显示，用花呗购买教育
类产品和服务的金额上涨了87%，其中选
择分期付款的用户数增长了2.4倍。

数据显示，分期购买知识付费及教育
培训产品的用户年龄在 18 岁至 24 岁之
间。在分期乐商城目前引入的多个知识
付费会员产品中，QQ 阅读、喜马拉雅销
量较高，购买者绝大多数是女性。培训课
程则男女各半，女性用户更喜欢原画、古
风、漫画，男性用户则更愿意购买编程、大
数据、设计类课程。

乐信旗下分期乐商城数据显示——

爱旅游也爱“充电”年轻人流行“分期”
本报记者 钱箐旎

本报讯 记者杨阳腾报道：近日，由中国连锁经营协
会、海洋管理委员会及山姆会员商店主办的“2019绿色
可持续海鲜周”活动在深圳启动。据悉，该活动是绿色可
持续消费宣传周的组成部分，6 年来吸引了 20 余家零
售、餐饮企业近2000 家门店参与，旨在传递绿色健康、
负责任的消费意识，共同参与保护海洋生态环境。

上图为工作人员向消费者介绍带有生态标识的海产品。

买海产品，别忘看生态标识


