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6月18日，市场期待已久的5月份
70个大中城市商品住宅销售价格相关数
据发布。根据国家统计局数据显示，5
月份，各地继续落实好一城一策、因城
施策、城市政府主体责任等长效调控机
制，房地产市场继续保持稳定。

一线城市向来是楼价风向标，其数
据历来备受关注。据国家统计局城市司
高级统计师刘建伟介绍，初步测算，4
个一线城市新建商品住宅销售价格环比
上涨0.3%，涨幅比上月回落0.3个百分
点，二手住宅销售价格环比上涨0.1%，
涨幅比上月回落 0.3 个百分点，降幅最
大的广州，下降了0.3%。

近来，部分二线和三线城市的住房
价格上涨，引发广泛关注。根据最新数
据，这些城市的房地产市场也逐步
平稳。

以 二 手 房 为 例 ， 70 个 大 中 城 市
中，有 11 个城市房价环比出现下降，
分别是：济南、青岛、武汉、长沙、

广州、海口、安庆、宜昌、常德、湛
江、遵义等，其余 59 个城市与上月相
比是持平或者上涨。涨幅较高的城
市，如杭州上涨 1.3%，南宁、兰州上
涨 1.2%，无锡、大理上涨 1.1%，宁
波、唐山、丹东、烟台均上涨 1.0%，
涨幅不大，属正常波动。

事实上，现在房价出现暴涨的预期
正在消散，而一些地方开始担心，房
价是否会出现大跌。近日，湖北恩施
市房地产协会就发布了 《关于稳定恩
施房地产市场价格预警的通知》，该

《通知》对10条降价现象提出预警和整
改措施，被网友称为“止跌令”。中原
地产首席分析师张大伟认为，“楼市政
策以稳定为主，稳定其实是双向调
节，大涨肯定不是稳定，但暴跌也同
样不是稳定”。

记者梳理还发现，70 个大中城市
中，新建商品住宅与上月相比价格上涨
的城市有68个，仅上海和岳阳下降，不

过下降幅度较小，降幅为 0.1 个百分
点。上涨居前的城市中，西安上涨
2.0% ， 重 庆 上 涨 1.8% ， 大 理 上 涨
1.8%，洛阳上涨1.7%，金华、大连上涨
1.4%，无锡、徐州上涨 1.3%，石家
庄、武汉、海口、韶关均上涨1.2%。

房地产投资速度，业界较为关注。
今年前几个月，房地产投资增速略有上
升，5 月份的数据显示略有下降。对
此，国家统计局新闻发言人付凌晖介
绍，今年以来房地产投资增长保持基本
稳定，从 1 月份至 5 月份的情况来看，
房地产投资同比增长 11.2%，比前 4 个
月回落了 0.7 个百分点。但总体来看，
仍然是一个比较高的增速。

业内专家表示，综合当前总体市
场的情况，5 月份一二三线城市房价
基本保持稳定，各地在坚持“房住不
炒”的定位下，持续稳地价、稳房
价、稳预期，房地产市场继续保持稳
定可期。

5月份70个大中城市商品住宅销售价格发布——

一二三线城市房价基本保持稳定
本报记者 亢 舒

“618”电商大促交出亮眼成绩单——

国内消费市场韧性强潜力大活力旺
经济日报·中国经济网记者 陈 静
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6 月 17 日晚，四川宜宾市长宁县发生 6.0
级地震，此后余震不断，造成多人伤亡，牵动国
人的心。在时刻关注灾情的同时，社区大喇叭读
秒、电视自动弹出倒计时……“地震预警系统”
视频在网上刷了屏。

地震预警系统让不少人感到新奇，而预警准
确性更是让其迅速成为网络热点。地震能预报
了？地震预警是怎么回事？能在抗震救灾中发挥
多大作用？

问题一、地震能够预报了吗？
很多人都想知道，在地震发生之前，人们究

竟能不能提前知道，从而及时转移人口，避免重
大损失？很遗憾，答案是不能！

尽管科学界做过无数次努力，但大自然变幻
莫测，要摸清地球什么时候“发脾气”依旧是件
极其困难的事。地震预报一直是世界性难题，目
前，没有国家能够在地震发生前发布地震警示。

问题二、刷屏的“地震预警”是什么？
地震预警是指在地震发生以后，根据纵波和

横波之间的时间差，与地震波“赛跑”，来赢得
提前预警的时间。

简单来说，地震中，破坏性大的横波“跑得
慢”，强度小的纵波“跑得快”。利用这一点，可
以让纵波为人们“通风报信”，趁横波这个“破
坏王”没来之前，用电视广播告诉地震波及区的
人们赶紧躲避。电视广播所用的电磁波也比横波
跑得快，聪明的人类就是这么争分夺秒地从“死
神”手里救出更多生命。

问题三、提前10秒，能救多少人？
有人说，地震都发生了，预警还能有多大作用？
作用太大了！
四川省地震预警重点实验室主任、成都高新

减灾研究所所长王暾介绍，“如果在地震波到达
时提前3秒收到预警，伤亡人数可降低14%；提
前10秒，伤亡人数可降低39%”。

此次长宁地震，预警系统提前10秒向宜宾
市预警，提前 31 秒向距震中 124 千米的贵州省
毕节市预警，提前61秒向四川成都市预警。

问题四、地震预警系统还有哪儿能用？
据了解，成都高新减灾所与应急管理部门联

合建设的大陆地震预警网，覆盖面积已经有220
万平方公里，覆盖我国地震区人口90％。截至
今年 5 月 28 日，预警网的广播电视预警也延伸
至四川省13个市州，覆盖79个区县，占四川省
地震区区县的60%。

另外，中国国家地震烈度速报与预警工程已经
全面实施，京津冀、川滇交界和福建地区地震预警
示范网建成，台湾海峡6.2级地震、四川兴文5.7级
地震预警服务，正是示范网初显身手的成效。

目前，我们虽然做不到地震预报，但越来越
完善的地震预警系统，还是为人们在灾难中求生
提供了宝贵时间。

长宁地震，这个预警系统刷屏了
本报记者 杜 铭 孟 飞

你好，中国铁路！再见，中国铁总！

中国国家铁路集团有限公司正式挂牌

在四川宜宾长宁地震

中，“地震预警系统”视频在网

上刷屏。地震预警是怎么回

事？到底能发挥多大作用？

本报北京6月18日讯 记者王轶辰从中国国家铁路
集团有限公司获悉：中国铁路总公司改制成立中国国家
铁路集团有限公司，18日在京挂牌。公司注册资本为人
民币 17395 亿元，以铁路客货运输为主业，实行多元化
经营。

中国国家铁路集团有限公司有关部门负责人表示，
改制后成立的中国国家铁路集团有限公司由中央管理，
是依据 《中华人民共和国公司法》 设立的国有独资公
司，承担国家规定的铁路运输经营、建设和安全等职
责，负责铁路运输统一调度指挥，统筹安排路网性运力
资源配置，承担国家规定的公益性运输任务，负责铁路
行业运输收入清算和收入进款管理。经国务院批准，公
司为国家授权投资机构和国家控股公司，公司中文简称
为“中国铁路”。原中国铁路总公司的债权、债务、品
牌、资质证照、知识产权等均由改制后的中国国家铁路
集团有限公司承继。

据介绍，2017年以来，铁路系统先后实施了铁路局
公司制改革、铁路总公司机关内设机构改革、所属非运输
企业公司制改革、铁路局集团公司内设机构改革，为推动
铁路高质量发展提供了重要体制机制保障。

该负责人还称，中国国家铁路集团有限公司的成
立，有利于发挥铁路作为国家综合交通运输体系骨干
的重要作用，提高国铁资本效率效益，增强企业发展
的内生动力、市场活力和抗风险能力，更好地服务国
家战略和经济社会发展；有利于加快构建现代企业制
度，完善法人治理结构，提升国铁企业的经营管理水
平和市场竞争力；有利于促进国铁企业加快走向市
场，提升铁路客货运输服务品质，满足人民群众日益
增长的美好生活需要。

天猫天猫““618618””启动启动 11 小时小时，，成成
交量超去年交量超去年 1010 小时小时，，过百品牌成过百品牌成
交额超过去年交额超过去年““双双1111””；；

截 至截 至 66 月月 1919 日日 00 时时 ，， 京 东京 东
““618618十六周年店庆十六周年店庆””累计下单金额累计下单金额
20152015亿元亿元；；

网易考拉网易考拉““618618 环球购物节环球购物节””
开跑仅开跑仅101101分钟分钟，，销售额突破去年销售额突破去年

““618618””首日……首日……
从从66月初就开始的月初就开始的““618618””电商电商

大促在大促在66月月1818日当天迎来高潮日当天迎来高潮，，各各
家电商平台均交出了亮眼成绩单家电商平台均交出了亮眼成绩单。。

买买买买买买，，一串串令人惊叹的一串串令人惊叹的
数字数字，，不仅仅体现出消费者的热不仅仅体现出消费者的热
情情，，更是国内市场韧性强更是国内市场韧性强、、潜力潜力
大和活力旺的最好注脚大和活力旺的最好注脚。。京东零京东零
售集团轮值售集团轮值 CEOCEO 徐雷颇为感慨徐雷颇为感慨：：

““高品质大牌和进口商品广受欢高品质大牌和进口商品广受欢
迎迎，，低线市场消费活跃低线市场消费活跃，，服务类服务类
商品成交额比平时增长商品成交额比平时增长7373%%……这……这
些现象折射出中国经济持续增长些现象折射出中国经济持续增长
的内生动力和强大韧性的内生动力和强大韧性，，以及内以及内
需蕴藏的巨大潜能需蕴藏的巨大潜能。。””阿里巴巴营阿里巴巴营
销平台事业部总经理刘博也告诉销平台事业部总经理刘博也告诉
经济日报记者经济日报记者：：““从天猫从天猫 618618 的数的数
据 来 看据 来 看 ，， 消 费 升 级 趋 势 还 在 持消 费 升 级 趋 势 还 在 持
续续，，三四线城市和乡村地区的增三四线城市和乡村地区的增
长迅猛长迅猛，，国货消费蔚然成风国货消费蔚然成风，，优优
质优价的产业带商品受到欢迎质优价的产业带商品受到欢迎，，
这些都体现出内需的强大活力这些都体现出内需的强大活力。。””

一小时成交超去年全天一小时成交超去年全天

““11小时成交超去年全天小时成交超去年全天””的现的现
象象，，今年今年““618618””在各大电商平台在各大电商平台
激情激情““上演上演””，，消费市场释放出巨消费市场释放出巨
大能量大能量。。

在天猫在天猫““618618””，，美妆门类美妆门类11分分
钟销售即破亿元钟销售即破亿元，，5757分钟销售超去分钟销售超去
年全天年全天。。开场开场 4545 分钟分钟，，欧莱雅破欧莱雅破
亿元亿元；；开场开场 5252 分钟分钟，，兰蔻破亿元兰蔻破亿元
……来自天猫的数据显示……来自天猫的数据显示，，开场开场 11
小时小时，，眼霜眼霜、、口红口红、、香水的销售分香水的销售分

别 同 比 增 长别 同 比 增 长 300300%% 、、 239239%% 、、
290290%%。。在母婴行业在母婴行业，，开售不到开售不到22分分
钟钟，，成交额破亿元成交额破亿元，，第第77分钟超过分钟超过
去年去年11小时成交额小时成交额，，第第1717分钟成交分钟成交
额突破额突破55亿元大关亿元大关，，天猫国际的母天猫国际的母
婴孕产品类婴孕产品类，，用了用了 2525 分钟就完成分钟就完成
去年同期全天的销售去年同期全天的销售。。

在京东在京东，，各品牌也在各品牌也在““618618””
当日冲击着销售高峰当日冲击着销售高峰，，贝亲贝亲 1010 分分
钟成交额为去年同期的钟成交额为去年同期的 1919 倍倍；；马马
爹利爹利 1010 分钟成交额是去年分钟成交额是去年 2020 倍倍；；
伊利伊利 11 小时同比去年成交额增长小时同比去年成交额增长
531531%%；；福临门福临门11小时同比去年成交小时同比去年成交
额增长额增长 547547%%；；三只松鼠三只松鼠 11 小时战小时战
绩超过去年全天销售……绩超过去年全天销售……

被买买买热情被买买买热情““占领占领””的的，，既既
有传统的电商优势品类有传统的电商优势品类，，也有让人也有让人
意想不到的意想不到的““爆款爆款””产品产品。。比如在比如在
服装领域服装领域，，天猫塑身衣品类的增长天猫塑身衣品类的增长
翻了整整翻了整整2020倍倍，，防晒袖套防晒袖套2424分钟分钟
就售出就售出 5050 万件万件，，比去年增长了比去年增长了 1111
倍倍；；遮阳帽仅用遮阳帽仅用 3939 分钟就售出超分钟就售出超
过过100100万件万件。。在食品方面在食品方面，，京东坚京东坚
果炒货品类同比去年成交额增长果炒货品类同比去年成交额增长
132132%%，，饮料品类同比去年成交额饮料品类同比去年成交额
增长增长 261261%%，，休闲零食同比去年成休闲零食同比去年成
交额增长交额增长 304304%%。。在电器方面在电器方面，，截截
至至 1818 日中午日中午 1212 点点，，苏宁易购全渠苏宁易购全渠
道订单量同比增长道订单量同比增长171171%%。。

““电商购物节中体现的是各大电商购物节中体现的是各大
平台在新技术平台在新技术、、新物流乃至供应链新物流乃至供应链
生态上的竞争生态上的竞争，，无论是品类线的全无论是品类线的全
面拓展面拓展，，还是全场景零售和服务升还是全场景零售和服务升
级级，，都体现出电商们力图在多个维都体现出电商们力图在多个维
度做到极致度做到极致。。””市场研究机构电子市场研究机构电子
商务研究中心曹磊表示商务研究中心曹磊表示。。

消费升级势不可挡消费升级势不可挡

审视今年审视今年““618618””电商大促电商大促，，
除消费者的消费热情之外除消费者的消费热情之外，，更让人更让人
印象深刻的是势不可挡的消费升级印象深刻的是势不可挡的消费升级
趋势趋势。。

更贵更好更能提供优质生活的更贵更好更能提供优质生活的
商品广受好评商品广受好评。。在苏宁易购在苏宁易购，，““智智
能能”“”“换新换新””成为消费者搜索的热成为消费者搜索的热
词词，，以彩电品类为例以彩电品类为例，，品类整体销品类整体销
售增长售增长105105%%，，但但6565吋及以上大屏吋及以上大屏
彩电销量增长高达彩电销量增长高达 211211%%，，此外此外，，
多门冰箱增长多门冰箱增长7777..88%%，，烘洗一体机烘洗一体机
增长增长9797..66%%。。在网易考拉全球工厂在网易考拉全球工厂
店店，，最受欢迎的消费品类则是无线最受欢迎的消费品类则是无线
吸尘器吸尘器、、家用射频美容仪和电动牙家用射频美容仪和电动牙
刷刷。。在天猫在天猫，，海参海参、、牛排等高档食牛排等高档食
材 越 来 越 受 到材 越 来 越 受 到 ““ 中 国 吃 货中 国 吃 货 ”” 的的
欢迎欢迎。。

同时同时，，个性化个性化、、细分化的需细分化的需
求求 ，， 让 一 大 批 特 色 商 品 迎 来 爆让 一 大 批 特 色 商 品 迎 来 爆
发发。。作为第一年深度参与作为第一年深度参与““618618””
大促的淘宝网大促的淘宝网，，6060 万商家的惊人万商家的惊人
增长体现出个性消费大潮增长体现出个性消费大潮：：大码大码
内衣销量大涨内衣销量大涨 2020 倍倍、、设计师定制设计师定制
首饰增长超首饰增长超 1010 倍倍、、宠物消费增长宠物消费增长
近近 200200%%、、高达模型玩具增长超高达模型玩具增长超
130130%%，，即使像汉服这样的小众特即使像汉服这样的小众特
色商品色商品，，也在也在 66 月月 1616 日同比大涨日同比大涨
320320%%。。在服装领域在服装领域，，潮牌和设计潮牌和设计
师 品 牌 成 为 年 轻 人 追 逐 的 新 热师 品 牌 成 为 年 轻 人 追 逐 的 新 热
点点，，名模吕燕的个人品牌名模吕燕的个人品牌 COMCOM--
ME MOIME MOI 只用只用 11 分钟就完成去年分钟就完成去年
66月月1818日的全天业绩日的全天业绩。。

来自市场研究机构艾瑞咨询来自市场研究机构艾瑞咨询
的研究报告的研究报告，，将时下的中国消费将时下的中国消费
者直白地称为者直白地称为““升级一代升级一代””，，他他
们 在 性 价 比 之 外们 在 性 价 比 之 外 ，， 更 愿 意 为 优更 愿 意 为 优
质质、、符合自我表达的产品去支付符合自我表达的产品去支付
溢 价溢 价 。。““ 伴 随 着 经 济 高 速 发 展伴 随 着 经 济 高 速 发 展 ，，
商品丰富程度的提高商品丰富程度的提高，，更多时尚更多时尚
设计元素的传播设计元素的传播，，国民已不再仅国民已不再仅
仅看重仅看重‘‘生产能力生产能力’’，，会逐渐培会逐渐培
育 自 我 日 常 审 美 的育 自 我 日 常 审 美 的 ‘‘ 生 活 能生 活 能
力力’’，，从而提出更多精细美化日从而提出更多精细美化日
常生活的需求常生活的需求，，这一转变在中国这一转变在中国
一二三线城市更广阔市场中同步一二三线城市更广阔市场中同步
进行进行。。””艾瑞咨询在其研报中如艾瑞咨询在其研报中如
是写道是写道。。

下沉市场释放潜力下沉市场释放潜力

今年今年““618618””，，““小镇青年小镇青年””用用
雪片般的订单雪片般的订单，，表达着他们对智表达着他们对智
能生活的向往能生活的向往。。增加了智能语音增加了智能语音
控 制 的 青 春 版 科 沃 斯 扫 地 机 器控 制 的 青 春 版 科 沃 斯 扫 地 机 器
人人，，11 小时被抢购小时被抢购 22 万台万台。。科沃斯科沃斯
家用服务机器人中国区业务总经家用服务机器人中国区业务总经
理刘文宁坦言理刘文宁坦言，，““现在能很明显看现在能很明显看
到三四线城市年轻人对品质化生到三四线城市年轻人对品质化生
活活、、智能化生活的高需求智能化生活的高需求，，他们他们
正是这款扫地机器人的主要目标正是这款扫地机器人的主要目标
用户用户””。。千元跑步机千元跑步机““亿健亿健 notenote””
则在聚划算上则在聚划算上11小时就卖出了平时小时就卖出了平时
全天全天44倍的销售量倍的销售量，，购买这款跑步购买这款跑步
机的消费者中机的消费者中，，““小镇青年小镇青年””占到占到
七成七成。。

在天猫聚划算在天猫聚划算，，11小时内小时内1313款款
商品成交过千万元商品成交过千万元，，360360款商品成款商品成
交过百万元交过百万元。。徐雷透露说徐雷透露说，，今年今年

““618618””，，低线级市场消费更加活跃低线级市场消费更加活跃，，
下单金额同比增幅达全站下单金额同比增幅达全站22倍倍，，开开
始领跑各级市场始领跑各级市场。。““从渠道铺设从渠道铺设、、品品
牌营销牌营销，，再到增值服务等方面再到增值服务等方面，，都都
可以看出各平台在可以看出各平台在‘‘618618’’期间期间，，对对
下沉市场有所侧重下沉市场有所侧重。。””

曹磊表示曹磊表示，，低线市场的消费低线市场的消费
者们者们，，尚有巨大的消费潜力等待尚有巨大的消费潜力等待
释放释放，，他们是市场的新生力量他们是市场的新生力量，，

““尽管是尽管是‘‘下沉市场下沉市场’’，，但消费者但消费者
也在趋于理性也在趋于理性，，因此各家电商同因此各家电商同
样需要用更加完善的服务体系和样需要用更加完善的服务体系和
差 异 化 产 品差 异 化 产 品 ，， 来 满 足 消 费 者 需来 满 足 消 费 者 需
求求，，实现正循环实现正循环””。。

市场研究机构数字经济智库市场研究机构数字经济智库
执行院长黄日涵也认为执行院长黄日涵也认为，，电商平电商平
台的渠道下沉台的渠道下沉，，可以满足更多的可以满足更多的
三四线城市甚至三四线城市甚至““小镇青年小镇青年””的的
需求需求。。““低线市场消费者开始享受低线市场消费者开始享受
到数字经济时代所带来的巨大的到数字经济时代所带来的巨大的
福利福利，，电商只有从大都市延伸到电商只有从大都市延伸到
县乡村县乡村，，才能真正响应全民消费才能真正响应全民消费
升级的发展趋势升级的发展趋势。。””

电商平台和制造企业对低线电商平台和制造企业对低线
市场的响应市场的响应，，并非仅仅是提供低并非仅仅是提供低
价商品价商品，，它也在帮助传统产业转它也在帮助传统产业转
型升级型升级。。上海社科院世界经济研上海社科院世界经济研
究所研究员胡晓鹏就表示究所研究员胡晓鹏就表示，，低线低线
市场提供了新的海量需求市场提供了新的海量需求，，响应响应
这些需求这些需求，，就能形成新的价值就能形成新的价值。。
广东松发陶瓷股份有限公司只用广东松发陶瓷股份有限公司只用
两个月两个月，，就在拼多多卖出就在拼多多卖出 1414 万只万只

““1919..99 元元 33 只包邮只包邮””的瓷碗的瓷碗，，该公该公
司 市 场 部 总 经 理 卢 少 鑫 告 诉 记司 市 场 部 总 经 理 卢 少 鑫 告 诉 记
者者：：““看起来亏钱看起来亏钱，，其实不然其实不然。。比比
如过去我们一条窑烧如过去我们一条窑烧 33 万只陶瓷万只陶瓷，，
里面会有不同品类里面会有不同品类、、不同大小的不同大小的
产品产品，，空间利用率和良品率都有空间利用率和良品率都有
限制限制，，但如今大量的需求来了但如今大量的需求来了，，
一条窑只烧一条窑只烧11个产品个产品，，产能利用率产能利用率
至少提升至少提升 3030%%以上以上，，良品率也大良品率也大
幅提升幅提升。。””

商务部流通产业促进中心研商务部流通产业促进中心研
究员陈丽芬同样表示究员陈丽芬同样表示：：““低线市低线市
场的消费潜力正在推动形成新的场的消费潜力正在推动形成新的
产 业 带产 业 带 ，， 比 如 聚 划 算 体 系 下 的比 如 聚 划 算 体 系 下 的

‘‘天天特卖天天特卖’’就孵化出了新的产就孵化出了新的产
业带业带，，浙江诸暨的袜业产业带浙江诸暨的袜业产业带、、
宁波的电动牙刷产业带就是其中宁波的电动牙刷产业带就是其中
的两个案例的两个案例。。””


