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阅 读 提 示

近年来，西藏立足于文化资源的保护

与开发，在传统文化中融入富有创意的时

尚因素，文化产业呈现出欣欣向荣的景

象。作为西藏独具民族特色的文旅产品，

藏戏、藏毯、唐卡等，已经成为西藏的名

片。目前，西藏在实施特色文化产业发展

规划的基础上，不断强化艺术提升、资金

扶持和政策引导等举措，助力西藏文化产

业“走出去”与“请进来”。请看记者对西

藏文化产业发展现状的调研报道

走出去拓市场 请进来强基础
——西藏文化产业发展现状调研

经济日报·中国经济网记者 代 玲

4月 19日，一场名为“发现喜马拉雅”的西藏当代艺
术展在成都国际金融中心正式开展。4月20日，拉萨河
畔宝瓶山下，《文成公主》藏文化大型史诗剧在灿烂的星
河下开启第七季演出。此前，《文成公主》已完成六季演
出，累计演出上千场，演出及旅游配套接待游客突破210
万人次，实现收入7.7亿元。

围绕“走出去”“引进来”，独具魅力的西藏文化在产
业化的路途上越走越远，越走越宽广。西藏文化产业发
展“十三五”规划提出：“十三五”期间，西藏全区文化产业
增加值占全区年地区生产总值比重将力争达到5%，文化
产业将成为未来带动西藏经济发展的支柱性产业之一。

据西藏自治区文化厅产业发展与资源开发处统计，
西藏文化产业产值从 2013 年的 24.24 亿元增长到 2018
年的 46 亿元，连续 5 年保持 10%以上增速。截至目前，
西藏现有各类文化企业 6000 余家，从业人员达 5万人，
文化产业示范园区（基地）234家。

走出去：彰显独特文化魅力
家住深圳南山区的周峰最近都在关注深圳文博会的

消息，自从4月份和家人前往西藏旅游以后，周峰就迷上
了多姿多彩的藏文化。

“听说深圳文博会上有西藏展馆，我就特别期待，希
望能再睹西藏文化的魅力。”周峰说。

作为中华文化的一部分，独具魅力的西藏文化近年
来越来越受游客的欢迎，除了藏文化自身的魅力外，跟西
藏自治区政府大力发展、重点推介文化产业也有很大
关系。

多年来，西藏文化产业发展的“小弱散”问题一直没
有根本解决，其中固然有资金、人才等原因，但西藏本地
文化市场狭小是更为关键的制约因素。鉴于此，西藏自
治区文化厅自 2017年启动在区外重点城市和地区建立
常设性的“西藏特色文化产业贸易服务窗口”，以此促进
区内外的市场和资源有效联动，倒逼西藏特色文化产业
的发展。目前，西藏已在上海、深圳、南京、长沙等地建设
了“西藏特色文化产业贸易服务窗口”。

2019年是“文创西藏”区域公用品牌的培育年，除了
继续组织好西藏特色文化产品参加北京文博会、深圳文
博会、西部文博会等展览展会，西藏将重点打造区外“西
藏特色文化产业之窗”。

在南京市老门东历史街区，由西藏自治区文化厅打
造，江苏藏缘文化发展有限公司运营的“西藏特色文化产
业之窗·南京”，10平方米高清晰度、高亮度 LED大屏滚
动播放着西藏元素的视频，唐卡、藏香等分门别类，一股
浓郁的藏文化气息扑面而来，让人仿佛置身西藏一般。

“依托这样的窗口，西藏特色文化产业不仅可以
与内地艺术进行交流，更开拓了市场。”西藏自治区
文化厅产业发展与资源开发处处长罗布
次仁介绍。

2018年5月4日至9日，包括西

藏唐卡艺术博览会精品展拍卖会、西藏影视动漫馆、西
藏音乐歌舞鉴赏馆、西藏服饰走秀等 5 大板块的“文创
西藏”精品巡展在南京西藏特色文化产业之窗举办，50
余家文化企业、3000 多种文创产品和项目参展。展览
期间，参展企业共实现销售额1600万元。

张俊彦从事西藏特色文化的传播与推介已有7个年
头，如今他是西藏文化艺术品牌“醍醐”的联合创始人。

“醍醐”是西藏明室文化传播有限公司的主要品牌，
也是近年来西藏文化产业发展领域的活跃品牌。

2019 年 5 月 5 日，由“醍醐”品牌和成都 IFS（成都
国际金融中心）联合主办的“发现喜马拉雅”西藏当代艺
术展在成都IFS落下帷幕。自开幕以来20万人次的接
待量充分显示了西藏文化艺术的魅力。

“通过这些文创产品，让对西藏感兴趣的人产生更
大兴趣，让不了解西藏的人开始了解西藏，架起了一座
沟通西藏和世界的文化桥梁，这就是我们深耕西藏文化
产业的初心。”张俊彦介绍。

在近期的《西藏航空》航机杂志上，“文创西藏”专栏将
旅客与西藏特色文创产业连接了起来。这是西藏自治区
文化厅建设的“航旅悦享—西藏特色文化产业之窗空中平
台”，除了在航机杂志上介绍西藏特色文化产业，明年该空
中平台运营单位还将与东航策划窗口战略合作方案。

民族的就是世界的。聚焦“一带一路”和“孟中印缅
经济走廊”相关联密切的加德满都（尼泊尔）等 13个国
家的重点城市，突出特色文化资源优势，西藏在已经批
复建设的海内外常设性 5 个“西藏特色文化产业之窗”
的基础上，依托中国海外文化中心，采取“政府主导，企
业主体，市场运作”的方式，循序渐进、动态调整，建设

“中国西藏特色文化产业贸易服务窗口”，打造“祖国边
陲、幸福西藏”在海外的文化贸易服务平台（贸易基地）。

请进来：扶持企业创业创新
拉萨河南岸、宝瓶山下慈觉林村，一栋栋白墙红顶

的藏式建筑依山谷而建，与布达拉宫隔河相望。
自 2012 年起，西藏文化旅游创意园区落户慈觉林

村，通过招商引资等渠道引进内地知名文旅企业，如今
园区已建成文成公主剧场、慈觉林藏院风情街、松赞林
拉萨酒店、拉萨雪鹰通航文化服务中心等项目。

沿着藏院风情街拾阶而上，形如转经筒的路灯与两
旁的藏式建筑相映成趣，增加了不少藏族风味儿。街区
已建成集民宿客栈、餐饮休闲、演艺娱乐、观光摄影、民
俗文化展示、民族工艺品产销等于一体的文旅街区，满
足游客全要素、多维度的旅游体验。

“逛藏院风情街、尝西藏特色食品、看《文成公主》藏
文化大型实景剧已成为很多游客的进藏旅游方式。西
藏文化旅游创意园区也成为游客喜欢的‘打卡’地点。”
西藏文化旅游创意园区经发局科员卿胜介绍。

“文化兴市、产业强市”是拉萨市的重大战略。除了
大力打造西藏文化旅游创意园区，拉萨市还重点支持文
旅产业领域的创业创新工作。截至 2018年，西藏文化
旅游创意园区建成 1个创业创新基地、2个众创空间、1
个科技孵化器。

3650space众创空间由打造运营《文成公主》藏文化
大型实景剧的域上和美文化旅游股份有限公司建设，如今
已有14家入驻企业，并通过了市级众创空间的认定。

拉萨域上和美文化创意产业发展有限公司常务副
总经理李兆介绍，依托《文成公主》藏文化大型史诗剧的
品牌优势和价值，他们对入驻企业进行专业辅导，助力
西藏文化产业发展。

在西藏文化旅游创意园区内，一方面是像3650space
这样的平台在助力入驻文化企业的孵化，另一方面还有像

“雪山创投营”这样拥有众多资本平台和投资人资源的众创

空间，助力藏文化的传播，致力于打造以藏地文化传播为主体
的文创类企业孵化基地。

“走出去”是为了拓市场，“请进来”则是为了强基础。
“一方面我们致力于成为西藏文旅小微企业对接项目和政
府的桥梁、管道；另一方面我们将依靠投资人的实力，挖掘
藏地文化，帮助他们实现更好成长。”雪山创投营高级管理
顾问周玫介绍，如今，“雪山创投营”内集聚了涉及以西藏
文化为核心创类企业11家。

提质量：增强文旅产业融合
在湖北省文化厅第八批援藏干部王建文的大力推动

下，湖北迈亚毛纺织公司专家团队走进西藏山南，为扎囊
阳光氆氇厂等3家当地民族手工业企业、合作社改进工艺
水平。山南还与北京服装学院签订了“山南市传统工艺设
计提升课题任务书”，将以山南优质的原料为基础，设计雅
鲁藏布系列现代藏装，其中 100 套设计方案已经初步
形成。

“将现代审美与传统文化相结合，之后我们还将改进
手提包、鞋子等产品的设计风格，提升山南文旅产品在市
场上的竞争力。”王建文介绍。目前，山南163家民族手工
业企业、合作社年产值已突破亿元。

“西藏文化企业‘小弱散’是表象，产品功能单一、
质量不佳才是本质。文旅产业要真正激活旅游市场
还得要不断提升旅游产品的质量。”王建文认为。作
为一名援藏干部，他尽己所能搭建起山南文化与湖北
文化交流的桥梁，帮助山南有潜力的文化企业、合作
社改进生产工艺，促进文化产业“走出去”与“请进来”
相融合。

文旅产业是西藏的战略支撑性产业。在这一定位的背
后，是近些年西藏文旅产业不断加快融合的步子越迈越快。

“十三五”期间，西藏不断加强文旅产业融合的顶层设
计。西藏出台了《自治区人民政府关于大力推进文化旅游
深度融合加快发展西藏特色文化产业的意见》，这是继
2002年以来政府层面出台的第一个文化产业领域的纲领
性指导文件。西藏自治区文化厅联合区财政厅、中国人民
银行拉萨中心支行出台了《推进文化金融合作的实施意
见》，为西藏“文化+金融”工作开展提供政策保障。

4月20日，在西藏慈觉林藏院风情街上等待观看《文成公主》藏文化史诗剧的观众。 （《文成公主》剧场供图）

4月 23日，西藏本土品牌“创意西藏”亮相今年广交

会。图为游客向参展商咨询西藏羊绒产品。

格 桑摄

西藏牦牛博物馆内陈列的用牦牛头骨制作的展品。

格茸拉姆摄

在西藏，有一家名叫“天堂时
光”的旅行书店。虽然不太清楚这
个名字背后的故事，但是在西藏的
这几年间，我倒是慢慢地体会到了
这样的时光真的是在“天堂”：壮美
雄奇的自然风光，独特深厚的文化
润养，让人的心灵时刻丰盈美好。

漫步在八廓街上，袅袅的桑烟
里满是西藏的味道。如果累了，随
便钻进一家甜茶馆，点上一壶甜茶，
就着藏式辣椒吃上一碗藏面，就是
在西藏的“天堂”时光；如果困了，慈
觉林藏院风情街上，找一家民宿，在
房间的阳台边，沐浴着暖暖的阳光，
在布达拉宫的凝眸中静静入睡。

藏院风情街的最高处，是《文成
公主》藏文化大型史诗剧的实景剧
场。每个星光灿烂的夜晚，气吞山
河、声情并茂的表演将会带您回到
千年前的盛唐，去领略汉藏文化交
流的无限魅力。

“人间没有远方，有爱就是故
乡。”这是《文成公主》大型藏文化史
诗剧中经典传唱的动人歌词。千年
来，沿着文成公主进藏的路，一代又
一代的内地人走上高原，和当地人
一道建设新的故乡。

2007年，北京姑娘燕华来到林
芝工布江达县，在这个有着美丽湖泊
巴松措的地方遇到了事业，也遇到了
爱情。如今，燕华和丈夫丹桑两人一
个做着自己的品牌藏香，一个经营着
木制品加工厂。因为对藏文化的共同兴趣，两个不同民族的
人走到了一起，也将根深深地扎在了工布江达县。

藏香制作技艺是西藏的非物质文化遗产之一。燕华
的公司除了采用传统古法制香外，还在继承西藏传统医
药文化的基础上，通过技术团队发掘、整理和改进，不断
研发出新的产品。林芝的桃花节上，“桃花香”成为大家
追捧的对象。

“众人拾柴火焰高”，除了丈夫丹桑的支持，在援藏干
部的帮助下，燕华的公司还建成了以藏药互动体验为主
题的“工布江达利众药香互动体验馆”，游客可以在体验
馆中体验藏香制作的乐趣。

西藏是文化产业创业者们的天堂和福地。以传统
藏医药学和时尚相结合，燕华的公司在文化产业创业
中以“香”为媒介不断开发出新的产品，过上“香喷喷”
的生活。

在西藏，很多像燕华和丹桑这样的文化创业故事。
文化就像是一条纽带，将来自天南海北的人紧紧地聚集
在一起。哪怕在西藏文化创新创业的路上风雨交加、荆
棘密布，但这也是风景，指缝间溜走的时光都将在未来定
格成美好的回忆。

这是属于西藏的“天堂时光”。
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