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3 月 14 日至 16 日，第十六届河北国
际装备制造业博览会在位于河北省正定
县的石家庄国际会展中心举行，来自国内
外的众多装备制造知名企业云集。自
2018 年 4 月 26 日首展至今，由中建钢构
有限公司（以下简称“中建钢构”）投资建
设运营的石家庄国际会展中心已经成功
承办了 20 余场国际或全国规模大型展
会，架起了一座连通河北与世界的桥梁。

技术能力高

2016年，我国最大的钢结构企业、国
家高新技术企业中建钢构中标石家庄国
际会展中心项目。作为央企，中建钢构素
以承建“高、大、新、尖、特、重”工程著称，
在超高层钢结构、大跨度钢结构、复杂空
间钢结构、高耸塔桅钢结构等领域具有明
显技术优势。

资料显示，石家庄国际会展中心的设
计融合了赵州桥、正定隆兴寺山墙等古建
筑精华元素，总占地面积64万平方米。

项目的最大亮点就是全球最大的双
向悬索钢结构展厅。在石家庄国际会展
中心落成前，只有德国汉诺威会展中心拥
有全球唯一的悬索结构展馆。按照计划，
石家庄国际会展中心的 7 个标准展厅全
部采用双向悬索结构。展厅采用大跨度
屋盖，主承重结构最大跨度为 105 米，次
承重结构最大跨度为108米，是汉诺威会
展中心悬索结构跨度的3倍。

拉索施工也是整个项目建设的重点
和难点。石家庄国际会展中心双向悬索
体系在同类型中跨度世界第一，每根拉
索长 109 米、直径 133 毫米、重 20 多
吨，项目没有可借鉴经验，只能一次次
验算、一次次摸索。从脱胎成圈、卸

索、展索到拼装完毕，中建钢构建设施
工团队没少吃苦，第一根索花了 2 天时
间才吊装到位。有了第一根索的经验，
施工团队逐渐摸索出一套方法，效率也
不断提高。2018年1月30日，前后历时
40天，项目终于完成全部拉索施工……

2018年3月7日，我国空间结构工程
学家、中国工程院院士、浙江大学建筑工
程学院教授董石麟到项目考察调研时表
示，近几年我国悬索结构体系快速发展，
石家庄国际会展中心的成功建设意味着
我国悬索结构房屋建筑设计、施工水平已
达到世界最前沿水平。

绿色理念高

石家庄国际会展中心以“节材、节水、
节能、节地”为基本要求，采用了自然通
风、智能遮阳、墙体自保温、中水回收利
用、光导光纤照明等 30 余项绿色建筑技
术和60余种绿色建筑材料，获得国家“绿
色三星”标准认证，是一座标准意义上的
绿色建筑。

从展厅观察会发现展厅的屋顶有些
特别，玻璃天窗下方加了一排百叶帘。“中
午太阳直射或者夏天气温高的时候，展馆
内会非常热，这时候，电动百叶帘会自动
关闭，遮挡阳光。”中建钢构石家庄国际会

展中心项目公司负责人曹星华介绍说：
“光线被遮挡后，人们的体感温度会大幅
下降，自然不需要把空调开到那么低的温
度了。而且，外墙和内墙之间的保温层也
是采用了环保材料，确保冬天保暖和夏天
隔热。”

绿色特质还体现在运营过程中。石
家庄国际会展中心在建造中引入了先进
的智能化单元体系，公共服务系统、物
业管理系统、智能化信息集成 （平台）
系统等近 30 个子系统共同构成了运营、
管理的全效智能化解决方案，推动会展
活动全产业链上的各种资源实现智能配
置、智慧管理和绿色运行。

办展能力高

就石家庄国际会展中心项目，河北省
委、省政府曾提出明确要求，即“坚持国际
视野、高端定位，借助京津冀协同发展机
遇，聚集国内外大型优质会展项目，努力
打造成为全国科技成果展示、转化、交易
平台和产业发展平台，形成国际一流会展
品牌”。这样的要求对于中建钢构来说难
度不小。毕竟，中建钢构虽然善于解决技
术问题，但对于会展运营工作却是个“门
外汉”，要迅速从一名“新手”成为“高手”，
谈何容易？

为此，石家庄国际会展中心项目团
队从建设之初就开始运营筹划。工作人
员分别去往北京、上海、广州、深圳、
重庆、郑州等会展经济较为发达的城
市，重点考察会展运营商及所属场馆，
还接连拜访了京津冀三地会展协会，借
鉴先进城市的办展经验，并与全国最大
的会展场馆运营商北辰实业集团有限公
司携手，共同探索高质量会展。

2018年4月26日，第十一届中国·石
家庄（正定）国际博览会在石家庄国际会
展中心举行，1.5 万余名中外客商云集于
此，石家庄国际会展中心首展一炮而红。
中建钢构有限公司党委书记、董事长王宏
说：“石家庄国际会展中心的启用，对于疏
解北京非首都功能，提升我国北方及京津
冀会展业发展具有重要意义。”

从首展至今不足一年时间，石家庄国
际会展中心已先后获得“改革开放 40 周
年最佳场馆奖”“2018年度中国会展标志
性场馆”等8项荣誉。

不久前，中建钢构母公司中国建筑股
份有限公司副总裁李百安到石家庄国际
会展中心调研时表示，中建钢构已经实现
了从投资、研发、设计、建造到运营的全产
业链运作模式，未来要致力于打造中国建
筑会展运营标杆项目，为集团公司建设

“创新型、资本型、全球型”世界一流企业
提供有力支撑。
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实际运营情况看，它所取代的仅仅是收银员的功

能，整体运营成本却很高。比如，无人超市内的摄

像头、货物自动识别设备和运用人工智能和大数

据建立起来的运营系统，前期都需要高昂的投入，

后期的维护成本也不是小数。此外，无人超市、无

人货架基本无法解决商品偷盗、漏付钱款等问题，

损耗率远超传统商超。

尽管代表了未来零售的新趋势，但从商业落

地和应用层面看，目前无人超市、无人货架仍然只

是商业变革的试验场，在这条赛道上，企业比拼

的终究还是技术、运营、渠道等方面的“硬实力”，

要解决的依然是成本、效率和体验问题。现实

中，一些资本加持下的初创企业，并不具备自我

造血能力，简单地认为只要抓住了“风口”，营利

便是时间早晚的问题。但是，仅有商业模式的创

新远远不够。技术不过关、商品维护不善、供应

链低效等方面的短板长期得不到改善，让一些企

业在急速扩张之后难逃倒闭的命运，“风口”最终

成为了“封口”。

短短两三年时间，无人超市的潮起潮落说明，

赢得早期的卡位大战并不意味着一劳永逸，真正

的难点在于规模化之后的精细运营。若不能扎实

做好运营的基本功、不注重基本的商业运作、不能

形成成熟的盈利模式，终究经不起市场的检验。

过去的共享单车如此，今天的无人超市、无人货架

也是如此。

从这个意义上说，行业“洗牌”是一件好事。

洗去虚假繁荣，回归零售本质，企业才能在创新的

道路上走得更远。如今，技术与零售融合的趋势

不可逆转，越来越具备科技感的生活注定加速到

来，无人超市、无人货架依然有广阔的发展空间。

活下来的企业应从这一轮行业“洗牌”中吸取教

训，摒弃单纯跑马圈地的粗放式发展，在做大规模

的同时创新经营模式，练就独创性的商品和服务

等“硬功夫”。
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本报讯 记者李治国报道：平安健康医疗科
技有限公司日前宣布，针对当前城市居民体重管
理问题，将以科学瘦身为切入点，撬动千亿级体重
管理消费市场。

依托于领先的 AI 医疗科技、千人规模的自
有医疗团队和由众多国家一级营养师领衔的线
上营养师团队，平安好医生减肥中心已形成包
括在线体重咨询、体重日常管理、健康资讯、减
肥社区、减肥商城在内的一站式体重管理健康
服务，能根据用户的体质特征和饮食运动数据，
提供专业化和差异化的科学体重管理解决方
案，并发布了“瘦满分”全新代餐品牌，满足更多
年轻一代消费群体的体重管理需求。

据了解，伴随着经济发展水平的提升，时下
城市居民正受困于严重的肥胖问题。易观行
业报告显示，中国 25 岁至 59 岁的城市居民中
约半数肥胖。有数据显示，当居民 BMI（体质
指数）大于 28 时，患糖尿病的概率是一般人的
2 倍、脑中风的概率是一般人的 1.5 倍、患心血
管疾病的概率是一般人的 1.7 倍、患癌症的概
率是一般人的 1.2 倍，等等。随着居民肥胖问
题愈加突出，体重管理已发展成为千亿级消费
市场。

平安好医生瞄准体重管理需求——

科学瘦身撬动体重管理市场
一头头产自万东牧业养殖基地的长

白猪、大白猪被运进屠宰场，经过标准化
流程处理后，分割成二三百种产品类型向
外销售。双汇实业集团有限责任公司的
一个屠宰车间一天就能处理一万头猪。

从一个小小的肉联厂发展成为世界
领先的肉类供应商，双汇集团董事长万隆
认为，“双汇的发展得益于改革，成就于开
放，没有改革开放就没有今天的双汇”。

在改革的浪潮中日益闪耀

双 汇 集 团 的 前 身 是 漯 河 肉 联 厂 。
1984 年，万隆成为当时被选为改革试点
的漯河肉联厂厂长。

当时，河南乃至全国 1000 多家国营
肉联厂几乎全线亏损。漯河肉联厂也不
例外，旺季每天出货量也就二三百头猪，
淡季长期停工待料，连年亏损。后来，整
个河南省只有 3 家肉联厂成功走到了最
后，漯河肉联厂便是其中之一。

火腿肠在肉联厂的发展中扮演了至
关重要的角色。1986 年，洛阳肉联厂从
日本引进了一台火腿肠灌装机；1987年，
中国第一根火腿肠“春都”在洛阳诞生。
因其食用方便、味道鲜美、口感好，迅速在
市场走红。同时，郑州肉联厂也看中了火
腿肠的广阔前景，购进了外国设备，于
1990年推出了“郑荣”火腿肠。

受到洛阳“春都”、郑州“郑荣”的启
发，1992年，漯河肉联厂第一根“双汇”火

腿肠也走进了消费者的视野。
至此，河南肉制品产业初步呈现出以

春都、郑荣、双汇 3 家企业为主的三足鼎
立的态势。然而，三强并立的局面并没有
保持太久。企业做大后，春都集团和郑荣
集团都因跨行业经营，陷入“多元化陷阱”
不能自拔。

相比之下，双汇集团的发展突飞猛
进，并把业务拓展到了国外。改革开放
的进程犹如大浪淘沙，双汇集团犹如一
块金子，在历史的浪潮中愈发闪耀。

准确把握市场需求

发展进程中，双汇集团不沾沾自喜于
已经取得的成就，而是不断推进技术创
新、设备改造，准确把握市场需求。

创新发展是双汇集团做大做强的根
基。这个理念来源于 1985 年的一次机
遇：漯河肉联厂投资了 55 万元对分割肉
车间及其配套设施进行技术改造，为企业
争取到 50 吨对外出口分割肉资格，打开
了双汇外贸的道路。

之后，双汇集团在行业内率先引进冷
鲜肉，结束了中国肉类生产没有品牌的历
史。

所谓冷鲜肉，是指生猪经屠宰过后，
放置冷冻库里低温冷却24小时进行排酸
处理。不同于传统的冻肉和热鲜肉，冷鲜
肉更为鲜嫩，而且产生的氨基酸多肽等风
味物质更容易烹调加工，在安全性、营养

性以及口感上都遥遥领先。如今，国内市
场上对于低温冷鲜肉的需求十分旺盛。

但在万隆建议引进国内第一条冷鲜
肉生产线时，集团内还有不少反对的声
音。1998 年，万隆了解到了国外的冷鲜
肉技术，他敏感地发觉了其中的巨大市
场，并为此召集董事会进行了 5 次讨论，
当时很多人反对，但万隆还是力排众议引
进了生产线。

这条生产线投产第一年，赢利就近
千万元，随后盈利不断增加。2018年上
半年的数据显示，双汇发展肉制品营收
为 114.22 亿 元 ， 其 中 低 温 肉 制 品 为
41.92亿元，占肉制品销量的36.70%。

多年来，双汇集团努力汇集世界高科
技、新工艺，先后从美国、德国、日本、荷
兰、丹麦等国家引进一流的技术和装备
4000多台（套）。

万隆对记者说：“国家开放，企业更要
开放，要不断开阔视野，学习别人的长处，
提高自己的竞争力。”

打造有国际竞争力的民族品牌

30 年来，双汇集团一直在向国际市
场推进，国际化程度不断加深。万隆说：

“双汇要利用改革开放带来的机遇，打造
具有国际竞争力的民族品牌。”

自从 1985 年打开对外市场之后，双
汇集团向外发展的步伐从未停止。1986
年至 1990 年，漯河肉联厂生产的猪牛分

割肉出口到东欧国家。这5年间，漯河肉
联厂不仅还清了债务，还发展成为大型出
口基地，实现产值2.3亿元。

2012年4月底，双汇集团在香港成立
了双汇国际公司，对集团公司进行控股，
并在境外投资、融资。2013年，双汇国际
斥资71亿美元并购全球最大的猪肉食品
企业美国史密斯菲尔德公司。这一中国
肉类发展史上的大事件使双汇国际正式
成为国际性金融公司。

“海外并购只是双汇走出去的第一
步，走得出还要站得稳，经营好、管理好、
效益好，这对双汇来说仍是考验。”万隆
说。

实践证明，双汇的这起海外并购顺应
了经济全球化的发展趋势。

并购后不到一年时间内，双汇国际更
名为万洲国际，偿还了并购的各项债务，
并于 2014年 8月在香港成功上市。作为
双汇控股母公司，万洲国际在国内外有
100 余家成员企业，业务覆盖全球 40 多
个国家和地区。如今，双汇已经成为叫得
响的国际肉类品牌。

万隆表示，双汇要在国际舞台上继续
发展壮大，“我们将坚持全球化发展战略，
整合全球资源，开发全球市场，进一步做
大做强企业，打造国际一流的消费品牌”。

双汇集团利用改革开放机遇发展壮大——

打造世界领先的消费品牌
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