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中国是世界第二大种业市场，但种业大国却不是种业强国。近年来，我国加大了各方面扶持力度，

提高市场集中度、培育优势种子企业，实现了中国粮主要用中国种子。中国种企不仅进入了全球种子

市场第一梯队，还雄心勃勃地开启了“扬帆出海”新征程

日前，工业和信息化部等八部委联
合下发《关于在部分地区开展甲醇汽车
应用的指导意见》，提出加快推动甲醇汽
车应用，实现车用燃料多元化，保障能源
安全。甲醇汽车具有哪些优势？距离普
及还有多远？记者采访了有关专家。

目前，我国能源结构以煤炭为主，通
过劣质煤、煤层气、焦炉气制取甲醇，可
以实现煤炭资源清洁合理利用。与传统
汽油相比，甲醇汽油相对便宜。“10 元钱
普通汽油所能支持的里程，大约只需要7
元钱的甲醇汽油即可。”工信部甲醇汽车
试点专家组组长、原机械工业部部长何
光远介绍。此外，甲醇汽油报价仅为柴
油的三分之一，重卡消费者的使用积极
性更高，应用前景更加广阔。

与纯电动汽车相比，甲醇汽车最大
的好处是不需要充电，而是以加油站形
式加油，因此可节省大量时间。何光远
说，“甲醇汽车的工作原理是用甲醇发
电，消费者只需要加一次油，就能持续发
电。而且，在车停等红灯时，甲醇发电一
直不停，保持电能充足，不会出现电少车
慢情况”。

“甲醇与其他汽油混合时，能提高辛
烷值，使燃烧更加充分，热效率更高，排
放的废气更少。”广东东莞传动电喷科技
有限公司董事长古金培说。

甲醇汽油是否对人体健康有害？自
2012 年以来，工信部组织甲醇汽车试点
工作，多次组织相关人员体检，并检测相
关加注站点、维修场站空气中甲醇含
量。“检测显示，7年来没有因为使用甲醇
汽油得职业病的。”何光远说。

此外，甲醇汽车驾驶员和乘坐甲醇

出租汽车的乘客都认为无论在行驶性能
还是使用环境方面，甲醇汽车都与传统
汽油车没有多大差异。

汽油有刺鼻的气味，所以误饮汽油
的情况较为少见。甲醇为白色透明液
体，有醇香味，容易与酒混淆，因此甲醇
容易被误饮造成事故。“针对此情况，甲
醇汽车能够通过添加颜料或者染色剂来
区分。”何光远表示。据了解，天然气、煤
气原本也没有味道，为了防止泄漏，才特
意添加了“增臭剂”，起到提醒作用。这

种技术也可以用于甲醇汽车，以降低误
饮甲醇的风险。

甲醇具有溶胀性、金属腐蚀性，会造
成发动机等部件损坏，因此甲醇汽车没
有被业界广泛接受。古金培表示，易溶
胀、腐蚀的材料包括铝、铜、橡胶等，只要
甲醇汽车尽量避开使用这些材料，使用
新型材料，就不会出现问题，“实际上，我
们公司在欧洲制造的甲醇船舶已经通过
瑞典海事管理局验收，并投入使用。这
说明甲醇汽车也可以解决这个问题”。

此外，甲醇燃料在生产过程中存在
耗水量大、二氧化碳排放量大两大问
题。生产 1 吨甲醇汽油，需要消耗 10 吨
水。“经过技术攻关，目前鲁南化工公司
的甲醇耗水比例已经降低到1比6，大大
减少了耗水量”。何光远说，很多甲醇生
产企业还将二氧化碳回收，制造醋酸、尿
素等产品，实现了环保和经济效益双赢。

何光远表示，作为一种清洁能源，甲
醇在汽车等多个领域都有不俗表现。在
我国“富煤贫油少气”的情况下，甲醇新
能源应用事关国家能源安全，值得政府
和企业重视。
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4 月 11 日，国家邮政局发布的《2018 年中国快递发展
指数报告》显示，2018 年中国快递发展指数为 814.5，同比
提高 23.6%。其中，发展规模指数同比增长 25.5%；服务质
量指数同比提高30.2%，速度首次超过发展规模指数。

“目前，快递业增速依然居现代服务业前列，而且增长
的含金量不断提升。现在快递业务量每增长1个百分点相
当于 5 年前增长 5.5 个百分点。”国家邮政局发展研究中心
指数研究室主任刘江分析说，从 2016 年起，每年快递业净
增量基本达到百亿件的规模，2018 年净增量达到 106.5 亿
件，创下历史新高，增长动力依然强劲。

2018 年，全国快递业务量达 507.1 亿件，比上年增长
26.6%；快递业务收入达 6038.4亿元，同比增长 21.8%。我
国快递业务量已超过美、日、欧发达经济体之和，规模连续
5年稳居世界第一，占全球快递包裹市场一半以上。

同时，服务质量不断提高。2018年快递服务质量指数
为133.4，比上年提高30.2%。快递服务满意度得分为75.9
分，比上年提高 0.2 分；72 小时准时率为 79%，比上年提高
0.3个百分点。

“快递业的质量提升离不开创新驱动发展。”刘江说，这
几年，云计算、大数据、人工智能、物联网等新技术广泛应
用，行业建成自动化分拨中心232个，主要企业骨干分拨中
心基本实现自动化分拣，行业运行效率和效能明显提升。

2018年，全国建成城市公共快递服务站和农村公共取
送点分别达到 7.1万个和 6.7万个，主要快递企业城区自营
网点标准化率超过 92.7%，较上年末提高 10个百分点。这
表明，随着城市投递形式多元化和农村服务网络快速延伸，
我国快递发展普惠程度日渐提高。

“快递业高质量发展进程将持续加快。”刘江表示，随着
新技术、新业态、新模式不断涌现，特别是2019年5G应用，
将推动“互联网+制造业+快递”发展模式更加完善，快递将
更多嵌入先进制造业和供应链发展全流程。预计 2019 年
快递业务量将超过600亿件，同比增长22%；快递业务收入
将超过7000亿元，同比增长18%。

最近一段时间，滴滴出行、美

团点评、摩拜、京东、知乎、58 到

家等互联网公司接连曝出裁员消

息。脉脉数据研究院研究发现，

互联网企业人才流向呈现冰火两

重天现象——百度、京东和网易

出现了数量不小的新增人员负增

长；字节跳动、拼多多却扛住了冲

击，人员实现稳步增长。特别是

拥有今日头条、抖音等产品的字

节跳动异军突起，逐渐成为其他

公司员工跳槽的首选。

企业招聘情况反映了互联网

产业加速升级的现状。谁能在抢

人大战中胜出，归根结底取决于

企业能否坚持技术创新，驱动商

业模式和产品服务不断升级。

2018 年，字节跳动的新增员

工量领跑中国互联网行业。从目

前公开信息来看，出现这样的结

果有迹可循。一是今日头条、抖

音、西瓜视频等业务快速发展，团

队需要补充人员；二是在新产品

方面，字节跳动在教育、汽车等垂

直领域均有布局，今年初又推出

新社交产品多闪，发力搜索业务，

均需要引进大量人才。

再往前说，今日头条诞生之

初，就是以人工智能和机器学习

为驱动核心，依托数据挖掘和个

性化算法搭建起一个内容聚合与

推荐平台，成为移动互联网新一

代的主要流量入口之一，对原来

的搜索巨头百度形成了巨大冲击。这就是技术创新带来的

商业模式。

拼多多也值得关注。去年拼多多还未出现在互联网人

才的跳槽版图上，但凭借 2018年的强势发展，在行业寒冬

之下，拼多多不仅在阿里、京东的夹缝中硬生生开辟出拼购

市场，还成功上市，实现了企业人才的稳步扩增。很多人以

为拼多多的核心优势是低价，其实拼多多基于社交网络拼

单的创新模式，背后同样是雄厚的技术实力。

数据显示，字节跳动目前还在全方位、大量招收人才，

技术岗、运营岗、设计岗、销售岗等都虚位以待；腾讯对研发

和产品人才最感兴趣；百度和美团点评也在小范围招收多

类型岗位人才，比如产品、运营、销售、设计等；美团点评、京

东和滴滴出行则对数据分析人才继续表示兴趣。

相比2018年春季热招岗位，一年之后这一行业对技术

领域的人才需求细分和专业化趋势更加明显。这也就意味

着，当互联网行业发展进入新阶段，行业、企业对技术人才

的技能要求也变得更加严格，岗位的替代性越强，就越容易

被淘汰。企业之间的竞争，说起来是技术的竞争，实际上更

是人才的竞争。在行业冰火两重天的当下，从业者必须打

造自己的核心竞争力。
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去年服务质量指数首超规模发展指数

快递业进入拼服务阶段
本报记者 吉蕾蕾

目前，快递业增速依然居现代服务业前

列，而且增长的含金量不断提升。2018 年，

快递业服务质量指数同比提高 30.2%，速度

首次超过发展规模指数

一粒种子可以改变世界。中国是世
界第二大种业市场，拥有全球最庞大的
育种队伍，日益成为国内外种企竞争的
焦点。种业大国如何迈向种业强国，昔
日“多小散弱”的我国种子企业如何与
跨国企业竞争？在日前举行的“2019
中国种子大会”上，记者采访了有关业
内人士。

加速告别“多小散弱”

春耕时节，江西省分宜县湖泽镇汉
塘村种粮大户袁金华在自家稻田里选种
了“晶两优 1988”。他告诉记者，这是
我国种企研发的品种，抽穗期耐高温能
力强，株型紧凑抗倒性好。从去年全县
推广情况看，该品种平均亩产达 1500
斤，比他过去种植的品种每亩可增产
200 多斤。该县农业局局长钟友明介
绍，全县水稻品种年更换率达20%，每
年有10万亩水稻应用新的优良品种。

21 世纪最初 10 年，我国种业刚刚
起步，跨国种企已开始全球布局，“洋
种 子 ” 席 卷 而 来 。 美 国 品 种 “ 先 玉
335”一度抢占了一半的东北玉米市
场，“国外种子按粒卖，国内种子按斤
卖”的严酷现实，折射出中国种业的软
肋。数据显示，2011 年我国有持证种
子经营企业 8700 多家，但全部种子销
售收入加起来仅相当于美国孟山都一家
公司的收入，“多小散弱”成为我国种
业发展不能承受之重。

面对来势汹汹的“洋种子”，中国
种企奋力突围，国家种子工程、生物育
种能力建设等专项和税收减免优惠政策
实施，着力扶持大型育繁推一体化企
业。“2016 年，种企数量出现拐点，之
前 企 业 数 量 减 少 一 半 ， 之 后 逐 步 回
升。”农业农村部种业管理司副司长吴
晓玲说，2018 年种子企业达 5808 家，
较 2010 年减少 2892 家，较 2016 年最
低数增加 1492 家。目前，在国内主
板、创业板、新三板挂牌上市的种企达
70多家，全国资产总额在1亿元以上的
种企达373家。

“从种子到种业，由传统种业到现
代种业。”农业农村部副部长张桃林用
这两个短句描述了新世纪以来中国种业
的发展。他说，以矮化育种、杂种优势
利用等为代表，每一次种子上的突破，
都给农业带来了革命性变化，推动了农
业主导品种的更新换代，良种覆盖率持
续保持在96%以上。更关键的是，在此
过程中，企业逐步取代科研院所成为育
种创新主体，实现了中国粮主要用中国
种子。

截至目前，全国选育农作物品种 4
万多个，申请植物新品种保护达到 2.7
万个，授权品种超过 1.1 万个。2018
年，我国作物品种权申请量 4854 件，

位居世界第一。水稻、小麦、大豆、油
菜等大宗作物生产用种，100%为我国
自主选育的品种，玉米自主研发品种面
积比重由85%增长到90%，蔬菜自主研
发品种面积比重由80%提高到87%。在
国审品种中，企业审定品种占77%，企
业主体地位凸显。

提高自主创新能力

对中国种业来说，论文里的科技成
果如何转化为品种的现实竞争力，是行
业一直以来的关注点。中国工程院院
士、南京农业大学教授盖钧镒说：“种
业竞争的关键在于科技水平，目前实质
性科技领先的种业企业屈指可数，这种
状况不改变，中国的种业将失去竞争机
会。”

“育种不如买种，买种不如套牌。”
过去，种子行业众所周知的潜规则曾让
不少企业苦不堪言，“如果不能加强对
品种权的保护，就没人愿意投入搞育种
了”。2016 年，《种子法》 修订，专门

增加了“新品种保护”章节，遏制“换
个车灯就是新车”的市场乱象，鼓励种
业原始创新。

隆平高科常务副总裁彭光剑说，隆
平高科构建了国内种业最完善的商业化
育种体系。目前，研发投入占企业营业
收入比例超过10%，接近国际领先种业
企业水平。同时，在全球建有各类作物
育种站49个，基地面积超1万亩。截至
目前，隆平高科通过审定及登记农作物
品种总计 858个，居国内前列，涌现了
一批科技含量高、商业价值大的成果。

盖钧镒说，纵观国际种业发展历
程，提高市场集中度、培育优势种子企
业成为种业强国的标志。应推动规模化
企业成立种业科技基金，用于开展研
发、合作和种业人才培养。今后政府评
价种子企业关键要看自主创新能力，引
导企业建立自己的创新平台。

“中国种企要坚持平台化、专业
化、特色化发展思路，实现科企深度融
合。”农业农村部种业管理司司长张延
秋表示，作物品种审定要有利于成果转

化，要为企业提供成果交易平台，让资
源和成果流动起来。在他看来，当前大
宗作物品种换代升级空间很大，高附加
值作物种子市场潜力巨大，经济、特色
作物种子种苗市场空间广阔。这些现实
需求是种业产学研结合的动力。

“种企说到底要有好品种。我们发
现，种植户对品种的需求正在发生转
变。”彭光剑表示，随着农业供给侧结
构性改革推进、适度规模经营比例提
升，下游加工企业对品种的要求成为品
种销量增长关键因素。农户对品种的需
求也从增产导向转变为优质、稳产、绿
色导向。今后企业在品种选育上，要强
化绿色发展理念，加快适宜机械化、抗
病抗逆、节水省肥的资源集约型品种
选育。

国际竞争双向展开

当前，新一轮种业科技革命正在孕
育。世界范围内以“生物技术+信息
化”为特征的第四次种业科技革命正在
推动种业研发、生产、经营和管理发生
着深刻变革。千亿元规模的种业市场、
成长中的中国种企正面临新一轮国际竞
争与合作浪潮。

中国两大种业集团正在形成，隆平
高科和先正达—中国化工进入世界种业
前 10 强。中国种企不仅进入了全球种
子市场第一梯队，还雄心勃勃地开启了

“扬帆出海”新征程。世界种业第三次
并购浪潮中开始出现中国企业的身影。
中国化工以 430亿美元收购先正达，隆
平高科、中信农业宣布完成对陶氏益农
巴西特定玉米种子业务的收购，交易金
额为11亿美元。

国内种业市场开放程度也越来越
高。去年，国家发展改革委、商务部发
布《外商投资准入特别管理措施 （负面
清单）（2018 年版）》，大幅放宽外商
投资种业准入限制，将外商投资种业的
作物限制范围由“农作物”缩减为“小
麦、玉米”，要求中方控股 （中方持股
比例不低于 51%）。中国这个千亿元规
模的种业市场，更大程度地向世界敞开
了大门。

彭光剑认为，国外种业巨头加快在
中国本土深耕布局，中国优势种子产业
加快“走出去”，竞争与合作双向深入
展开，中国种企与国际种企的合作和竞
争愈发深入，中国将诞生世界级的优秀
种业公司。

“推动种业国际化，在国际竞争中
提高我国种业的能力和水平”，盖钧镒
说，种业“走出去”应由种子贸易扩展
到投资合作、技术转让、资源整合等多
元合作，形成新的发展优势。鼓励有实
力的企业开展国际并购，在境外实行本
土化策略，建立研发中心和基地，要充
分利用两个市场，实现全球资源配置，
参与种业国际竞争。

张桃林说，要支持优势企业做大做
强、做专做精、差异化发展，形成布局
合理、各具特色的种业企业集群。以国
家种质资源新库、南繁科研育种基地、
优势制种基地为重点，打造一批服务全
国的标志性工程，夯实种业大国向种业
强国转变的根基。

我国种企从“多小散弱”到“扬帆出海”——

“中国粮主要用中国种子”靠什么实现
经济日报·中国经济网记者 乔金亮

甲醇汽车推广应用难点有望克服甲醇汽车推广应用难点有望克服
本报记者 李 杰

通过劣质煤、煤层气、焦炉气制取甲醇，可以实现煤炭资源

清洁合理利用。与传统汽油相比，甲醇汽油相对便宜。与纯电

动汽车相比，甲醇汽车最大的好处是节省了充电时间

在我国企业技术攻关之下，甲醇具有腐蚀性、生产过程耗水

量大、二氧化碳排放量大等推广应用的难点也在一一克服中，甲

醇汽车有望加快普及应用


