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2019年2月份，经济日报—中国邮政储蓄银行小微
企业运行指数(图1)为46.2，较上月下降0.2个点。

从各分项指标指数(图 2)来看，呈现“一升七降”态
势。其中市场指数为 43.2，下降 0.3 个点；采购指数为
45.4，下降0.2个点；绩效指数为45.7，下降0.3个点；扩张
指数为45.7，下降0.3个点；信心指数为49.1，下降0.2个
点；融资指数为49.3，下降0.1个点；风险指数为52.4，下
降0.4个点；成本指数为59.9，上升0.3个点。

从六大区域发展指数(图 3)来看，呈现全部下降态
势。华北地区小微指数为45.5，下降0.2个点；东北地区
为41.9，下降0.1个点；华东地区为48.1，下降0.3个点；中
南地区为49.7，下降0.3个点；西南地区为47.4，下降0.1
个点；西北地区为42.3，下降0.2个点。

七大行业“一升一平五降”

从小微企业各行业运行指数(图4）来看，除农林牧渔
业和住宿餐饮业外，其他行业小微企业指数均出现不同
程度的下降。

2月份农林牧渔业小微企业运行指数为44.8，与上月
持平。其市场指数为41.3，较上月下降0.2个点；采购指数
为44.0，下降0.1个点；绩效指数为42.2，与上月持平。调
研结果显示，2月农林牧渔业小微企业产量和订单量均下
降0.4个点，原材料库存下降0.4个点，利润下降0.1个点。

制造业小微企业运行指数为44.2，下降0.1个点。其
市场指数为38.8，较上月下降0.2个点；采购指数为40.0，
下降0.2个点；绩效指数为44.5，下降0.2个点。调研结果
显示，2月制造业小微企业订单量和主营业务收入均下降
0.5个点，产品库存下降0.6个点，原材料库存下降0.2个
点，利润下降0.2个点，毛利率下降0.4个点。

建筑业小微企业运行指数为43.5，下降0.1个点。其
市场指数为 41.0，下降 0.3 个点；采购指数为 37.1，下降
0.2 个点；绩效指数为 47.3，下降 0.3 个点。调研结果显
示，2 月建筑业小微企业工程量和工程结算收入均下降
0.4个点，原材料库存下降0.4个点，利润下降0.3个点，毛
利率下降0.4个点。

交通运输业小微企业运行指数为 47.2，下降 0.3 个
点。其市场指数为45.9，下降0.2个点；采购指数为47.1，
下降0.4个点；绩效指数为45.6，下降0.3个点。调研结果
显示，2月交通运输业小微企业运输量和主营业务收入均
下降0.4个点，原材料库存下降0.6个点，利润下降0.4个
点，毛利率下降0.2个点。

批发零售业小微企业运行指数为 49.2，下降 0.2 个
点。其市场指数为47.9，下降0.4个点；采购指数为54.3，
下降0.2个点；绩效指数为46.7，下降0.2个点。具体市场
表现为：销售订单量下降0.5个点，积压订单量下降0.6个
点，进货量下降0.2个点，利润下降0.2个点，毛利率下降
0.3个点。

住宿餐饮业小微企业运行指数为 49.2，上升 0.1 个
点。其市场指数为51.5，上升0.3个点；采购指数为50.8，
上升 0.4 个点；绩效指数为 50.4，上升 0.3 个点。具体表
现为：小微企业业务预订量和主营业务收入均上升0.5个
点，原材料采购量上升 0.5 个点，原材料库存上升 0.4 个
点，利润上升0.3个点，毛利率上升0.5个点。

服务业小微企业运行指数为47.7，下降0.2个点。其
市场指数为45.4，下降0.3个点；采购指数为46.0，下降0.3
个点；绩效指数为45.3，下降0.3个点。具体表现为：业务
量下降0.4个点，主营业务收入下降0.2个点，原材料采购
量下降0.4个点，利润下降0.4个点，毛利率下降0.5个点。

六大区域均出现下降

华北地区小微企业指数为45.5，下降0.2个点。其市
场指数为41.8，下降0.5个点；采购指数为42.0，下降0.4

个点；绩效指数为43.5，下降0.3个点；扩张指数为41.7，
下降0.2个点；信心指数为48.1，下降0.2个点；风险指数
为51.6，下降0.4个点。

东北地区小微企业指数为41.9，下降0.1个点。其市
场指数为37.1，下降0.3个点；采购指数为39.4，下降0.3
个点；绩效指数为41.3，下降0.2个点；扩张指数为42.1，
下降0.3个点；风险指数为53.9，下降0.2个点。

华东地区小微企业指数为48.1，下降0.3个点。其市
场指数为46.3，下降0.5个点；采购指数为47.4，下降0.4
个点；绩效指数为47.3，下降0.4个点；扩张指数为45.9，
下降0.5个点；融资指数为47.8，下降0.2个点；风险指数

为51.7，下降0.3个点。
中南地区小微企业指数为 49.7，下降 0.3 个点。其

市场指数为 48.2，下降 0.3 个点；采购指数为 49.5，下降
0.5 个点；绩效指数为 47.9，下降 0.3 个点；扩张指数为
48.7，下降 0.5 个点；信心指数为 49.2，下降 0.4 个点；融
资指数为51.8，下降0.2个点；风险指数为52.0，下降0.6
个点。

西南地区小微企业指数为47.4，下降0.1个点。其市
场指数为45.6，下降0.2个点；采购指数为47.7，下降0.1
个点；绩效指数为47.4，下降0.4个点；扩张指数为45.7，
下降0.4个点；融资指数为48.5，下降0.2个点；风险指数

为51.5，下降0.4个点。
西北地区小微企业指数为42.3，下降0.2个点。其市

场指数为40.1，下降0.4个点；采购指数为40.4，下降0.4
个点；绩效指数为45.4，下降0.2个点；扩张指数为42.0，
下降0.3个点；信心指数为39.0，下降0.4个点；风险指数
为49.8，下降0.3个点。

融资需求和经营预期下降

2月份制造业小微企业融资指数（图5）为49.5，下降
0.1个点；交通运输业小微企业融资指数为49.7，下降0.2
个点；批发零售业小微企业融资指数为49.7，下降0.2个
点；住宿餐饮业小微企业融资指数为42.2，下降0.2个点；
服务业小微企业融资指数为54.2，下降0.1个点。

小微企业风险指数(图5）为52.4，下降0.4个点。农
林牧渔业小微企业风险指数为51.5，下降0.4个点；制造
业小微企业风险指数为52.7，下降0.2个点；建筑业小微
企业风险指数为51.9，下降0.5个点；交通运输业小微企
业风险指数为49.6，下降0.2个点；批发零售业小微企业
风险指数为53.2，下降0.2个点；服务业小微企业风险指
数为51.1，下降0.4个点。调研结果显示，七大行业流动
资金周转指数呈现“两升五降”态势，其中除批发零售业
和住宿餐饮业外，其他行业的流动资金周转速度均有所
变慢；回款周期表现为“一升六降”态势，其中除住宿餐饮
业外，其他行业的回款周期均有所延长。

2月份反映小微企业经营预期情况的扩张指数下降
0.3个点，信心指数下降0.2个点。

2月份小微企业扩张指数为45.7，下降0.3个点。分
行业来看，除住宿餐饮业外，其他行业的小微企业扩张指
数均有所下降。其中，农林牧渔业小微企业扩张指数为
46.8，下降0.3个点，其新增投资需求下降0.4个点；制造
业小微企业扩张指数为44.6，下降0.3个点，其新增投资
需求下降0.4个点，用工需求下降0.1个点；建筑业小微企
业扩张指数为39.4，下降0.1个点，其新增投资需求下降
0.4个点；交通运输业小微企业扩张指数为47.5，下降0.3
个点，其新增投资需求和用工需求均下降0.3个点；批发
零售业小微企业扩张指数为48.0，下降0.5个点，其新增
投资需求下降0.6个点，用工需求下降0.4个点；服务业小
微企业扩张指数为48.2，下降0.4个点，其新增投资需求
下降0.3个点，用工需求下降0.5个点。

2月小微企业信心指数为49.1，下降0.2个点。分行
业来看，呈现“三升四降”态势。其中，农林牧渔业小微企
业信心指数为49.7，上升0.1个点；制造业小微企业信心
指数为50.4，下降0.2个点；建筑业小微企业信心指数为
43.1，上升 0.3 个点；交通运输业小微企业信心指数为
48.1，下降 0.2 个点；批发零售业小微企业信心指数为
50.3，下降 0.3 个点；住宿餐饮业小微企业信心指数为
49.4，下降0.3个点；服务业小微企业信心指数为46.1，上
升0.3个点。

附 注：

所有指标均为正向
指 标 ，取 值 范 围 为 0—
100，50为临界点，表示一
般状态；指数大于 50 时，
表示企业情况向好；指数
小于50时，表示企业情况
趋差。

风险指数和成本指
数都已对原始数据进行
处理，均已经调整为正向
指标，指数越大表明情况
越好。

2019年2月份，经济日报—中国
邮政储蓄银行小微企业运行指数为
46.2，较上月下降 0.2 个点。六个区
域指数也都有不同程度下降，其中，
华东与中南地区指数下降对总指数
下降影响最大。七大行业指数呈现

“一升一平五降”，结合行业权重，可
知制造业和批发零售业指数下降对
总指数影响最大。

2月份小微指数有所下降，是由
多重因素叠加导致的。首先，春节的
月度效应是小微指数下降的重要原
因。由于春节假期期间企业有相当
长时间停止生产和销售，因此企业产
量和主营业务收入都会出现环比下
降。可以说，春节效应对小微经济发
展的影响属于正常现象。

其次，小微指数下降与近期整
体价格走低也有一定关联。统计显
示，价格指数与小微指数显著正相
关。根据国家统计局数据，2019年1
月份 CPI 环比上涨 0.5%，但上涨幅
度比上月下降0.2%。同时，2019年1

月份PPI环比下降0.6%，比上月回落
0.8个百分点，大多数行业价格同比
都有所回落，这对企业是一个不利的
影响。

再次，制造业整体景气度下降，
对制造业占比较大的小微指数有一
定负面冲击。国家统计局近日公布
的 2 月份制造业 PMI 为 49.2%，处于
不景气区间，且低于上月0.3个百分
点。2 月份制造业 PMI 表现为生产
活动有所减缓，主要是受春节前后部
分企业停工减产影响。同时，外部环
境错综复杂，制造业的进出口指数在
低位运行，新出口订单指数和进口指
数分别为 45.2%和 44.8%，均持续位
于临界点以下，在全球增长势头减弱
和贸易保护主义加剧的影响下，对外
贸易压力较大。

虽然近期小微指数由于多种原
因叠加而有一定下降，但是小微经济
企稳仍然可以期待，这主要由于以下
几个原因：

第一，我国经济增长有望企稳，
并维持相对高位。展望 2019 年，虽
然经济存在下行压力，但全年 GDP
同比增长预计仍会达到6%以上。国
家将继续通过积极财政政策和松紧
适度的货币政策促进需求增长，提高

产能利用率，促进整体经济稳定。整
体经济维持高增长态势运行将为小
微经济企稳提供宏观经济条件。

第二，国家对小微企业的扶持政
策不断拓展。在已有各项优惠政策
基础上，年初国务院会议再提各种扶
持政策，放宽了享受优惠的企业标准
并进一步加大税收优惠力度。这些
优惠政策将覆盖绝大多数民营企业
和小微企业，为小微经济减负，提高
其发展能力。

第三，非制造业仍然处于景气区
间。2019年2月份，国家统计局公布
的非制造业商务活动指数为54.3%，
总体继续保持增长。服务业商务活
动指数为53.5%，继续保持良好发展
态势。铁路运输、航空运输、电信、银
行和租赁及商务服务等行业商务活
动指数位于 55.0%以上较高景气区
间，业务总量实现较快增长。

第四，行业市场需求和预期仍然
较好。根据国家统计局数据，2019
年 2 月 份 综 合 PMI 产 出 指 数 为
52.4%，表明我国企业生产经营活动
总体保持扩张。服务业新订单指数
和 业 务 活 动 预 期 指 数 为 50.5% 和
60.6%，比上月分别上升 0.3 和 1.8 个
百分点，市场需求在进一步扩大，企

业整体对行业发展预期向好。建筑
业商务活动指数为59.2%，总体仍保
持较快增长。反映市场预期的建筑
业业务活动预期指数为66.7%，比上
月和上年同期分别上升2.2和1.0个
百分点，继续位于高位景气区间。新
订单指数重回扩张区间，为 50.6%，
比上月上升1.0个百分点，市场需求
有所恢复。可以预计，随着“稳就业、
稳金融、稳外贸、稳外资、稳投资、稳
预期”的“六稳”政策措施的推进，将
使企业预期明显改善。

在以上因素的共同作用下，小微
经济有望企稳并重回上升路径。

但同时，小微企业仍需不断加强
自身能力建设。近年来，国家对小微
企业的扶持力度前所未有，小微企业
应借此东风，不断培养自身核心竞争
力和营利能力。目前，相对于大型企
业，小微企业的竞争力仍然偏弱。因
此，必须进一步在培养内生能力上下
功夫，包括建立现代企业制度、审慎
经营，做精主业、提升自主创新能力、
提高产品质量，逐步提升产品市场竞
争力、市场占有率和与上下游的议价
能力，才能不断提高小微企业生产效
率，形成成熟的商业模式，壮大企业
实力，并最终实现良性发展。

新鲜出炉的2月份经济日报—中国邮政储蓄
银行小微企业运行指数为46.2，较上月下降0.2个
点。在众多小微企业创业奋进的现状下，“流量下
沉”成为一些小微企业成功转型的突破口。

机遇偏爱有准备的人。两年前专注于土地流
转服务业务的“来买地网”，因市场大环境和多因
素共同影响而陷入困境，痛定思痛后进行业务转
型，成立了农广传媒。农广传媒主打中国县域市
场的广告投放平台，专注于下沉市场的新零售场
景，以县城、乡镇、农村常住人口为核心受众，将智
能媒体终端融合到线下生活必经场景，通过线上
媒体与线下社群的联动，为广告主提供一站式的
智能营销服务，帮助品牌开拓下沉市场，积累消费
人群。

近年来，大型公司开始角逐三四五六线城市
和乡镇农村用户，“流量下沉”成为趋势。然而，下
沉市场存在着信息传达不通畅、品牌下沉落地难、
获客成本高等一系列问题。更重要的是，下沉市
场原有的本土化媒介通路（刷墙、地方电视台）逐
渐萎缩，互联网信息冗杂又难以精准触达用户，所
以急需新的媒介通路。

农广传媒打造的这条下沉市场的信息通路，
具有较强的商业延展性。作为一个底层商业单元
的触发点，它可以直接产生物联网流量，与线上数
据打通，不仅使广告推送更精准，也能够真正实现
新零售场景下人与人、人与物的连接。

此外，农广传媒既是覆盖城乡商业网点的流
量入口，也是一家数字互动营销平台。直接获取
用户需求，实现快速本地化的线上裂变传播，提升
品牌落地的转化率，引导用户到店消费。目前，农广传媒的智能终端已覆盖
京津冀地区100多个区县、100%的乡镇以及95%的行政村，合计10000多个
点位。2018年，其营业收入快速攀升，年营收超过2000万元，取得了良好的
经济和社会效益。

农广传媒的转型发展有力地表明，时刻观察时代发展大势、做市场的“有
心人”，就能为企业寻找到新的发展空间。
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2019年2月份“经济日报—中国邮政储蓄银行小微企业运行指数”报告发布——

节日长假影响显著 住宿餐饮指数上升
经济日报—中国邮政储蓄银行小微企业运行指数课题组
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