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巴基斯坦计划发展部日前公布的数
据显示，本财年前 5 个月，即今年 7 月份
至 11 月份，由财政拨款的公共开支发展
项目（PSDP）额度为 1820 亿卢比（约合
12.9亿美元），较去年同期减少40.3%，已
拨款额度占公共开支发展项目全年拨款
的比例也从去年同期的38%下降到27%。

削减公共开支，既是巴本届政府在尽
快解决“双赤字”经济困境的执政思路下，
应对当下财政赤字过高的重要举措，也是
国际货币基金组织在与巴纾困贷款谈判
中开出的“药方”之一。巴政府在大幅削
减公共支出的同时，对涉及中巴经济走廊
建设的开支则在最大程度上予以保留，以
尽量避免走廊建设受影响。其中，对能源
部、交通部、投资局等39个联邦部局级单
位的拨款为710亿卢比，与上年同期基本
持平；对国家公路局、水电开发署等其他
政府部门的拨款也高达900亿卢比，占已

拨款比例的 41%，较去年同期有显著
提升。

鉴于上述单位普遍深度参与走廊建
设，涵盖不同走廊项目的可行性研究、移
民征地、施工建设、安全保卫等多阶段、多
领域工作，在总量下降的大环境下尽可能
保证其拨款规模，体现出巴本届政府对走
廊建设的高度重视以及保证走廊项目进
展顺利、按时完工的坚定决心。为此，巴
政府在本财年公共支出发展项目文件中
明确提出，中巴经济走廊及其相关项目具
有高优先度，要将公共开支主要部分用于
正在建设或接近完工的项目，以保证对其
承建单位的拨款能及时到位，同时确保公

共支出的使用效率。
鉴于削减公共开支控制财政赤字的

政策在短期内必须得到保障，随着政府投
入减少，巴未来国家经济建设将在更大程
度上依赖投资。所以，巴政府在本财年公
共支出发展项目文件中提出，要大力吸引
本国和外国投资，同时探索创新公私合营
模式，以提高下阶段发展的包容性，减少
财政压力。

近来，巴总理伊姆兰·汗在多场活动
中均强调吸引投资的重要性，并对优化
巴投资环境作出了相关部署。上月下
旬，伊姆兰·汗在主持召开旅游业发展工
作会议时强调，要打造公私合营新型框

架，着重吸引本国和外国投资参与到大
型旅游项目开发上来；上月末，伊姆兰·汗
在参加一中巴合资汽车制造企业在巴组
装厂开工仪式时也乐观地表示，外国投资
将有助于解决巴基斯坦当前面临的经济
问题，其中就包括美元短缺造成的本币贬
值，因此不需要对巴基斯坦的经济前景过
度担心；本月上旬，他再次表示欢迎中国
企业投资巴电力行业，并承诺将作出最大
努力为投资者提供便捷流程和良好环境，
使后者能够从巴基斯坦的巨大投资机遇
中充分受益。

本月初，中国驻拉合尔总领事在接受
巴方媒体采访时表示，中国为巴基斯坦提
供的经济帮助将体现为对新增项目的大
额投资，用以扩展中巴经济走廊框架下两
国包容性合作领域，以及探索新的合作空
间。当前，以中巴经济走廊为代表的中巴
经济合作正在进入一个重要的新阶段，中
方增加投资将有效缓冲巴政府公共开支
减少对国家建设带来的负面作用，助巴基
斯坦顺利度过当前财政赤字偏高的短期
困境，未来走上更加可持续的发展之路。

既要削减公共开支 也要确保走廊建设

巴基斯坦期待更多外来投资
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本报首尔电 记者白云飞报道：近
日，韩国银行（央行）公布了今年11月份韩
国进出口物价指数。其中，出口物价指数
环比下降2.3%，但同比上涨0.3%；进口物
价指数环比下降4.6%，但同比上涨6%。

以韩元为单位计算，出口方面，受韩
元相对升值影响，韩国农产品和工业品
出口物价指数均环比有所下降。其中，
农产品环比下降 1%，工业品环比下降
2.4%。在工业品中，煤炭及石油制品、化
学制品出口物价指数环比下降较为明
显，分别下降 15.3%、3.2%。在进口方
面，受国际油价下跌影响，韩国 11 月份
进口物价指数环比有所下降。从具体货
品种类来看，原材料进口物价指数环比
下降了 9.1%。另外，各类半成品进口物
价指数环比均有所下降，其中煤炭及石
油制品下降幅度最大，降幅达到 16.5%。
韩国 11 月份半成品进口物价指数整体
环比下降3.4%。

韩国进出口物价指数环比双降

世界水泥协会第二次会议
日前在英国伦敦举行，本次会议
聚焦世界水泥工业绿色创新发
展，为来自世界各地的企业提供
前瞻性行业建议。世界水泥协
会主席、中国建材集团董事长宋
志平在接受经济日报记者采访
时表示，中国企业将为世界水泥
行业发展贡献更多智慧。

宋志平认为，30年前，中国
在水泥生产上落后于欧美发达
国家，大型设备、工艺技术都从
国外引进并模仿消化吸收，经过
国内水泥市场高增长和长期摸
索，中国水泥企业在技术和工艺
水平、环保上已经不亚于欧美企
业，甚至处于领先地位。中国市
场已经成为全球水泥工业生产
和研发中心，中国建材集团从原
先的进口国外设备及技术，到现
在向欧洲、日本输送成套大型设
备和管理经验，成套设备出口在
全球水泥大型装备市场上的占
有率达到65%。

作为世界水泥协会创始主
席，宋志平表示，他将为世界水
泥行业健康、可持续发展提供
服务，共谋行业未来发展；同
时，借助世界水泥协会这个平
台促进外国企业更好了解中国
企业，了解中国企业的经营理
念、背景文化和管理经验，在互
相了解的基础上，为中国企业

“走出去”并真正“走进去”提供
支持。

宋志平说，在整体市场需求收缩的情况下，淘汰落后
产能，加速产品结构调整，提高水泥产品附加值，创造行
业新增长点，成为国内水泥企业发展必经之路。中国建
材集团正是通过自身供给侧结构性改革，推进水泥企业
联合重组，在今年水泥整体销量比去年下降 3%的情况
下，成功推动企业营业利润获得大幅提高。中国建材集
团根据在国内市场供给侧结构性改革的经验，在此次会
议中向协会各会员企业介绍了中国的智慧和模式：一方
面防止盲目扩张，慎重新增投资，加大联合重组力度，提
高产业集中度；另一方面加速淘汰落后产能，走智能化道
路，重视节能减排。

宋志平认为，过去中国水泥企业向欧美学习先进技
术和管理，现在欧洲、日本等发达市场都在学习中国经验
和中国模式。“一带一路”倡议为中国建材企业参与海外
工程建设提供了机遇。水泥行业未来发展与世界的发展
息息相关，面对世界经济和贸易发展新形势，水泥行业未
来发展的关键问题，包括应对气候变化，还需要世界各地
相关企业共同面对、共同协商，一同携手解决。
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四十年弹指一挥间，改革开放的浩荡浪潮让华夏神
州经历了一场巨大变革。这场变革中，国家创新创造能
力实现了历史性的飞跃：神州奔月、蛟龙入海、天宫傲游
……而作为国家工业的重要支柱，从引进技术到自主创
新，汽车工业的发展在这场变革中显得尤为夺目。

从岭南到新疆，从中东到欧洲，从北美国际车展到
巴黎国际车展……作为中国品牌的代表之一，广汽传祺
在十年之间迅速成长，以高端化中国品牌形象面向世
界，进一步推动中国品牌在全球产业链中的重构升级。
以“追寻伟大”为品牌口号，以打造“世界级品牌，全球化
企业”为奋斗目标的传祺，传祺在这场浪潮中展现中国
品牌从制造到创造的蜕变。

中国汽车看广州

中国汽车工业经历了从自力更生到打开国门，从寻
找合资到自主品牌的快速成长，上演了波澜壮阔的历史
画卷。数据显示，1992 年，中国汽车年生产能力首次突
破 100 万辆；2009 年，汽车产销量首次突破千万辆大
关，超过美国，跃居世界汽车第一大国。至2017年，中国
已连续九年稳坐全球头把交椅。

规模上突破代表着量，而中国汽车质的飞跃也正在
发生。国际知名调研机构 J.D.Power 新车质量报告显
示，中国汽车产业取得了长足进步，中国品牌车型与合
资品牌车型的差距一直在缩小。

广州汽车工业可以视为中国汽车发展的缩影。不像
吉林长春、重庆等地有传统汽车制造基地的雄厚基础，
广州发展汽车工业曾遇“一没技术，二没资金，三没人
才”的尴尬。1969年，广州汽车制造厂推出的一款车，10
年的总产量仅约有 1万辆，1979年也停产下马。而其后
的一次合作失利，使得广州的“汽车梦”又被再次击碎。

时代大潮中的波折起伏并没有阻挡广州汽车人对
梦想的追寻。“这是一个梦想。为了这个梦想，广州经历

了几十年的坎坷曲折；因为这个梦想，广州人为了‘争一
口气’，经历了常人难以想象的艰难困苦。”广汽集团董
事长曾庆洪这样说道。

十几年前，广州将汽车工业列为战略性支柱产业；
近年来，更是贯彻落实创新驱动发展战略，实现了跨越
式发展，初步形成了日系品牌、中国品牌和欧美品牌共
同发展的多元化汽车品牌格局。广州成功跻身全国三大
汽车生产基地之一，汽车产量占全国汽车产量的比重达
10.7％。当梦想落地生根，广州汽车工业也迎来了自己
的春天。

广州汽车看“广汽”

广汽与改革开放同频共振。广汽人在改革开放的大
潮拍击下，勇立潮头再出发。背负着曾经的“包袱”，矢志
不移，筚路蓝缕，负重前行，逐风追梦。

从重组广州标致、成立广汽本田开始，广汽先后与
丰田、日野、菲亚特克莱斯勒、三菱合作成立了合资公
司，形成了以广州为中心，以华中、华东为两翼布局产
业，辐射全国，走向世界。

从全盘引进到模仿探索，从合资合作到自主创新，
坚持“中国式创新”发展，广汽走出了一条可持续发展之
路。数据显示，早在 2008 年，广汽已成为中国汽车行业
中继一汽、东风、上汽三大集团之后，国内第四家工业总
产值和销售收入双超千亿的大型汽车集团。2017年，广
汽全年汽车产销量达 200 万辆，其中自主品牌销量超
50万辆，成为广州汽车工业的骄傲。

如今，广汽集团形成了整车、研发、零部件、商贸、金
融等五大板块的完整产业链，成为国内率先在 A+H 股
上市的大型国有控股股份制汽车企业集团，实现了从一
家本土汽车企业到世界 500 强企业的蜕变。从 2013 年
起，连续 5年入围《财富》世界 500强，在 2018年排行榜
中居第202位。

广汽的高速发展，正是广州汽车产业发展的一个缩
影，并为广州汽车工业注入了强大动能，也是改革开放
40年中国汽车工业发展的有力见证。

广汽“家族”看传祺

“广汽效益这么好，凭合资合作完全可以安安稳稳
过日子，为什么要拿出全部家底搞自主品牌，搞砸了怎
么办？”2005年，在广汽合资合作品牌产销两旺的时候，
一群怀揣中国汽车强国梦想的广汽人，在质疑声中果断
提出搞自主研发，发展自主品牌。

几经努力，2008年7月，承载着“中国梦、汽车梦、广
汽梦”的广汽乘用车公司成立。2010年9月，首款自主品
牌传祺轿车下线。这个“新生命”的诞生，是中国汽车工
业史上的一个标志性的事件，她肩负着广汽人振兴中国
汽车自主品牌的梦想，更承载着广汽可持续发展的希
望。

传祺出生时，中国汽车市场是合资品牌的天下，自
主品牌并不被外界看好。德国一著名企业咨询公司专家
甚至尖锐地说，“几乎没有一家中国自主品牌汽车企业
能够赚到钱。”其时，中国汽车市场竞争空前加剧，中国

汽车自主品牌压力与日俱增。
广汽集团提出举全集团之力发展自主品牌。持续把

人力、财力向自主品牌事业倾斜，在广汽集团“十三五”
规划 1513 战略中的一个重点，就是举全集团之力实现
自主品牌的跨越式发展。一成立便从中高端市场切入，
坚持正向研发，“新人”传祺不负众望，以“初生牛犊不怕
虎”的精神，掀起了中国汽车的阵阵旋风。

传祺上市仅 3 年便实现年度盈利，到 2017 年超过
50万辆，单车平均售价站稳15万元区间，成为“含金量”
最高的中国品牌之一，一次次刷新中国自主品牌的历史
纪录，开启了中国汽车自主品牌高端化的全新时代。“这
十年，众多胸怀中国汽车梦的人才，以发展自主品牌为
己任，全力以赴地投入到传祺事业之中，走出了一条‘定
位高端、品质优先、创新驱动’的发展路径，实现了各项
事业的高质量发展。”广汽乘用车总经理郁俊说道。

近年来，广汽传祺接连实现自主品牌汽车新的突破
——J.D.Power 新车质量中国品牌六连冠，亮相达沃斯
夏季论坛、金砖国家峰会、G20会议、《财富》全球论坛等
国际高端盛会，被誉为中国汽车自主品牌的“祺”迹。

在国内市场取得高质量发展的同时，传祺在国际市
场上也不断发力。广汽传祺已成功在中东、东南亚、东
欧、非洲、美洲五大板块 16 个国家落子布局，初步构建
起全球销售网络和服务体系。2018年年底，广汽传祺加
快在海外市场的规划布局，在阿联酋、科威特、沙特、巴
林中东四国再拓市场；在东南亚地区，传祺不仅成功在
缅甸上市，更在菲律宾总统的见证下，正式登陆菲律宾
市场。

你的奋斗，终将伟大。与几十年、上百年的国际汽车品
牌相比，10岁“少年”广汽传祺稍显青涩。古来英雄出少年，
传祺正开足马力弯道超车，跨越世界汽车的行业“江湖”，
在世界车坛一展中国制造的“南派剑风”。

中国汽车看传祺
——广汽传祺致敬改革开放四十周年
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