
本报讯 记者黄鑫报道：在日前举行的“2018 年中国
国际厨房卫浴博览会”上，方太联合天猫新品创新中心发布
了《2018健康厨房消费趋势报告》。《报告》显示，以“80后”

“90后”为代表的新青年已成为当前厨电消费主力人群，与
厨房健康密切相关的厨电品类在年轻消费者中的渗透率达
44%以上。

天猫大数据显示，2017年购买厨电的消费者中，35岁
及以下人群占比超6成；清洁果蔬洗碗机，高温锁鲜的嵌入
式蒸箱以及不跑烟的油烟机等更加受到年轻消费者欢迎。

比如，年轻消费者追求营养均衡、远离高油高脂，2017
年天猫平台嵌入式蒸箱销售增长达 55%；去除果蔬农残的
清洗设备、保障饮用水健康的净水设备受到年轻消费者欢
迎。洗碗机销售增长高达 71%，充分显示出年轻消费者对
食材、水及餐具清洁健康的重视程度。

同时，吸油烟机尤其受到年轻消费者重视。大数据分
析表明，他们不再单纯关注风量等参数指标，而是关注不跑
烟、易清洁、静音、智能吸排等实效性更高的健康功能。

《报告》指出，新青年消费群体崛起，尤其是在健康方面
的需求为推动厨电品类创新、促使厨电生态多元化提供了
催化剂。

天猫数据显示，与去年同期相比，今年1月份至8月份
洗碗机、嵌入式微波炉、嵌入式电蒸箱、嵌入式电烤箱、智能
油烟机等产品销售增速优于平均水平。其中，水槽洗碗机
销售增长幅度达166%，成为品类中的明星。作为刚需，吸
油烟机和燃气灶在线上渠道依然保持着较高增长态势。

数据显示，近 3 年来厨电市场年均增长率超过 10%。
在持续高速发展后，当下厨电行业已进入调整期，产业结构
升级已经刻不容缓。

方太集团副总裁孙利明表示，方太将“不跑烟”作为油
烟机健康品质的核心标准，同时推出了水槽洗碗机、嵌入式
蒸微一体机等创新品类，成功引领了健康消费趋势。

天猫新品创新中心市场研究专家弎旬认为，年轻消费
者对于厨房健康的需求，已成为厨电产品结构升级、品类创
新的重要动力。随着消费者的健康需求越来越多元化，市
场会出现品类和功能更丰富的健康厨电产品。

“80后”“90后”成消费主力

健康厨电受年轻人青睐
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现在，即使身处一个陌生的地方，
人们也不用担心迷路，掏出手机定位导
航，就可以轻松找到要去的地方。甚
至，周边有什么美食、购物场所，通过
手机也可以轻松了解。

时至今日，过去人们眼中专业而神
秘的地理信息与现实生活竟如此密切相
关。11月 19日至 21日，以“同绘空间
蓝图，共建美好世界”为主题的首届

“联合国世界地理信息大会”在浙江德
清召开。在这里，不仅地理信息专家学
者畅想未来，而且各家企业也展出了最
新的地理信息应用成果。

成为未来基础设施

你了解吗？人类活动80%的信息与
地理位置有关。联合国副秘书长刘振民
说，地理信息就如同“水”和“电”一
样，是一种基础设施，将无处不在。

总的来说，地理信息技术包括地
理信息系统、遥感、全球定位系统及
数字地球技术，被广泛应用于经济建
设、社会发展、生态保护和灾害预警
等领域。

进入 21 世纪以来，地理信息技术
与互联网、大数据、云计算、人工智能
等深度融合，催生了新产品、新服务、
新业态，更深刻影响了经济社会发展和
普通民众的日常生活。

数据显示，我国地理信息产业产值
连续 10 多年以超过 20%的速度增长。
截至2018年6月底，我国地理信息产业
从业单位数量超过 9.5 万家。地理信息
产业 2018 年总产值预计超过 6200 亿
元，同比增长20%。

阿里巴巴 CEO 张勇表示，阿里巴
巴成立 19 年来，从一家小公司成长为

覆盖电商、支付、云计算、物流等领域
的庞大数字经济体，离不开地理信息技
术的支撑。

他认为，地理信息技术是数字经济
底层的框架，将成为未来数字经济的基
础设施。

正是基于这一认识，2014 年阿里
巴巴收购了高德地图公司。目前，高德
地图可以提供全国超过 360座城市和所
有高速公路的实时交通路况，并实现了
分钟级更新。

张勇表示，“我们不仅为消费者，
也为第三方提供地理信息服务，其延伸
出来的物流、餐饮配送、无人驾驶、自
动驾驶等功能，正形成一个生态圈”。

专家表示，地理信息是准确掌握国
情国力的重要前提，是一个国家的基础
性、战略性资源，是各国政府实施发展
规划、开展宏观管理、维护国家安全、
建设生态文明的重要依据，必须充分利
用、善于利用。

赋能新产业新业态

在首届联合国世界地理信息大会技
术与应用展览上，参会的200多家企业
展出了各自的地理信息技术新应用。

在南方测绘展台，固定翼、多旋翼
等多种无人机依次排开；毫米级精度测
绘仪吸引了很多专业人士驻足参观。

南方测绘工作人员郭庆介绍，无
人机可以应用到农业防虫、森林防火
等许多场景中，实现高效、自动化的
数据采集。这些以前需要大量高强度
野外作业的工作，现在通过无人机可
以轻松完成。

他表示，南方测绘现已在无人机航
测、三维激光扫描测量、室内定位导航

系统等方面打造测绘工程新模式，并发
展新业态。

近年来，燃气管道泄漏和爆炸、城
市内涝、路面塌陷等情况时有发生。人
们目光难以企及的城市地下管网如何保
证安全？

在正元信息展台，工作人员王磊介
绍，将分四步解决城市管网安全问题。
一是对城市地下排水、燃气、热力等管
线开展普查；二是对地下管线及周边环
境开展隐患排查，形成管线健康档案数
据库；三是针对有关问题加强治理；四
是针对管线关键位置和设备安装物联网
感知设备，实现对地下管线安全运行状
态的实时监控，从而提升管线的安全监
管水平。

在京东展台，无人配送车吸引了很
多参会人员的目光。这种无人配送车在
高精度地图的支持下，可以通过自主定
位和导航，准确地停靠在配送点，实现
点对点物流配送。据介绍，目前京东无
人车已经在北京、上海、天津、广州等
地开展运营。

智慧农业、智慧旅游、智慧交通、
智慧医疗——地理信息技术正不断催生
新产业、新业态，城市因此变得更具智
慧，城市里的人们也享受到了更加便利
的生活。

张勇表示，智能地图正成为机器学
习的产物和人工智能的最佳展现。一张
真正智能的地图知道你想要什么，并能
根据你以前的行为，为你作出判断。

衍生应用无处不在

地理信息技术可以为文化遗产保护
做什么？在广州欧科信息技术股份有限
公司展台，360 度全景、三维模型等各

种形式展现了我国丰富的文化遗产数据
成果，以及文化遗产“点—线—面”的
动态保护体系。

广州欧科信息技术股份有限公司董
事长熊爱武表示，以前城市规划有很
多，但往往是“各干各的”，规划之间
难免撞车，等到发现问题又为时已晚。
通过采集相关地理信息，把文化遗产数
据融入城市规划中，这样在规划阶段就
实现了文化遗产保护。

在该展台还设有互动体验区，通过
扫码看建筑等多种形式传播文化遗产，
提升了公众的体验。

通过AI（人工智能） 技术，还可以
及早发现土地违法乱象。在展览中，记
者看到山东淄博市国土资源局与阿里巴
巴合作，在全国首次利用人工智能技
术，实现了卫星遥感影像自动分析识别
与比对。此举大大提高了国土资源监察
执法的工作效率，将原先需要几个月才
能完成的遥感照片分析比对工作，缩短
至几分钟。这样一来，以前的土地违法
事后处罚可以转变为事中干预。

在大会上，也有不少专家学者谈
到，当前地理信息技术发展在让人们享
受便利的同时，最大的担心是个人信息
安全问题，包括信息泄露，以及信息的
不合理利用问题。

此外，由于地区发展水平导致的
“数字鸿沟”问题也引起了与会专家的
关注。由于发展不平衡，可能会导致各
个地区在数字信息技术应用方面差距越
来越大，最终造成恶性循环。

“让我们利用地理空间信息，共建
一个更安全、更美好、不让任何人掉队
的世界。”联合国秘书长古特雷斯向大
会发来的祝贺视频引起了不少与会人士
共鸣，这或许就是未来努力的方向。
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数字经济赋能餐饮业——

外卖让“老字号”变年轻了
本报记者 吉蕾蕾

如今，在庆丰包子铺，除了能吃到馅
多皮薄的包子，还能享用下午茶？这不
是段子，近期这家中华老字号餐饮品牌
根据外卖用户消费习惯推出了新品，包
含了其自制的饮品和一些糕点。

无独有偶，另一家中华老字号餐饮
品牌——护国寺小吃近来也在菜品优
化、餐品搭配等方面积极求变，特意给
外 卖 用 户 的 盖 浇 饭 配 上 了 凉 菜 和 粥

（汤），以期更符合互联网上年轻一代的
消费喜好。

近年来，移动互联网发展在给中国
经济带来新机遇的同时，也给传统企业
带来了新问题和新挑战，倒逼传统商业
转型升级，以便更好地适应互联网生
态。但在开始时，对于庆丰包子铺、护
国寺小吃等这样历经百年的中华老字号
品牌来说，转型并非易事。

“护国寺小吃向来以堂食为主，一
开始对互联网外卖这种新业态还是保持
非常谨慎的态度，因为担心它会影响品
牌的美誉度。但后来发现，不少年轻人
给我们打电话咨询能不能送外卖，这才
在两年前选择上线美团外卖。”北京华

天京韵护国寺餐饮管理有限公司总经理
曹淑琴在接受经济日报记者采访时表
示，开展外卖业务带来的最大惊喜就是
拓展了门店的覆盖范围，挖掘了很多潜
在用户。

据统计，护国寺小吃外卖在整个营
收中占比从 2017年的 2%左右，增长到
2018 年的将近 12%。其中，北京广安
门外分店的外卖占比甚至高达21%。

庆丰包子铺与护国寺小吃的情况类
似，主力客户群都是中老年人，且多是
回头客。“上线外卖之前，我们也曾担
心外卖会影响堂食，后来发现外卖和堂
食能相互导流，互为补充。”北京庆丰
餐饮管理有限公司营销部部长陈川表
示，外卖业务给店铺带来的利好出乎意
料，“外卖线上平台用户以‘80 后’

‘90 后’年轻人居多，他们平时上班
忙，是门店很难触达的消费者”。

线上用户多了，面对口味更多元化
的年轻用户，老字号也不再墨守成规，
开始推出了一些“新玩法”。“这也是一
种生产经营方式的转变，以前更多是我
们做什么，消费者吃什么；现在我们会

看外卖平台上的用户评价，然后根据消
费者的需求不断改进餐品。”曹淑琴说。

互联网对餐饮业的持续渗透、赋
能，有力推动了外卖行业高速增长。美
团点评研究院此前发布的 《2017 年中
国外卖发展研究报告》 显示，2017 年
在线外卖市场规模突破 2000 亿元，同

比增长 23%；在线订餐用户规模达 3 亿
人，同比增长18%。

“如今，外卖产业经过井喷式增长
之后，正在步入稳定发展期，消费者对
于外卖的选择也开始从价格向品牌转
移，这给老字号品牌带来了机遇。”中
国烹饪协会会长姜俊贤分析说，如今餐
饮品牌化和品类细分化趋势越来越明
显，不仅菜品味道，而且餐厅环境、服
务、消费者体验等都成为餐饮品牌越来
越重要的竞争力。借助大数据分析，餐
饮企业能精准定位消费者的喜好，让诸
如庆丰包子铺和护国寺小吃的菜品不再
那么单一，而是更多元化，这在一定程
度上也让老字号品牌变得更“年轻”。

互联网对餐饮业的持续渗透、赋能，有力推动了外卖行业高速增长。消费者
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本报讯 记者许红洲报道：日前，第三届中国质量奖颁
奖大会在北京举行。作为国内质量领域的最高荣誉，本届
中国质量奖评选首次纳入食品制造业，茅台、青岛啤酒、伊
利和君乐宝等4家企业获得“中国质量奖提名奖”。

业内专家认为，此次奶业获得中国质量奖肯定，表明在
这样一个充分开放和竞争，甚至洋品牌一度占主导的市场
上，国产奶粉品牌成功逆袭，正从信心低谷走向品质高地。

2017 年，全国奶类产量达到 3655.2 万吨，居世界第 3
位。《中国奶业质量报告（2018）》显示，2017年我国生鲜乳
抽检合格率达到 99.8%，三聚氰胺等重点监控违禁添加物
抽检合格率已经连续9年保持在100%，婴幼儿配方乳粉抽
检合格率为 99.5%，乳制品总体抽检合格率为 99.2%。行
业主要指标均达到历史最好水平，表明我国奶产品整体安
全状况取得长足进步。

今年是婴幼儿奶粉“新政”注册配方制的实施年，一方
面外资品牌婴幼儿奶粉仍来势汹汹，另一方面我国奶业不
断转型升级。同时，“两孩”政策促使市场蛋糕不断变大，国
产婴幼儿奶粉行业将真正面临机遇与挑战。

在备受关注的婴幼儿奶粉领域，君乐宝获得中国质量
奖肯定，充分展示了国产奶粉行业不断增强的质量管控实
力和稳定可靠的高质量发展新貌。

据介绍，君乐宝创新了两个模式，一是在全球率先推出
全产业链生产模式，即实现牧草种植、奶牛养殖、生产加工
全产业链一体化管理和经营，确保牛奶安全；二是用世界先
进的牧场、世界领先的工厂、世界一流的合作伙伴和国际食
品安全管理体系，确保产品高品质，生产国际品质好奶粉。

对质量安全的严苛追求和把控，让君乐宝奶粉上市短
短 4年即进入国产婴幼儿奶粉第一阵营，并先后进入中国
香港和澳门市场销售。中国奶业协会名誉会长高鸿宾指
出，从国人海外背奶，到国产奶粉出海，显示了国产奶粉参
与全球竞争的自信与底气。

四家食品企业获中国质量奖

本报讯 记者吴佳佳报道：日前，
由中国食品安全报社和四川省农业厅等
共同主办的第十六届“中国食品安全年
会”在四川眉山举行。

会议期间，福建圣农发展股份有限
公司、北京首农食品集团有限公司、河
南双汇投资发展股份有限公司、北京燕
京啤酒股份有限公司、光明乳业股份有
限公司、北京顺鑫控股集团有限公司、
新时代健康产业 （集团） 有限公司、康
师傅控股集团有限公司、维维食品饮料

股份有限公司、三生 （中国） 健康产业
有限公司荣获“食品安全管理十佳案
例”。北京三元食品有限公司、酒鬼酒
股份有限公司、北京双娃乳业有限公
司、江苏雨润肉类产业集团有限公司、
黑龙江飞鹤乳业有限公司、新希望六和
股份有限公司、安宁海湾茶业有限公
司、内蒙古蒙牛乳业 （集团） 有限公
司、安利 （中国） 日用品有限公司、北
京爱亲科技股份有限公司荣获“食品安
全科技创新十佳案例”。

食品科技创新十佳案例揭晓
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下列机构经北京银保监局筹备组批准

予以终止营业，注销《中华人民共和国金融

许可证》，现予以公告：

法国兴业银行（中国）有限公司北京光华支行

批准成立日期：2008年05月26日

住所：北京市朝阳区金桐西路 10 号远洋光

华中心AB座一层06单元和07单元

电话：010-58513701

机构编码：B0341S211000001

许可证流水号：00072204

批准终止营业时间：2018年11月07日

以上信息可在中国银行保险监督管理

委员会网站（http://www.cbrc.gov.cn）查询

北京银保监局筹备组
关于银行业金融机构终止营业的公告


