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近年来，我国农业供给侧

结构性改革持续加快推进，为农

交会增添了丰富内容。农交会

已成为中国农业发展的缩影，成

为农业市场化的重要标志。在

本届农交会上，一大批品质高、

品牌亮的农产品集中亮相，吸引

了众多观众和采购商

第十六届中国国际农产品交易会落幕，成交额达337亿元——

农交会上农事新
经济日报·中国经济网记者 乔金亮

前三季度我国服务进出口快速增长
新闻回放：商务部发布的最新数据显示，今年

前三季度，我国服务出口12743.4亿元人民币，增
长 14％；服务进口 26081.9 亿元人民币，增长
8.9％；逆差13338.5亿元人民币。若以美元计，服
务进出口、出口和进口增速分别为15.2％、18.8％
和13.6％。

点评：今年以来，国内经济稳中向好态势持续
巩固，陆续出台的开放举措和服务贸易政策显著
提高了经济发展质量，增强了对外贸易发展的内
生动力，为我国服务贸易发展提供了有力支撑。
这一数据体现了我国服务贸易发展总体平稳，结
构不断优化，质量效益明显提升，高质量发展扎实
推进。

长征火箭将提供“专车”“顺风车”服务
新闻回放：11月5日，中国航天科技集团有限

公司相关负责人表示，预计2020年实现长征六号
甲、长征七号甲和长征八号等新一代中型液体运
载火箭首飞，届时将面向商业市场，向国内外用户
提供火箭发射专属定制的“专车”和搭载发射“顺
风车”等在内的多项运载服务。

点评：随着航天市场不断扩大，整个行业从单
一为国防服务转向为国防和社会服务，从单一的
国家用户向多元化用户发展，逐渐形成了商业航
天市场。近年来，商业航天已成为中国航天重要
组成部分，相关的卫星、运载火箭以及应用产业相
关企业都积极参与其中。从长远来看，商业航天
市场潜力巨大但仍存在瓶颈，如能在行业准入、法
规完善等方面加以引导，将有助于行业健康发展。

青藏高原清洁能源将直送中原
新闻回放：11月7日，青海—河南±800千伏

特高压直流工程在青海海南藏族自治州和河南驻
马店同时举行开工仪式。这条专为清洁能源外
送而建设的特高压输电通道计划 2020 年建成投
运，届时，将把青藏高原的清洁能源送往中原
大地。

点评：这一工程的最大特点是完全靠清洁能
源自身互补能力独立供电，是全国乃至全世界第
一条专为清洁能源外送而建设的特高压通道，也
是我国发展运用特高压输电技术推动新能源大规
模开发利用的一次重大创新。工程设计年输送电
量400亿千瓦时，不仅将破解青海新能源消纳难的
问题，也将有效缓解华中地区中长期电力供需矛
盾。同时，对改善大气环境质量也具有十分重要
的意义。

日前，第十六届中国国际农产品交
易会落下帷幕。这是我国最具权威性、
最有影响力的综合性农业展会。农业农
村部同天发布的数据显示，本届农交会
交易额达 337 亿元，参展产品 1.6 万种，
到会采购商和专业观众 5 万多人次，观
展观众超过40万人次。

本届农交会主题是“质量兴农、品
牌强农、绿色发展、乡村振兴”，设立
了行业专业展区、品牌农业展区、特色
产业展区等 12 个展区。近年来，我国
农业供给侧结构性改革持续加快推进，
为农交会增添了丰富内容。农交会已成
为中国农业发展的缩影，成为农业市场
化的重要标志。

质量农业：产品品质更高

“捏一捏，揉一揉，插根吸管就能
喝”“轻轻一抓，我们的核桃会对您笑”

“长在白纸上的蔬菜”“比鞋还大的巨型
土豆”，农交会上的这几句广告语分别对
应了重庆奉节脐橙、新疆薄皮核桃和植
物工厂、冀张薯 12 号。“农产品要新奇
特，这样才能卖得好，效益才能高。我们
的土豆属于中晚熟鲜食型品种，不仅个
头大，产量也很高。一般土豆亩产8000
多斤，我们的亩产达1.5万斤。”提起质量
农业，冀张薯12号展台的工作人员深有
感触。

农交会是高质量农产品展示推介的
平台，更是农业高质量发展经验交流的
平台。本次农交会突出了农业贸易合作
与交流，共有来自 24 个国家和地区参
展，近40个国家和地区的国际采购商到
会采购。湖北省来凤县三丰时代农业公
司是一家淀粉加工企业，销售经理向东
在泰国展区看到一款面条新产品——把
昆虫蛋白打成粉加到面条里。他觉得这
款产品挺好，回去可以尝试把动物蛋白
加到公司生产的淀粉里，丰富产品品种。

近几年，大数据、物联网、电子商务

等现代元素在农业生产和管理中加快应
用。VR展示、人工智能等信息化手段随
之应用在农业展会，成为新亮点。“我们
希望通过这个平台，让大数据更好地服
务农业。”湖南湘数大数据科技有限公司
副总裁刘远方介绍，作为一家专注农机
领域的农业大数据公司，今年首次参加
农交会，第一天就接到了几笔订单。

寻着空气里飘来的阵阵香气，记者
来到了陕西汉中市长花农牧专业合作社
展台。陕西省农产品质量安全中心副主
任樊虎玲告诉记者，电饭煲里的是合作
社种植的大米，口感香糯，气味芳醇。两
年前，该中心对口帮扶汉中市镇巴县长
岭镇花园社区。他们发现，全县 193 个
村中只有 3 个村没有农民合作社，花园
社区就是其中之一。如今，村里建立了
农民专业合作社，规范农产品生产流程，
还建立了质量安全可追溯体系，大米成
为主打产品。

农业农村部数据显示，我国农业科
技进步贡献率已由2012年的53.5%提高
到2017 年的57.5%，主要农作物良种基
本实现全覆盖，自主选育品种面积占比
达 95%。今年秋收，水稻机收率超过
85%，小麦机播率超过 90%，一批智能
化、精量化的新型机械投入农业生产。
目前，全国农民合作社达204.4万家，实
有入社农户1.18亿户，占全国农户总数
的 48.1%。全国平均每个村有 3 个农民
合作社，为农业高质量发展提供了组织
保障。

品牌农业：行销手段更优

湖南安化黑茶、陕西周至猕猴桃、山
西孝义核桃……来自大江南北的各种优
质地理标志农产品得到了经销商青睐，
展台前人流络绎不绝，参展商忙碌不
停。总结其中的规律，会发现这些受热
捧的农产品都属于“品牌农业”。

贵州农垦的安顺瀑布茶、海南农垦

的母山咖啡、宁夏农垦的西夏王葡萄酒
……这些都是本届农交会农垦展团最新
评出的十佳品种农产品。21 个垦区、
170多家农垦企业、上千个名优产品组
成了中国农垦展团。“这是农业农村部
农垦局、中国农垦经济发展中心连续第
5年组织中国农垦展团集体参展。”中国
农垦经济发展中心副主任孙法军说，近
年来各垦区立足资源禀赋，围绕特色优
势产业，大力推进规模化、专业化、标
准化生产进程，培育了一大批知名农垦
品牌。

在陕西展区，用苹果垒砌的大雁塔、
茯茶组成的方鼎、大苹果组合、奶山羊标
本等吸引了不少客商驻足观看和拍照。
此次农交会，陕西省组织十余个市县的
50余家优秀农业企业组团参展，展销苹
果、猕猴桃、羊乳、茶叶、红枣、食用菌等
200 多种陕西特色品牌农产品，集中展
示该省“3+X”特色产业发展成果。现场
试吃、讲述体验，改编歌曲推介、舞蹈展
示，生产者上阵宣讲……在品牌推荐活
动上，主办方用年轻人喜闻乐见的方式，
调动其购买品牌农产品的热情。

农交会组委会秘书长、农业农村部
市场与信息化司司长唐珂说，在去年“农
业品牌推进年”基础上，今年农业农村部
又实施了农业品牌提升行动，并印发《关
于加快推进品牌强农的意见》。行业协
会、农业企业等热情高涨，推动区域公用
品牌、企业品牌、产品品牌“新三品”协同
发展。目前，国家认定了62个中国特色
农产品优势区，建设了13个全国性农产
品产地市场，洛川苹果、赣南脐橙、定西
马铃薯等强势品牌脱颖而出。

绿色农业：产地环境更好

未来生态农业什么样？在生态宜居
农村实景展区，舒适房子门前屋后繁花
相伴。水稻下，虾鱼嬉戏，稻田综合种养
成为新宠。“通过微缩实景，我们想诠释

农业未来的样子。”长沙市农委相关工作
人员说，未来农业将更注重生态循环、绿
色化。双低油菜、水稻绿色防控、综合种
养等，将不断从实验室进入寻常百姓
家。日前，长沙市农委推出了长沙智慧
农业平台，把涉农企业生产资料、生产规
模、销售规模等数据收集其中，该平台录
入的农产品都有独属“身份证”，市民可
追溯产品来源。

在现代农业装备展区，一台披着绿
色外衣，长4米、高2米的“大家伙”，
引来不少市民驻足围观。这是中联重科
推出的绿色植保机。机器启动后，双侧
各伸开5米左右的臂膀，臂膀上装载着
生物农药、水溶肥等。工作人员介绍，
植保机双翼展开后喷幅达 10 米。农民
每天最多能喷洒 30 亩地，这种新型植
保机每天至少可以喷洒500亩，还可以
被设定为无人驾驶模式，爬坡过坎去往
指定地点。

在江苏展区，水池中的四条大锦鲤
惹人喜爱。江苏徐州佳顺锦鲤养殖基地
负责人刘电说，这些锦鲤是从江苏搭乘
飞机来到长沙的。目前，徐州观赏鱼锦
鲤养殖户约有200家，产值接近3亿元，
成为一种生态休闲农业新模式。江苏盐
城银宝顺泰农场展台展示着土壤改良的
技术方案，该农场探索出了土壤改良路
线，让盐碱地里长出了绿色大米。工作
人员成洁告诉记者，盐田未经开垦，没有
化肥和农药残留，种出的大米富含硒等
微量元素，很受欢迎。

今年，我国农业绿色发展加快推进，
耕地轮作休耕试点面积达到 3000 万
亩。农业产地环境逐步改善，化肥农药
使用量继续下降。畜禽养殖禁养区划定
基本完成，畜禽粪污资源化利用率超过
60%。种养结构进一步优化，供过于求
的玉米面积减少，供不应求的大豆面积
增加。优质农产品供给明显增加，新认
证绿色、有机和地理标志农产品8000多
个，累计超过3.5万个。

支付宝“牵手”欧洲足球协会联盟——

国内移动支付拓展全球市场
本报记者 陈 静

在日前举行的“2018年新能源汽车动力蓄电池回收利
用体系论坛”上，工业和信息化部节能与综合利用司巡视员
李力提出，动力电池梯次利用产业回收利用体系亟待建立，
要加强产学研合作，在一些关键共性技术上协力突破，他还
呼吁财政部门出台相应有针对性的措施促进回收利用的
发展。

“当前，社会高度关注退役动力电池的回收利用问题。”
据李力介绍，近年来我国新能源汽车产业快速发展，截至今
年9月份累计产量已超过256万辆。与此同时，配套动力
蓄电池产销量也位居世界首位，总装配量已超过120GWh

（吉瓦时），预计到2020年动力电池退役量将达到24GWh，
如果处置不当不仅会给社会带来环境影响和安全隐患，也
会造成资源浪费。

业内专家认为，有通信信号的地方就有通信基站，因此
中国铁塔在规模化消纳、使用场景、队伍支撑等方面都具有
动力电池梯级利用的天然优势，是最适合开展动力电池梯
级利用的企业。

与铅酸蓄电池相比，梯次电池能量高、体积小、寿命长、
污染小，既能为电信企业提供更好的保障服务，又避免了传
统电池对环境的污染。

“预计到2020年，中国铁塔将消纳全国电动车的退役
动力电池。”中国铁塔副总经理高步文介绍说，2018 年开
始，中国铁塔在全国31个省级分公司全面推广动力电池梯
次利用，已停止采购铅酸电池，全部采用梯次动力电池予以
满足。截至目前，中国铁塔已使用梯次电池800Mwh（兆
瓦时），合计1万吨，在8万基站安装30万组电池，减少碳排
放8万余吨。实行梯次电池试点应用的基站运行近2年，
运行状况良好。

今年3月份，工信部等七部委发布《关于组织开展新能
源汽车动力蓄电池回收利用试点工作的通知》，提出到
2020年，建立完善动力蓄电池回收利用体系，探索形成动
力蓄电池回收利用创新商业合作模式。

高步文透露，将建立以地级市为单位的回收网络体系，
向整车企业提供全国性的回收服务，并积极配合各试点省
相关主管部门做好退役电池回收试点工作。

据李力介绍，工业和信息化部已实施了全生命周期溯
源监管，组织建设了新能源汽车国家监测与动力蓄电池回
收利用溯源综合管理平合,并印发《新能源汽车动力蓄电池
回收利用溯源管理暂行规定》,构建了动力蓄电池产品来源
可查、去向可追、节点可控、责任可究的全生命周期溯源监
管机制。目前,已有313家国内动力蓄电池企业和5家国
外动力蓄电池企业代理商完成厂商代码申请和编码规则备
案,363家新能源汽车生产及进口企业、34家报废汽车回收
拆解企业、31家梯次利用企业、36家再生利用企业完成平
台注册。

向高科技智能化和生态化发展

动力电池梯次利用体系亟待建立
本报记者 黄 鑫 实习生 毛钧谊

11 月 2 日，

参观者在国际展

区选购产品。

陈泽国摄

（新华社发）

“双11”前夕，欧足联与支付宝共同
宣布，双方达成为期 8 年的欧足联国家
队赛事全球合作伙伴关系。这包括
2020年、2024年两届欧洲杯，四届欧洲
国家联赛决赛，以及其间全部的欧洲杯
预选赛和世界杯欧洲区预选赛合作等。

尽管并未透露具体的赞助金额，但
不难想象，支付宝为此付出了不少“血
本”，显示出中国移动支付厂商对全球化
的强烈渴望。

数据显示，2018年第一季度中国第
三方移动支付市场交易额首次突破 40
万亿元大关，环比增长6.99%，对于已经
进入“下半场”竞争的移动支付行业来
说，海外市场可谓一片“蓝海”。蚂蚁金

服董事长井贤栋坦言，“通过顶级赛事能
够更好地推广支付宝,让更多人感受中
国移动支付的魅力”。

实际上，近几年支付宝和微信支付
两大移动支付企业的身影已经频繁在海
外显现。支付宝曾宣布首批已有 40 个
海外景点和商圈能够实现“出境不用带
钱包”的目标；微信也宣布其支付跨境业
务已支持超过 40 个国家和地区合规接
入。不过，这些服务基本还是以满足中
国游客需求为主，并非直接面对海外本
地用户。支付宝虽然在包括印度、韩国、
巴基斯坦、菲律宾等 9 个国家和地区拥
有本地钱包“小伙伴”，但仍以提供底层
技术支持为主，还难以为海外本地用户

所知。
体育运动，被认为是移动支付国际

化推广的有效途径。支付百科首席评论
员寇向涛告诉经济日报记者，2002年日
韩世界杯上，现代汽车斥资15亿欧元成
为官方赞助商，同年在美国的销量增长
高达 40%，品牌认知度从 32%一举跃升
到67%，“用户不熟悉的品牌和他们耳熟
能详的大品牌并肩赞助知名体育赛事，
是显示公司品质和实力的一条捷径”。

中国手机在印度“抢滩”同样采取了
这样的策略。vivo和OPPO先后重金赞
助了印度板球，OPPO以超过10亿元人
民币的赞助金额，成为印度国家板球队
官方赞助商，vivo 成为印度板球超级联

赛官方赞助商，出价则是此前赞助商的
4.5倍，出色的广告效果甚至让韩国三星
也开始效仿。不过，使用移动支付可不
像买汽车和手机那么简单，只涉及品牌
选择，它还取决于用户是否能建立全新
的支付习惯。

欧足联主席亚历山大·切费林透露，
与支付宝的合作是“如此特殊”，“因为我
们能就此探讨有关足球和数字化的未
来，这是一个比普通赞助更大的话题”。
井贤栋也表示，“支付宝将用最新科技，
为足球赛事带来更多数字化变革的机
遇，打造更加友好、互动的数字化体验”。

这或许意味着，在未来欧洲杯的赛
事运作乃至球迷权益发放上，欧足联将
拿出支付宝提供的新场景，从而促使海
外普通用户得以“尝鲜”中国的移动支
付。同时，支付宝的扫码支付、人脸识别
等技术手段，也能在这些新场景中得到
欧足联的支持和宣传。

显然，中国移动支付真正意义上的
全球化才刚刚启程，能否获得海外用户
的信任，抓住他们的心，将是海外市场开
拓之路能够走多远的关键。

体育运动，一直被认为是提高品牌知名度的有效途径。支付宝携手欧足联，

就是国内移动支付企业开拓全球市场的一次尝试。借助足球运动的强大号召

力，国内先进的移动支付技术将向海外用户展现魅力


