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家居“智能”引领新潮流

在今年的IFA上，智能家居仍然是最
受追捧的概念之一。尽管智能家居的概
念几年前就已成为消费电子产品领域的
宠儿，但受制于技术水平等因素，在实际
应用中得到广泛认可的产品并不多，甚至
有人称当时的智能家居产品是“伪智能”。

今年，世界各国厂商全方位发力智
能家居和家电，以语音助手和人工智能
为引领的智能家居家电体系形成了完整
的产品门类和成熟的应用，成为各厂家
争夺智能家居家电的主战场。在各大厂
商展台上，都能看到各式各样的语音助
手和智能助理，通过它们可以控制日常
生活必不可少的冰箱、洗衣机、电视、音
箱甚至门铃。

三星、LG等传统家电巨头将自主研
发的智能语音系统与家电产品相结合，
更新了智能家电的理念。回家路上想喝
一瓶冰啤酒怎么办？对着手机说出要
求，就可以让家里的冰箱迅速调温，让啤
酒更冰爽。外出休假前，也无需扳弄每
一个电器开关，只需调节到“休假模式”，
所有家电自动进入节能状态。这些以前
只是概念上的应用，如今已经走进平常
百姓家。

总之，今年的 IFA 展现了物联网概
念从提出到“家居互联”平台的构想，还
引入了“食联网”“衣联网”等新概念，将
家里的一切设备和日常活动集成于具有

互联互通功能的产品和智能平台上，实
现了日常生活全流程的智能化。

中国产品尽显“国际范”

今年的IFA展会自然少不了来自中
国的产品。中国厂商不仅带来了最新产
品和技术，更向世界重新诠释了消费电
子产品领域的“中国制造”。

今年，不少中国手机厂商将 IFA 作
为发布新品和前沿技术的舞台。华为发
布了最新麒麟 980 芯片——全球首款 7
纳米制程系统芯片，成为此次 IFA 移动
通信板块的最大亮点，这款涵盖了五个

“世界第一”的芯片，让人们感受到了中
国企业在芯片技术研发领域不断努力赶
超的韧劲。

记者在中国手机品牌展台前看到，
参观者都在认真试用、把玩最新产品，并
对来自中国的手机产品点头称赞。不少
消费者表示，中国手机从技术、设计到制
造正不断向国际领先水平靠拢，高端产
品目不暇接。领先的设计理念、高端的
前沿技术和人性化的系统颠覆了欧洲消
费者对中国手机产品的印象。不少消费
者告诉记者，中国品牌手机成为自己更
换手机时的优先选项。

记者在与欧美知名视频博主交流时
了解到，在他们的视频博客上，对中国手
机产品的测评视频点击量超高，已经成
为提升关注度的“拳头产品”。一位德国
视频博主说：“只要有中国品牌新品发

布，我的博客视频点击量就绝对有保
障。”这充分说明中国品牌在国际上的影
响力已非同小可。

在家电这一竞争极其激烈的领域，
中国企业通过自身努力也占据了一席之
地。TCL此次发布了与国际篮联合作的
世界杯定制款8K电视机新品，引起了不
小的轰动。创维与德国电视厂商METZ
合作开发生产的产品受到当地市场和消
费者高度认可。业内专家纷纷表示，中
国的家电产品在设计理念、最新技术的
应用及产品质量等方面已经跻身国际先
进水平。

此外，参加展会的专业人士对中国
家电企业积极布局海外市场的战略称赞
有加。不少参展商认为，中国家电企业
在互联网和人工智能时代抢占了市场先
机，在充分发掘中国国内市场的同时，利
用中国互联网和智能家电产业发展的经
验，在海外取得了令人瞩目的成就。中
国家电企业将研发、生产、市场等关键环
节放在海外，加速了企业本地化进程，充
分利用当地资源，研究和分析当地市场
的特点和消费习惯，为企业在海外市场
打开局面奠定了良好的基础。

此次 IFA 展会上，中国产品和品牌
全新诠释了“中国制造”。参展的中国企
业也都表示，当今中国消费电子产品已
经具有世界领先的技术水平，设计理念
的国际化程度不断提升，从手机到家电
各类产品尽显“国际范”，在欧美中高端
市场颇受青睐。最重要的是，当前中国

消费电子产品企业都认识到，只有不断
提出新理念，努力研发新技术，下大力气
提高产品质量，才能够真正提升中国品
牌的国际竞争力。

技术创新回归“实用性”

纵观本届 IFA，消费电子产品行业
的“老大哥”们在技术方面的优势仍然
明显，例如三星和 LG 在显示面板技术
方面依然领跑；高通在芯片行业的主导
地位无人能撼；索尼在影像、音频技术
等方面的最新产品依然人气很高。

与前两年略显浮夸的“理想化”智能
理念相比，本届IFA新品技术创新更具理
性，贴近生活，很少看到浮夸的产品，这也
让IFA这个老牌展会更接地气。从各大
品牌带来的最新产品和技术看，记者明显
感觉到厂商们更加注重技术与应用相结
合，关注如何通过技术提高用户体验。琳
琅满目的新品除了耀眼的参数之外，会让
人觉得“我真的需要这样一个产品，它确
实能给我的生活带来便利和乐趣”。

不少参展商在展示产品时向记者
提及最多的就是应用场景。这些场景都
是人们日常生活中最常见的情形。这说
明，无论是物联网还是人工智能，不管是
智能家居还是场景生态，最根本的目的
都应当是方便人们的生活，这才是技术
发展的初衷和使命。正如一位参展商所
说，技术的发展是没有边界的，唯独有
用、好用的产品才能得到消费者的认可。

柏林国际消费电子展再领“智能”新潮流
本报驻柏林记者 谢 飞

作为全球消费电子行业

的风向标，柏林国际消费电子

展（IFA）日前举行。全球各大

电子产品厂商都拿出了“看家

本领”，发布了一系列“硬核”

科技产品，展现了行业前沿与

未来趋势。与此同时，很多与

人们日常生活息息相关的“接

地气”新品也纷纷亮相，让参

展观众一饱眼福。

随着乌兹别克斯坦不断推进经济改
革，扩大市场开放，其投资潜力也越来越
受到国际社会关注。日前，乌兹别克斯坦
中乌友好网主编库尔班诺夫对经济日报
记者表示，乌丰富的自然资源、稳定的政
治经济局势、良好的商业环境、高质量的
人力资本、优越的地理位置和完善的基础
设施正越来越受到国际投资者青睐。

库尔班诺夫表示，改善营商环境、提
升投资吸引力是每个国家经济发展的重
中之重，乌兹别克斯坦总统米尔济约耶夫
上任伊始，便实施引进先进技术和外国投
资的政策方针，并在此框架内不断出台具
体措施以优化营商环境，提升国家投资吸
引力。与此同时，乌大力开展对外经贸合

作。2017年乌签署的各类经贸和投资协
议总金额约600亿美元。

在库尔班诺夫看来，乌吸引外国投资
者的优势主要有以下几点。一是政治和
宏观经济稳定性，乌政府出台了综合性举
措保障经济稳定快速增长。二是资源优
势，乌拥有大量矿产和自然资源储备。其
中，油气、碳、铀储量居世界前十位。三是
经济多元化，乌是中亚国家中最多元化的
经济体，是该地区唯一能生产各类现代汽
车、卡车和农业机械的国家，也是化学、纺

织、谷物、建材及电子设备最大的生产
国。四是人力资本，乌教育体系符合现代
国际教育标准，英国韦斯特敏斯特大学、
新加坡管理发展学院、都灵理工大学和莫
斯科国立大学等多所高校在乌建有分
校。五是市场资源，乌人口超过3000万，
占中亚人口约一半，是中亚最大的消费市
场。得益于发达的交通运输基础设施，乌
具备进入中亚和阿富汗市场、独联体国家
市场乃至欧洲市场的条件。六是政策支
持，乌银行金融部门正在为实施国家战略

大项目、推进现代化、关键领域技术升级、
支持中小企业发展以及提供高质量银行
服务方面开展大量工作。

库尔班诺夫指出，当前乌最具投资
吸引力的行业主要包括油气深加工、高
附加值产品生产、化工、机械、电气、建材
和纺织等领域。乌不仅能为外国投资者
提供丰富的自然资源和稳定的营商环
境，低廉的人力成本、便利的地理位置和
完善的基础设施也正在吸引越来越多的
外国投资者。

中乌友好网主编库尔班诺夫：

乌兹别克斯坦期待吸引更多外国投资
本报驻塔什干记者 李遥远

本报堪培拉电 记者翁东辉报道：澳大利亚统计局
最新数据显示，今年二季度澳国内生产总值(GDP)同比
增长 0.9%，全年增幅为 3.4%，超出了市场预期，是自
2012年来的最快增长速度。

澳新任财长弗莱登堡认为，经济保持强劲增长主要
得益于近期就业率大幅提高带动了家庭消费增长。据
统计，澳上一财政年度创造了约33万个就业机会，这是
自2005财年以来最大的就业增长。其中，超过9.5万名
澳大利亚年轻人找到了工作，是近10年来最好的就业增
长水平。

澳大利亚经济已经连续27年实现增长。经济学家
预测，在可预见的未来，澳国内经济将继续保持增长，这
主要是因为人口迅速增长带来了充足的劳动力资源和
消费需求。此外，澳联储将利率维持在创纪录低位，澳
联邦和地方政府近年来不断加大在基础设施方面的投
资，同时房屋建筑行业的强劲增长也带动了相关产业的
发展，给澳经济提供了新的增长动力。

澳二季度GDP同比增长0.9%
在今年的柏林国际消费电子展上，来自世界各地的1800余家

参展商携最新产品和技术参展。

图① 参观者正在体验最新音响产品。 谢 飞摄

图② 参观者驻足观看街舞表演。 谢 飞摄
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据新华社华盛顿电 （记者高攀 杨承霖） 美国商
务部公布的数据显示，美国7月份货物和服务贸易逆差
连续第二个月扩大，升至5个月来新高。数据显示，美国
7月份出口环比下降1％至2111亿美元，进口环比上升
0.9％至2612 亿美元。当月贸易逆差增至501 亿美元，
高于前一个月修正后的457亿美元，环比增长9.5％。数
据还显示，今年前7个月美国货物和服务贸易逆差总计
约3379亿美元，同比增长7％。

经济学家普遍认为，美国的单边贸易保护主义政策
并不能缩减贸易逆差；相反，伴随美国财政赤字扩张、私
人储蓄下降、利率水平和美元汇率上升，美国贸易逆差将
继续扩大。

国际货币基金组织首席经济学家莫里斯·奥布斯特
费尔德说，美国试图通过加征关税来削减贸易逆差的做
法是误入歧途，这不仅无助于解决全球贸易失衡，反而会
加剧贸易紧张局势并损害全球经济增长。

美国贸易逆差环比增长9.5％

据新华社马尼拉电 （记者郑昕） 菲律宾国家统计
局公布的数据显示，8月份菲律宾通货膨胀率为6.4％，
升至2009年3月份以来新高。今年菲律宾通胀率一直
居高不下，8月份通货膨胀率高于市场预期，之前预测8
月份通胀率仅为5.9％。目前看，菲律宾通胀水平将很难
实现菲央行设定的2％至4％的目标。

菲央行负责人表示，食品价格上涨是通胀率上升的
主要原因，政府抑制通货膨胀的措施有效，但需付出更多
努力。有经济学家认为，通货膨胀走高在一定程度上拖
累了经济增速。数据显示，今年二季度菲律宾国内生产
总值增速已放缓至6％，一季度经济增速也从先前公布
的6.8％修正为6.6％。

菲律宾通胀率升至 6.4％

白俄罗斯首列奶制品集装箱班列发往中国

白俄罗斯首列搭载奶制品的集装箱班列4日从明斯
克出发，前往中国重庆。班列比海路运输节省约一个月
时间。图为装卸车为集装箱班列装货。 （新华社发）
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首播于1999年的《创世纪》是一部不可多得的经典之
作，在这部剧播出后的数十年间，业内但凡提起职场行业
类型剧，大多数要搬出《创世纪》来做标杆。由爱奇艺、
TVB、中国广播电视出版社、央视联合出品的续作《再创世
纪》，掀起了一阵观剧热潮。

《再创世纪》演绎了新一代香港人从思想、经历等方面
与内地新生代之间掀起的世纪之战，并围绕协作团结、奋
力拼搏的精神展开剧情，凸显了更宏大的格局，以改革开
放40周年、香港回归20周年作为创作契机，为香港和内地
之间提供了交流渠道，从而成为连接两地的情感纽带。尽
管剧情和前作《创世纪》并没有直接的关联，但《再创世纪》
传承了快节奏、可看性的创作特点，台词讲究、没有废话，
多线并行的人物关系营造了复杂变化的剧情氛围。

《再创世纪》中人物是多线网状关系，八个主要人物，
加上十余个次要人物，都有明确的人设和故事。这与大多
数国产剧人物关系采取线性叙事的树状人物结构关系有
所不同。像剧中的主角贺天生、章明晞夫妇，在与私募基
金舵手高哲、首富卓启堂之女卓定垚的明争暗斗中，先后
数次亦敌亦友，不仅直观反映了商场如战场的残酷冷血，
而且通过各自的副线人物与事件来丰富人物个性。

人物个性的设定同时也是为了主题的铺陈，剧中主角
贺天生与高哲亦正亦邪，作为“双男主”设定下分别有不同

的情感线和家庭戏，而商业场合的数次交锋，也没有对主
角强行洗白，但同时也各自有对爱情婚姻的追求，有软肋
也有报应。为了丰富主角人格，剧中两位女主的故事线也
更为丰满，糟糠之妻章明晞从铁腕无情到相信善良报应的
转变，大小姐卓定垚从文艺女向关注商战的过渡，女性更
为敏锐的情感情绪变化，淋漓尽致地刻画了隐匿于庞大金
融世界之中的真实人性，使得观剧的代入感更强，极具写
实意义。

另一个当之无愧的优点，便是全员演技在线、表演精
准而可信度高。作为具有一定专业门槛的行业剧，演员是
否能够演出角色对应人群的状态，台词和细节是否准确，
包括着装、礼仪以及服化道细节都很重要。此外，眼尖的
观众们会发现，《再创世纪》在片头采用了大量的海外拍摄
镜头，而拍摄手法上也引用了电影的摄制方式，打破了传
统室内镜头为主，镜头变化少的局限。服化道层面，大家
也可以明显看得出人物的置装在配合角色设定做多种变
化，衣服的细节也符合剧情、季节和场合。

《再创世纪》在爱奇艺、央视播出后，2018年9月10日
将在TVB重磅开播，作为时隔11年以来再度登陆央视黄
金档的商战剧作，某种程度上也是对该剧品质的肯定。此
外，爱奇艺携手央视和TVB 三方一同播出的创新排播模
式，也将率先引领自制剧“大排播”时代的到来。

延续经典、创新排播的职场行业剧《再创世纪》有何不同？

·广告


