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在互动中感受阅读之美
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专业，但他们与游园者之间
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☞ 无论是内容制作、实体书店还是新技术在出版业的应用，都更加重视读者的阅读

体验，让人们在互动中感受阅读之美

□ 姜天骄

在四川省叙永县麻城

镇寨和苗寨，有着“拉婚”

的古老习俗。未婚青年男

女通过碰芦笙相识。而后

通过对歌，他们会互相了

解对方的心声及其为人、

处事等等。如果都爱上了

对方，就会互相交换自己

的腰带，作为见证爱情的

礼物进而确定恋爱关系，

并相约下一年的同一节日

再相会。

在当地已流传上千年

的拉婚习俗，因其独有的

表现形式和美好寓意，正

吸引越来越多的游客。

李 欣图/文

大家都逛过公园，但你听说过“市民园长”
吗？这不，上海市绿化部门就推出了以“专职园
长为主，市民园长为辅”的“双轨制”公园管理模
式，7 月份公开向社会招聘了一批市民园长。
眼下，首批133名市民园长已经走马上任。

所谓“市民园长”，就是邀请热爱公园建设、
热心公益事业的社会人士，以志愿者和管理者
的双重身份，参与到公园的管理中来，收集社会
各界的意见建议，协助公园管理者维护园容环
境和游园秩序、劝阻不文明不安全游园行为。
总之一句话，市民园长等于公园难题的治理者、
文明游园的行动者、市民意见的代言者。

其实，“市民园长”说新鲜也不新鲜，之前
已经在武汉、厦门等多个城市有过实践。从实
践效果来看，的确有点出乎意料。晨练队伍降
不下来的噪音、湖边屡劝不止的垂钓、孩子脚
下横冲直撞的滑板……这些让公园管理者头
疼了好久的问题，居然在市民园长的介入下得
到了缓解。

为啥？因为市民园长与游园者的距离近
了，从“你们”变成了“我们”，所以效果不错。

城市公园给市民带来休憩与安宁，满足了
人们对美好生活的需求。随着越来越多的公园
打开大门，公园管理也从以花草树木为主过渡
到了社会管理的范畴，这种角色转变是全国公
园面临的共同问题。但与此同时，人们对公园
管理者的刻板印象却没怎么改变，总会认为园
长“高高在上”，再怎么沟通，彼此之间似乎都隔
着一道墙。既然是刻板印象，就是一套定型化
的看法，不要苛求短时间内的改变，而要试着更
加有效的引导。公园是一个公共空间，需要一
些实验性的工作重新定义其新需求，“市民园
长”就是那个实验性工作的关键切入点。

相较于专职园长，市民园长或许没有那么
专业，但他们本身就是爱逛公园甚至是居住在
公园附近的普通市民，与游园者之间的身份更
为接近，能拆掉游园者与公园管理者之间的

“墙”，让公园更懂“人心”。针对出现的不文明
行为，还可以由之前公园管理者劝导“你们别这
样”变成以平等身份告诉大家“我们别这样”。
从“你们”到“我们”，消除了距离感，与游园者交
上了心，市民园长的劝导自然更有说服力。更
重要的是，“我们”的队伍还在扩大，除了市民园
长，还有常在公园活动的市民组成的督导队，这
也于无形中把约束“种”到了大家的心里面——
监督别人，先规范自己，充分体现了“人民公园
人民办，人民公园为人民”的理念。

相较于专职园长，市民园长的专业或许范
围更广。从最初以退休年老者为主，到如今高
校在职教师、在读研究生、工程师、媒体人的加
入，有了“市民园长”头衔的各行各业的人群利
用自己的职业所长，为解决公园难题出谋划策，
为推广公园活动贡献智慧。在他们手上，公园
也就不仅仅只是提供绿地的场所，而是具有文
化、休闲属性的所在。

除了“市民园长”，我们的生活中还有民间
“所长”“路长”“河长”，他们肩上的责任说起来
小，实则重大，每一件都与人们利益密切相关。
他们的职责落地，也都因为从“你们”到“我们”
的转变而收获成果。其实，这也给了我们启示：
城市管理中尚存的一些难题，或许差的就是思
想上的从“你们”到“我们”。

第二十五届北京国际图书博览会已经
落下帷幕，短短5天的时间里，进馆读者近
30 万人，共达成中外版权贸易协议 5678
项。热闹非凡的书博会让人们感受到出版
行业的发展盛况，也透露出行业的许多新
气象：无论是内容制作、实体书店还是新技
术在出版业的应用，都更加重视读者的阅
读体验，让人们在互动中享受阅读之美。

童书呼唤专业与创意

走进北京国际图书博览会现场，最吸
引眼球的就是那些琳琅满目、妙趣横生的
儿童绘本。本届书博会特别设置了国际绘
本展，这里展示有来自全球不同国家的万
余种精品绘本，有趣味性更强、体验感更棒
的人偶书、翻翻书、发光书、地板书、立体书
等。这些富有设计感的书为孩子带来全新
阅读体验，让孩子们在快乐玩耍中走进阅
读，享受玩耍和阅读的双重乐趣，同时还能
培养孩子感知力、审美力、创造力等各方面
能力。

绘本之于孩子，就像是一位安静有趣
的好朋友，也是通往多彩世界的神奇之
门。近年来，中国童书产业蓬勃发展，目前
全球图书行业发展最快的就是中国童书，
年出版 4 万多种，总量居世界第一。一方

面，日益壮大的城市中产阶层越来越重视
教育和儿童阅读，这为童书市场的扩容提
供了强大支撑。另一方面，纸质童书几乎
没有受到电子阅读的影响，孩子们对于可
以看、可以听、可以玩的书仍然有着浓厚的
兴趣。因此，发展童书产业也成了不少出
版机构转型的着力点。

童声童色绘本馆的经营者许女士这次
专门来书博会国际绘本展参观。近年来，
她感受到童书产品更加注重从体验性出
发，丰富孩子们的阅读体验。从最初流行
的立体书到现在几乎是声光电一起发力，
绘本可谓越做越精致，越做越神奇。“现在
开一家绘本馆，似乎不引进一些立体书就
显得不够高端。”许女士说。但是，多年的
从业经验也让她开始冷静思考，孩子们真
正需要什么样的童书。“来我们馆里借书的
家长和小朋友最初都会挑选那些设计复杂
的书，但是有些书虽然初看很‘好玩’，但是
小孩子翻两下就失去了兴趣，真正让他们
沉浸其中的还是好的内容。”

记者在采访中也发现，我国童书市场
存在结构单一、缺乏创意等问题。往往是
国外流行一种类型的童书，国内出版企业
就会一拥而上跟风复制。而在内容上，则
会出现对进口依赖性较强、原创作品缺乏
想象力、设计雷同等现象。业内人士指出，
国外许多儿童绘本的作者本身就是艺术类

专业设计师，有些玩具书的作者还是相关
专业的工程师，而国内的非专业性使得童
书创作有了很大局限。因此，要想为中国
原创绘本打开一片新天地，国内出版机构
还需要在创意和内容上多下功夫。

拓展阅读的内涵外延

“本届北京国际图书博览会紧盯新技
术前沿和发展趋势，展现了诸多行业新技
术，处处体现创新融合。”中国图书进出口
总公司副总经理林丽颖说。在数字科技融
合图书展区，掌阅、京东、龙源期刊、启迪数
字天下等优秀企业悉数登场，展示了传统
出版行业与高科技碰撞融合和交流合作的
成果。

启迪数字天下在本次书博会上打造了
一座光影剧场，剧场采用全息影像、3D 投
影、真假人互动等前沿技术，并首次推出全
息儿童科普剧《地球能量》。该剧包含地震
知识、抗震历史、史实记录、防震技能等多
方面知识，现场观众与动漫人物可以同演
一场科普儿童剧，让观众有身临其境的奇
妙体验。

由中国大百科全书出版社中国故事项
目组依托全新的“万物”品牌，与国内外著
名运河专家和画家一起，通过立体化地对

运河故事进行深度挖掘、精心策划、系统整
合而形成的《穿越时空的大运河》数字影像
展吸引了不少参观者的目光。《穿越时空的
大运河》数字影像展通过流媒体、虚拟成像
及三维立体成像等技术，把画中掌故、人文
地理制作成数字影像动画，描绘出明朝运
河通州段的景象。观众可以一边观看大屏
幕，一边用自己的手机扫描二维码，获得各
个词条的解说。整个影像展运用前沿科技
手段实现了三维动画与二维场景的完美融
合，让观看者仿佛穿越了时空。

据现场工作人员介绍，如今，阅读内涵
已大大深化，外延也得到很大拓展。对读
者来说，动漫、文创等视听产品，正在广义
上阐释着阅读的丰富意义。虚拟现实空间
的搭建和多维度的视听体验，多了身临其
境的介入感，对“发展未来学习”和“智慧课
堂改革”具有重大意义。未来，沉浸式与互
动性体验将成为人们新的阅读方式。

在本届书博会上，中国出版集团数字
传媒有限公司推出的“晓知识”APP、京东
图书打造的线下听书空间等产品都是知识
付费领域的重要尝试。中国出版集团副总
裁潘凯雄认为，数字出版时代给出版企业
转型升级提供了很好的机会，知识付费的
时代已经到来，这是传统出版向数字出版
的一种进化，也是出版融合发展的必然
产物。

探索阅读空间转型升级

近年来，在北京市政府相关政策的引
导下，北京实体书店转型升级力度加大、步
伐加快，文化综合体、个性化特色小书店渐
次涌现、遍地开花。本届北京国际图书节
集中展示了近两年北京市奖励扶持的实体
书店、特色书店的风貌，让人们感受到新阅
读空间的独特魅力。

在实体书店特色活动展区，字里行间、
上海三联、三希堂、涵芬楼、汽车博物馆、春
风习习、雨枫书馆和甲骨文等书店集中亮
相。作为全国首个公共图书馆改造运营的
社区阅读品牌项目，甲骨文·悦读空间主打
社区阅读，书店负责人贺超认为，当下的城
市生活主要以社区为单位，如果想推广阅
读，就要从社区入手。社区书店将是未来
发展趋势。

于 2011 年成立的将书籍与汽车相结
合而成的汽车博物馆书店也在本次北京国
际图书博览会中亮相。汽车博物馆书店以

“一路读行达天下”为主题，设置了汽车文
化区、汽车科技区、汽车艺术区、汽车生活
区，通过多元表现形式，打造丰富的汽车体
验世界，让每一位参观者都能真切地感受
到汽车文化的魅力。

中国书刊发行业协会理事长艾立民认
为，书店不仅是传播知识的地方，更是表达
审美和文化态度的地方。此次参展的实体
书店注重通过空间的设计、图书的选择和
陈列，去表达自己的品牌理念，因而受到观
众认可。有观众表示，不管网络如何发达，
也不管是读屏时代还是读网时代，纸质图
书都是不可替代的。眼下，读者最关心的
是实体书店怎样通过独特的服务来吸引读
者，出版机构也应该思考怎样拿出更好的
精品奉献给图书市场。

右图 北京国际图书博

览会绘本展一角。

姜天骄摄

左图 在北京国际图书博览会现场，观众利用VR

设备观看科普剧。 姜天骄摄


