
最近，带孩子去了一趟长隆野生动物园，正赶上动
物园与百度合作上线了“AR 动物园”。体验了一下，
玩法还真新鲜——对着手机百度说“长隆动物园”，或
者是文字搜索“长隆动物园”，就能看见“长隆AR动物
园”的小程序。点进去之后，屏幕上会出现长隆动物园
的明星动物们，白虎、大熊猫三胞胎、火烈鸟、长颈鹿
等，共 30 多种。点击动物图片，会有悦耳的女声讲解
它的名称、生活习性，还有很多照片。想去近距离接触
哪个动物，点击旁边的导航键就能够直接导航到动物
所在的位置，让方向感不强的游客也能准确逛遍超大
的动物园。

更有趣的是一种 AR 玩法，就是用手机对着一块
空地扫一扫，就会有一只虚拟的动物出现在那块空地
上。如果把摄像头对准孩子身旁，就能把虚拟的大象、
白虎、长颈鹿等动物放在孩子旁边，为他们拍摄合照。
据说这个功能不光在长隆动物园里面可以用，在家里、
在学校也可以随时召唤来这些动物，真的好像把动物
园装进了手机，让小朋友玩得特别开心。

这些功能对于以亲子游为主打的长隆野生动物园
来说，非常实用。带着孩子出门的家长都有过被孩子
问倒的尴尬。比如在动物园，大多数家长都不是专家，
知识储备其实没有那么多，鸸鹋、鸬鹚、浣熊、小熊猫，
家长可能很难分清楚，更不要说讲清他们原产于哪里、
爱吃什么、怎么睡觉的。家长带着孩子逛动物园，也就
是走马观花地看一看，只会跟孩子感叹，“火烈鸟多漂
亮”“河马的嘴巴真大”。在博物馆、植物园也一样，有
时候孩子会问这是什么花，不愿意承认自己无所不知
的家长就只能嗯嗯啊啊地打马虎眼。

现在只要掏出手机扫一扫，通过图像识别就能知
道这只动物是什么品种、这朵花有什么特点，而且还能
够互动，在互动中增进知识。这让人再次意识到，人工
智能技术的发展已经深入到我们生活的方方面面。

把最先进的人工智能引入长隆，也能看出长隆乐
园在丰富玩法、开拓市场方面的积极态度。

暑期高峰，景区门票价格又成了热议话题。长隆
所在的番禺区算是广州郊区，整个番禺区看起来都十
分荒凉，除了一些汽配城、家具城，几乎没有什么现代
气息。到此的游客都是专程奔着长隆园区来的。

在全国很多景区尚未摆脱门票依赖、惨淡经营的
时候，原本旅游资源并不丰厚的长隆却凭借丰富的营
销手段和服务细节脱颖而出——在各大旅游平台的统
计中，长隆都位列全国最热景区的前 10 位，园区的长
隆酒店、熊猫酒店两大高端酒店几乎爆满，马戏优惠票
开票时间排到了 8 月底，园区优惠门票更是排到了
9月。

很多家长知道长隆是因为“爸爸去哪儿”。景区有
地域限制，但是品牌形象宣传可以跨越千山万水，好的
营销足以让山沟沟里的景点吸引千里之外的游客。

但是，要持续不断地吸引游客，景区还必须加强服
务、打造产业链。以长隆为例，这里的酒店房间为孩子
们准备了小拖鞋、小浴衣、儿童用洗发水，甚至还有小
马桶增高垫。考虑到二胎家庭越来越多，这些亲子装
备每个房间配的都是双份。这么贴心的设计，在同样
定位亲子的上海迪士尼酒店也不曾见到。

公众号兴起后，长隆很早就动手将游客引导到公
众号里，提供微信订票、订餐、订房、导航等功能，现在
跟百度的合作，又试图用更新奇的方式吸引游客，不管
他们来没来园区，都能接触到长隆的动物明星，同时，
实景导航又的确能解决游客找不着路的痛点。

长隆的价格不便宜，野生动物园成人票要300元，
而且跟门票价格相比，游客在长隆的吃住行游购娱才
是大头消费，但没多少人抱怨贵，大家都认为来得值。
被细节打动的家长们成了长隆酒店的“自来水”，在各
种平台写下赞美的点评，给亲朋好友安利，为长隆带来
更多客源。从手机里那个有趣的动物园，到众人口中
必须去一次的动物园，长隆的经验值得所有想摆脱门
票依赖症的景区学习。

“雨里鸡鸣一两家，竹溪村路板桥斜。”古诗词中的
田园生活如今不必离群索居。就在距离四川省成都市
50公里外的大邑县青霞镇幸福公社匠人村，走在古朴
的屋檐下，耳边传来叮叮当当的敲打声，刨子翻飞的摩
擦声。推开一扇扇川西民居的院门，又是一番别有洞
天之景，冷铁铺、木勺店、服装设计室，一位位创客安心

“扎根”匠人村。自然之美与人文之美相结合点亮了城
里人羡慕的乡村生活，40多个创业团队在这里聚集又
为乡村振兴注入了不竭动力。

让年轻人留在乡村，让创业者把美丽乡村当成幸
福家园，令人知足的物质生活应该是吸引人才流入的
重要因素之一。首先，匠人村聚集了各种城市文化生
活的要素，健身房、书店、创意集市……独立的微循环
系统成为其引进城市人口来到乡村生活的前置条件。
其次，匠人村采取特色街区打造、服务提升、举办赛事
活动等措施创新社区治理，逐渐形成一套自我治理、自
我服务的新机制。此外，匠人村立足自然优势资源，围
绕人居、休闲、康养、健身、文化等领域打造旅游街区，
构建社区发展型、现代型、服务型产业业态，促进社区
服务向高品质转变。

创意源泉的富足让人们愿意长居于此，只闻花香、
不谈悲喜，专注于文创艺术生活。乡村振兴，核心是人
才。通过《大邑县实施人才优先发展行动计划》，当地
大力推进乡村人才培育集聚工程。正是因为优秀人才
聚集在一起，幸福公社匠人村才能成为四川一个小有
名气的设计师聚落。取长补短、相互学习，人才的汇集
让创业和创意的氛围愈发浓厚。

取冷铁打一片叶子、用针线绣一个故事、拿木头做
一把勺子……匠人村里来自天南海北、志同道合的人
们并不怕让时间慢下来，让心静下来，真正做到慢工出
细活，这无疑是一种精神世界的满足。“在快节奏的今
天，静下来认真做一件事总是很难得。”北斗七星木勺
店主人陈宝称自己喜欢木头温润平和的性子，喜欢以
手抵心的态度。他要在匠人村里用心传承好传统木艺
的技法，创造更多更新的木头手工制品。冷铁铺的主
人安自强说，匠人村是个能让他安心打铁的好地方，他
要在这里用恒心熔铁，用耐心打出更多有生活味的美
器。

逛完匠人村又让人有了新的感悟，这可不单单是
一个村庄，而是一个文化创意的依托平台。这里注重
对匠人的培养与孵化，专注文创艺术生活与老手艺传
承、新手艺创新。据了解，匠人村占地约 400亩，建有
玩家工厂、青年大匠营、青年旅社、设计师酒店、手作旅
行街坊、民宿客栈集群、众创社区，旨在为匠人提供全
方面孵化服务。

幸福公社匠人村就是让愿意留在乡村、建设家乡
的人留得安心，让愿意上山下乡、回报乡村的人更有信
心，激励各类人才在农村广阔天地大施所能、大展才
华、大显身手，打造出一支强大的乡村振兴人才队伍，
在乡村形成人才、土地、资金、产业汇聚的良性循环。

作为四川省乡村旅游创客示范基地、成都市科技
创业苗圃，匠人村也是全国首个农业创新创业平台。
截至目前，这里已孵化文创企业 40 多家、农业服务型
创业团队 12 家、文创农产品 30 余项，开展各类培训、
活动等300余场。

随着人才、团队的集聚，如今前来参观、游玩的人
络绎不绝。匠人村已经形成从农家乐到民宿，从民宿
到区域旅游，从特色产品到特色产业小镇的迭代过
程。当地群众实现了增收致富，居民业余文化生活进
一步丰富。

当幸福来自乡村，年轻的创业者来到了农村，在这
世外桃源里用创新设计敲开了乡村振兴的大门。

手机里的动物园

□ 若 瑜

欧洲的中心在哪里？这个问题一点都不复杂。拿
上尺子，展开欧洲地理版图，你会发现，立陶宛便是欧洲
中心点的所在地，1989 年欧洲权威地理机构的精确测
量也证明了这一点。实际上，在如此光环之下，立陶宛
和它的首都维尔纽斯有些低调得过分了，只有真正到过
这里的人，才会知道其与“欧洲中心”有多么相配。

游览维尔纽斯，适合登高远眺。爬上竖有3个白色
十字架的小山坡，维尔纽斯老城和新城的美丽尽收眼
底。在地势微微起伏的城市四周，几条河流蜿蜒流淌，
老城就在内里斯河和维尔尼亚河交汇处，上世纪频繁的
战火并未击垮它的灵魂，反倒在一砖一瓦之间融入了一
股怀旧味道，弥漫于街头巷尾的精致之中；维尔纽斯人
也乐于带着这些古老的财富，走进当下诗意的新生活。
湛蓝的天空、红色的古堡与依然古朴典雅的老城构成一
幅迷人的画卷，为这座城市添了一个让旅者怦然心动的
理由。

当然，如果不满足于这样的高度，维尔纽斯也不会让
你失望。在这里，你可以搭乘热气球飞向广阔的天空，演
绎一段空中奇缘。而且，对于维尔纽斯这座遍布尖顶建
筑的城市来说，没有比翱翔于蓝天更好的欣赏方式了。

从古至今，人类想要征服天空的梦想从未改变。直
到十八世纪，法国造纸商蒙戈菲尔兄弟受到碎纸屑在火
炉中不断升起的启发，发明了热气球，人们换个视角俯
瞰大地万物才变成了可能。自此之后，因为这种非凡的

体验，热气球成了童话故事和动画电影中的“常客”。《飞
屋环游记》里，爷爷卡尔和小胖墩罗素就搭载热气球、带
着屋子履行了多年前的约定；因为那种极致的浪漫，热
气球在全世界广受青睐。

对我来说，将立陶宛与热气球联系在一起，还要将
时间推回到 2010 年的上海世博会。在立陶宛馆内，一
个巨大的仿真热气球占据了中央位置，人们可以登上

“热气球”，倚靠在“篮子”边上，仿佛飘浮在空中。馆内
360度的四周环形墙壁上，不断闪动着关于立陶宛的点
滴：红顶的建筑、绿色的丘陵、清澈的湖泊、鹅卵石的街
道……浓郁的历史文化气息和静谧安详的生活格调，让
我那时就毫不犹豫地把立陶宛写上了旅行计划。所以，
2018 年，身在立陶宛维尔纽斯的我，又岂能错过“热气
球”的视角。

与名声更响的土耳其卡帕多奇亚的热气球不同，在
维尔纽斯，起飞地点是城市中心，起飞时间多会选择在
天气晴好的傍晚，规模不大，搭乘的人数也不多，有着别
样的味道。听完教练的安全培训，绳子蹦地一下松开，
热气球就这么摇摇晃晃地离开了地面。头顶有火苗呼
啦啦地燃烧，热气球向上升，风景往下退。美好的事，正
在慢慢发生。天空中，与我们一同升空的色彩各异的热
气球，翩然浮现云端，惊艳又震撼；双脚下，从繁华的市
中心到整齐的乡下小镇、再到更加偏远的独栋房屋，太
阳的余晖倾洒于每一个角落，让整个维尔纽斯都镶上了

金边。
“乘坐热气球的第一法则，就是暂时忘掉所有烦心

事，任由整个世界在你背后不断下沉。”曾经有浪漫主义
作家这样描述过乘坐热气球的体验，我和伙伴们在维尔
纽斯的上空也的确触碰到了浪漫。但是，透过浪漫，热
气球依然是项探险活动。升空的那一刻，与地面上的人
们挥手告别；飘浮于天际，与“隔壁”热气球上的“邻居”
互致问候；落地之前，与生活在小镇的居民打个招呼，这
些都是对勇敢者的赞赏。更何况，从树顶穿过的经历、
落地后开香槟庆祝的瞬间，也都是无畏的证明。

“战胜了内心的恐惧，才能收获绝美的景色。”现在
的我这样回忆着在维尔纽斯乘坐热气球的感受。这份
感受至今都觉得很真实，这份真实值得你们去到立陶
宛、去到维尔纽斯亲身感受。

维尔纽斯的空中奇缘

□ 牛 瑾

维尔纽斯的街道和红顶房子，有着鲜明的东

欧风格。

翟天雪摄

空中颜色各异的热气球，也是维

尔纽斯的一道风景。 翟天雪摄

对于维尔纽斯这座遍布尖

顶建筑的城市来说，没有比翱翔

于蓝天更好的欣赏方式了

敲开乡村幸福门

□ 刘 畅

2018年7月，中国贵州铜仁梵净山成功列入世界自
然遗产名录。

在被列入世界自然遗产名录之前，梵净山是国家级
自然保护区、联合国“国际人与生物圈保护区网”成员，
同时还是“中国五大佛教名山”之一，是著名的“弥勒道
场”。

梵净山位于贵州省铜仁市境内，是武陵山脉主峰，
遗产地面积 402.75 平方公里，缓冲区面积 372.39 平方
公里。世界自然保护联盟（IUCN）认为：梵净山满足了
世界自然遗产第 10 条（生物多样性）标准，展现和保存
了中亚热带孤岛山岳生态系统和显著的生物多样性。

梵净山的自然资源非常丰富，梵天净土可不是浪得
虚名。梵净山地处乌江水系与沅江水系分水岭处，这里
不仅是乌江与沅江的分水岭，而且还是横亘于贵州、重
庆、湖南、湖北四省（市）的武陵山脉的最高主峰。大自
然造物的神奇力量，使梵净山富集了令人陶醉的自然风
光，也使梵净山成为一个原始古朴的生态王国。梵净山
保存了世界上少有的亚热带原生生态系统，并孑遗着
7000万至200万年前的古老珍稀物种。更是黔金丝猴
在世界上唯一的栖息繁衍地。不仅如此，梵净山更有怪

石、奇树、天观、云海、妙泉、异兽、珍禽、佛光、雪景、高
路，构成了“十绝景观”。

“去年夏天，我带着家人游览梵净山，还在山脚小住
两宿，金顶之神秘，云海之缥缈，蘑菇石之神奇，金丝猴
之灵动，太平河之清澈，等等，让人远离凡尘之喧嚣，怡
然自得，流连忘返。”当地朋友这样形容他心目中的梵
净山。

近年来，铜仁市加快建设以梵净山自然保护区为核
心覆盖全市的生态安全屏障。梵净山森林覆盖率超过
95%，空气中负氧离子含量最高值达12万个/立方厘米，
山泉水清冽甘甜，来往游客赞不绝口。

一天雨后，我走进梵净山雨中的寨沙，进入侗寨景
观大门，宛如进入古朴原始的江南小镇。侗家民居，寥
寥点缀，又不失祥和之气，或掩蔽于修竹翠柏之中，或盘
踞于溪流之畔，或独秀于田园周围，与不远处的大金佛
寺、风雨桥遥相呼应，构成一幅自然和谐的乡村水墨
画。身临其境，给人一种此景只应天上有，人间难得几
回游之感。

梵净山跻身世界自然遗产名录，对铜仁、于贵州，都
是大旅游的助力器。一方面，旅游的核心资源要素是旅
游资源，需要坚持“开发与保护并重”原则，在对梵净山
旅游资源进行深度挖掘和开发的同时，加大保护力度，
以人与自然和谐相处的方式开发利用。另一方面，旅游
作为一种经济、作为一项产业，旅游开发要坚持综合开
发的理念，吃住行、游玩乐设施要配套建设，关键是要让
游客引得来、留得住、可消费，能拉动经济，这才是硬
道理。

梵净山原本名声在外，申遗成功，更是多了一块金
字招牌。一夜间，环宇皆知其名。在生态文明走向新时
代的今天，希望以梵净山为中心，向四周辐射，在人文景
观和精神建设方面，围绕“梵天”和“净土”，做足旅游文
章，真正让梵净山这块金字招牌，发挥出最大的效应。
贵州人这样期盼着。

中共铜仁市委书记陈昌旭说，梵净山申遗成功，标
志着梵净山成功走上全球视野的大舞台，成为全人类共
同呵护的瑰宝，对于提升梵净山的知名度和美誉度具有
十分重要的意义。

当打铁、木工不再作为老手艺

来传承，而变身文创艺术生活的一

部分……

梵净山梵净山，，净我心净我心
□ 王新伟

梵净杜鹃云雾中。

当梵净山成为中国第53处世界遗产、第

13处世界自然遗产，贵州第4处自然遗产、第

一个独立申报世界自然遗产项目，我们走进

武陵仙境梵净山，走进绿水青山间，走进人

们的喜悦、祝福和憧憬——


