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强化科技研发 推动规模生产

宁夏枸杞产业走高质量发展之路
本报记者 拓兆兵 许 凌

宁夏枸杞产业长期停留在卖干果原料的初级阶段。为实现新突破，宁夏出

台财政、金融等相关配套政策，强化科技研发，推动工业化规模生产，延长了产

业链，提升了价值链，枸杞产业走上了高质量发展之路

本版编辑 李 景

三大趋势引领发展

热水器市场有望突破千亿元规模
本报记者 周 雷

“2018盟享加中国特许加盟展北京站”现场，观众络绎不绝。
本报记者 王 晋摄

近日，在宁夏中宁县举办的枸杞科
技成果发布会上，枸杞啤酒、枸杞面膜等
系列新产品集体亮相。这些新产品虽无
艳丽的身影，但身价却上涨了数倍乃至
数十倍，颠覆了人们对枸杞的固有认识。

“作为宁夏人，没想到枸杞除了入药、泡
茶、泡酒和煮粥外，还能制造出面膜、啤
酒这样符合健康消费潮流的升级产品。”
枸杞客商刘颖说。

宁夏是全国枸杞主产区，枸杞种植
面积达100万亩，占全国的45%。尽管宁
夏枸杞品质优异远近闻名，产品出口40
多个国家和地区，但受经济发展水平和
科研水平所限，宁夏枸杞产业长期停留
在卖原料的初级阶段。经济日报记者了
解到，枸杞干果价格每斤从几十元到上
百元不等，价格主要取决于卖相，因此拼

“颜值”一直是宁夏枸杞提升价值的主要
方式。十几年来，宁夏枸杞加工产业逐渐
起步，但展品多产品少，只有枸杞果醋、
枸杞果汁、枸杞芽茶等为数不多的初级
产品，产品转化率不到10%。“好原料卖
不上好价格，好原料造不出好产品”成为
宁夏枸杞产业之痛。

“枸杞作为中国药食同源的代表性
农产品，在近年来大健康产业蓬勃发展
的形势下，保健作用和产业价值远未释
放。”宁夏枸杞产业中心副主任齐伟介
绍，2015 年宁夏提出“再造宁夏枸杞产
业新优势”战略，制定了5年规划，精深
加工成为带动产业发展的突破口。

为实现新突破，宁夏出台了财政、
金融等相关配套政策，制定了全国首个
促进枸杞产业发展的地方法规，建成了

国家发改委“国家地方联合共建枸杞工
程研究中心”等5个国家级研发中心和
13 个宁夏枸杞产业人才高地工作站，
开展枸杞功效机理及提取工艺研究，研
发功能性食品、饮品、保健品等创新
产品。

中宁县是宁夏枸杞核心产区，集中
了众多枸杞加工企业。“我公司委托中
国科学院、中国农科院等科研机构，研
发枸杞精深加工产品，已开发出枸杞功
能粉、枸杞口服液、枸杞酵素等十几种
深加工产品，得到了市场认可。”宁夏全
通枸杞供应链股份有限公司董事长雍
跃文告诉记者，仅“酒任爽”护肝片这一
个产品去年销售额就达3000多万元。

针对枸杞药食同源的特性，宁夏天
仁枸杞生物科技股份有限公司与中科院

上海有机化学研究所合作，精确提取枸
杞保健功效关键因子，建成了全球首条
精深加工提取枸杞糖肽系列产品的生产
线。“枸杞糖肽能够提高人体免疫力、降
血脂、防治心脑血管疾病，引起了国际医
药界的高度关注。”公司总经理于哲雄
说，该生产线可年加工枸杞干果原料
4000吨，生产8000万片枸杞糖肽片剂，
未来年产值可达 50 亿元，相当于 2017
年宁夏整个枸杞产业综合产值的三分
之一。

拼研制加上工业化规模生产，延长
了产业链，提升了价值链，宁夏枸杞产
业迈开了高质量发展步伐。“再造宁夏
枸杞产业新优势”战略实施两年多来，
除了枸杞糖肽，枸杞特膳、枸杞黄酮、花
青素等功能性产品产业化也实现了新
突破，宁夏枸杞及其制品已达 10 大类
100 余种，加工转化率达 25%，2017 年
宁夏枸杞产业综合产值达150亿元，比
2016年增加50亿元。

“全民养生带来了广阔市场，我们支
持企业研制更多满足消费者需要的精深
产品，力争2020年枸杞加工转化率达到
30%，枸杞产业总产值实现300 亿元。”
齐伟说。

一段时间以来，很多家电厂商积极围绕健康概念作文章，
热水器行业也不例外。一些知名厂商聚焦水质问题，以净化
杀菌为着力点，主打健康洗浴，业内甚至将健康概念比作当下
的行业风口。近日，在中国家电网举办的“2018年热水器行
业智享未来新思路座谈会”上，经济日报记者通过采访总结了
热水器行业未来发展的三大趋势。

趋势一，主打健康概念既符合市场需求，也是提升档次的
全新探索。“2018年，美的热水器的整体思路是在终端上继续
推广‘健康活水和零冷水’，通过创新产品为用户提供更好的
产品和体验，接下来还会在健康方面升级。”美的集团热水器
事业部相关负责人连晓静表示。

趋势二，技术创新永无止境，厂商仍需攻坚克难。作为热
水器行业领头羊，海尔把产品研发创新分成三个层级。第一
个层级与产品、品质、性能相关；第二个层级与品类、行业痛点
相关；第三个层级与健康、智能等外围因素相关。“目前，第一
个层级的问题全部解决了，第二个层级的问题，比如电热水器
的体积、加热速度、水量等问题还有待解决。”海尔电热水器产
业总经理盛保敬表示。

趋势三，各厂商积极探索产品多样化和营销创新。表现
在近两年行业创新活动较为活跃，各企业围绕智能、健康、舒
适、节能、环保等方面作了很多研究，增加了功能卖点。数据
显示，2017年燃气热水器零售额首次超过电储水热水器，成
为市场占比最大的热水器品类。“一直以来，出水温度不恒定、
忽冷忽热是燃气热水器用户的一大痛点。”林内营销部课长郑
一帆表示，林内采用先进3C恒温系统控制技术解决了燃气热
水器出水温度不稳定的产品痛点。华帝热水器销售中心总监
刘国庆介绍，华帝在营销上不断跨界创新，通过娱乐和体育赛
事等提升流量。万家乐热水器事业部总经理刘正根则强调，
老牌企业也在加大营销力度，冠名电视节目以增加曝光度。
业内人士认为，热水器企业紧扣市场转型升级，如今又迎来了
巨大的消费升级红利，有望成长为家电领域下一个突破千亿
元市场规模的细分行业。

本报讯 记者吴秉泽报道：近日，在贵州省农委和贵州省
旅游联盟等单位联合举办的“乡村振兴战略背景下的生态动
力与黔货出山”论坛上，与会专家呼吁深度挖掘生态动力，推
动“黔货出山”。

“全球只有27%的土地适合发展山地经济，贵州山地经济
有天然的生态基础。”贵州省委政策研究决策咨询特聘专家龙
河闻认为，“黔货出山”关键是经济模型构建和业态的设定，要
在大数据和全域旅游之间联动，把黔货和人的因素在数据流
量和旅游流量中深度激活。

贵州省政协常委魏红杰表示，黔货要提升品牌附加值和
市场价值，创新高品质生态农产品营销模式，要让贵州的山地
优势、民族文化优势、绿色优势、旅游优势在“黔货出山”过程
中形成文化托底和支撑。

“黔货要出山，一定要保证生态安全，做好生态产品。”贵
州省分享经济研究院院长曹维希的说法得到了三福科技董事
长周勇的认同。周勇说，一个成功的单品往往能带动一个产
业发展。香港千禧园集团中华区总裁杨胜东认为，在乡村振
兴战略推动下，乡村经济将从过去的“配菜”变为“主菜”，政府
将获得动力，企业将得到商机。

在论坛上，有关方面还启动了“黔货出山”品牌助推计划，
千禧园苹果醋成为该计划首个支持的产品，以推动贵州延长
苹果产业链。

启动品牌助推计划

“黔货出山”要做优生态产品

近日，2018中国（上海）第二十三届国际船艇及其技术设
备展览会暨2018上海国际游艇展在上海举办。展会汇聚了
来自15个国家及地区的展商，共有300多艘实船现场展示，迎
来4万多名海内外游艇爱好者和买家。图为展会现场展示的
游艇产品。 本报记者 李治国摄

2018上海国际游艇展举办

应用数字化工具，直接触达消费者——

第三代特许经营来了
经济日报·中国经济网记者 王 晋

20年来我国特许经营快速发展，在教育培训、洗衣服务、汽车

后市场服务等领域已走到世界前列，进入第三代。中国特许经营

市场巨大的消费能量吸引着各地投资者，连锁企业将在新时代迎

来黄金发展机遇

“2018盟享加中国特许加盟展北京
站”5月5日在北京举行，来自全球20多
个国家和地区的600多个优质加盟项目
在展会上集中亮相。同期举办的赋能新
势能新连锁高峰论坛上，来自特许经营
行业的业内人士深入探讨了行业的数字
化变革。

健康化体验化跨界化

作为行业发展的风向标，盟享加中
国特许加盟展的前身是创办于1999年
的中国特许展，这不仅是特许加盟领域
全球影响力最高的展会之一，也是中国
办展时间最长的加盟展。

今年展会参展的加盟品牌比去年增
长了 20%，不仅创下了该展会的新高，
也创下了所有同类加盟展参展品牌数量
的最高纪录。经济日报记者采访发现，
快餐、茶饮仍是投资热门，品牌众多；智
慧零售、VR技术等新技术新业态，也吸
引了不少投资人的关注。健康化、体验
化、跨界化三大新风向成为主流。

品牌的“健康化”是一大亮点。比
如，中式快餐市场，新流行的“极致单
品”主打清爽不油腻的酸菜鱼；休闲饮
品市场，以抹茶为特色的甘兔庵、抹茶
屯等成为年轻人的新宠；休闲健身除了
常见的游泳、健身房外，还出现了室内
滑雪培训品牌雪乐山等运动类型。此
外，养生保健、医疗健康、医药零售等品
类也显著升温。

竞争日趋激烈，如何吸引和留住
顾客？不少品牌选择了“体验化”作
为突破口，个性化、温度感、沉浸式、
虚拟现实等成为产品和服务的关键
词。比如，应用 VR（虚拟现实）技术
的 BFC 暴风超感点播影院给观众带
来更真实观影感受，应用 MR（混合现
实）技术的试装宝家居 MR 试装体验
中 心 能 让 消 费 者 马 上 看 到 装 修 效
果。此外，各式各样的“+”式品牌非
常抢眼。“西餐+早教”的 Funbreeze
放风亲子餐厅、“咖啡+古董家具售
卖”的 LC 欧洲古董咖啡、“餐饮+音
乐”的桃花洛音乐餐厅……这些跨界
业态值得关注。

数字化带来顾客分流

近年来，随着移动互联的快速推进，
“80后”“90后”成为消费主力，零售业面

临着巨大挑战。很多商家思考“顾客去
哪儿”，不少人更愿意宅在家里，手机下
单，除了服装、日用品网购，连餐饮、蔬菜
都是网上下单、家中收货。

如何吸引消费者？如何精准营销？
给消费者画像、用好消费者标签成为不
少商家的选择。同时，线上线下互动共
赢的模式成为新零售的显著特征。

上海来伊份股份有限公司运营发
展系统副总裁冯轩天表示，目前该公司
开设了 2600 家门店，线下会员 2200
万。在智慧零售热潮中，企业不断完善
会员全生命周期画像，同时开通了线上
门店，积累了大量客户数据，通过后台
的整合和分析，分享给加盟商，为门店
赋能。对很多投资人来说，一个“痛点”
是担心顾客在线上平台购买而不到实
体店去。冯轩天提出，线上店和线下店
不能“相互踩踏”，要相互赋能。“来伊份
正在做的是打通线上和线下门店仓储，
消费者如果在网上下单，后台快速反
应，把订单配置到离消费者最近的实体
店，由实体店完成后续配货，为实体店
引流。”冯轩天说。

“对我国来说，特许经营是个舶来
品，但由于我国市场巨大，20 年来特许
经营快速发展，在教育培训、洗衣服务、
汽车后市场服务等领域我国已走到世界
前列。”中国连锁经营协会会长裴亮表
示：“如今我国特许经营已进入第三代，
第一代是产品品牌的特许，第二代是经
营模式的特许。随着移动互联和网络社
区的发展，第三代特许经营来了，我国进
入数字化特许经营阶段。其特征一是总
部与消费者联系发生变化，从B2B2C到
B2C，连锁店总部可以直接触达消费者；
二是过去连锁经营的重要岗位——督导
变得不那么重要了，总部可以通过数字
工具实时督导加盟店的经营状况。此
外，服务类业态的培训课程也通过数字
化直接传递给消费者。”他认为，我国特
许经营利用数字化工具有可能在全球
领先。

洞察消费者生活变化

随 着“80 后 ”“90 后 ”渐 成 消 费
主 力 ，更 富 个 性 和 高 品 质 的 产 品 受
到青睐。近年来，无人超市、超级物
种、社群电商等个性化、体验式、场
景式的新概念不断涌现。业内人士
认为，无论有多少新概念，经营者都

不 要 忘 记 传 承 零 售 业 的 核 心 价 值 ，
以 消 费 者 为 中 心 ，洞 察 消 费 者 生 活
方式的变化。

中国连锁经营协会公布的信息显
示，今年的展会除了中西餐饮、快餐小
吃、零售专卖、教育培训等常见业态外，
还有抹茶甜品、无人超市、自助零售机、
养老保健等新业态。今年参展的投资人
呈年轻化特征，26 岁至 35 岁的占比超
过一半，达到 56.7%；36 岁至 45 岁的投
资人占比约28%。

如何适应时代的变化，麦当劳（中
国）有限公司高级副总裁、首席运营官林
慧蓉的建议是，始终以消费者为中心。
她说，麦当劳通过线上线下门店为消费
者提供便利服务，还推出了未来餐厅2.0
版本，提供电子支付、自助定制、智能灯
光、开心自拍免费打印等更符合年轻人
需求的服务。

儿童教育培训一直是连锁经营的

热点领域，越来越多专注儿童素质教
育的连锁品牌在兴起。比如，儿童芭
蕾舞、声律启蒙、绘本阅读、传统戏曲
等。北京洪恩教育科技股份有限公司
机器人事业部马正立告诉记者，科学
教育越来越受到家长青睐。这家公司
成立于 1996 年，2010 年开始做机器人
科学教育培训，目前有完全自主知识
产权的硬件和课程，有 1 万多名学生
参与课程学习，孩子们通过参与启蒙、
提升、进阶、竞技课程，能培养想象力
和动手动脑能力。科技创新教育市场
是个新兴的细分市场，经初步估算，全
国范围的科技创新教育市场将达到
280 亿元的规模。

中国市场巨大的消费能量吸引着
各地投资者。业内人士认为，不断洞察
消费者生活方式的变化，不断创新变
革，连锁企业将在新时代迎来黄金发展
机遇。

本报讯 记者刘成近日从青岛市市北区新旧动能转换招
商推介暨重点项目签约会上获悉：中星微电子集团将在青岛
发展新一代人工智能芯片及物联网产业集群项目。同时，与
当地大学合作，建设研发人才梯队，不断实现芯片技术迭代。

该项目总投资10亿元，中星微将在青岛成立城市治理与
智能化研究院，开展新一代人工智能神经网络处理器芯片研
发，以及安防监控物联网系统研发应用产业化项目。同时，还
将在研发基础上，应用芯片开发摄像机产品。

新一代人工智能芯片项目落户青岛


