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中国共产党的历史，就是一部把马克思
主义基本原理同中国具体实际相结合、不断
推进马克思主义中国化的历史。习近平总书记
在纪念马克思诞辰200周年大会上的重要讲
话中指出：“马克思主义的命运早已同中国共
产党的命运、中国人民的命运、中华民族的命
运紧紧连在一起，它的科学性和真理性在中
国得到了充分检验，它的人民性和实践性在
中国得到了充分贯彻，它的开放性和时代性
在中国得到了充分彰显！”回顾马克思主义中
国化的光辉历程，总结马克思主义中国化的
历史经验，对于开辟21世纪马克思主义中国
化新境界富有启迪意义。

一、马克思主义中国化的
光辉历程

近代中国，救亡图存成为时代课题。以
毛泽东为代表的中国共产党人，立足于“站起
来”，以民族独立、人民解放为己任，把马克思
主义基本原理同中国革命和建设的具体实际
结合起来，形成了毛泽东思想，实现了马克思
主义中国化第一次历史性飞跃。在毛泽东思

想指引下，团结带领人民经过长期奋斗，完成
新民主主义革命和社会主义革命，建立起中
华人民共和国和社会主义基本制度，进行了
社会主义建设的艰辛探索，实现了中华民族
从东亚病夫到站起来的伟大飞跃。

进入新时期，中国向何处走，中国选择怎
样的发展道路，成为时代课题摆在中国共产
党人面前。以邓小平、江泽民、胡锦涛为代表
的中国共产党人，立足于使中华民族“富起
来”，以解决温饱和建成小康社会为阶段性目
标，把马克思主义基本原理同中国改革开放
的具体实际结合起来，形成了包括邓小平理
论、“三个代表”重要思想、科学发展观在内的
中国特色社会主义理论体系，实现了马克思
主义中国化第二次历史性飞跃。在中国特色

社会主义理论体系指引下，党团结带领人民
进行建设中国特色社会主义新的伟大实践，
使中国大踏步赶上了时代，实现了中华民族
从站起来到富起来的伟大飞跃。

中国特色社会主义进入新时代，如何实
现由大到强、全面建成社会主义现代化强国，
成为摆在中国共产党人面前新的时代课题。
党的十八大以来，以习近平同志为核心的党
中央，立足于使中华民族“强起来”，以实现中
华民族伟大复兴为时代担当，把马克思主义
基本原理同新时代中国具体实际结合起来，
从理论和实践结合上系统回答了在新时代坚
持和发展什么样的中国特色社会主义、怎样
坚持和发展中国特色社会主义的重大问题，
创立了习近平新时代中国特色社会主义思

想，实现了马克思主义中国化又一次历史性
飞跃。在习近平新时代中国特色社会主义思
想指导下，党团结带领人民进行伟大斗争、建
设伟大工程、推进伟大事业、实现伟大梦想，
推动党和国家事业取得全方位、开创性历史
成就，发生深层次、根本性历史变革，中华民
族迎来了从富起来到强起来的伟大飞跃。

一个世纪以来马克思主义中国化的光辉
历程，使中国这个古老的东方大国创造了人
类历史上前所未有的发展奇迹。中华民族从

“站起来”“富起来”到“强起来”的伟大飞跃以
铁一般的事实证明，只有社会主义才能救中
国，只有中国特色社会主义才能发展中国，只
有坚持和发展中国特色社会主义才能实现中
华民族伟大复兴。

二、马克思主义中国化的
宝贵经验

马克思主义中国化的宝贵经验，最根本
的一条，是将马克思主义基本原理同中国具
体实际相结合，实现马克思主义中国化和中
国经验马克思主义化。马克思主义中国化
的宝贵经验，对于增强马克思主义理论自
觉、不断开辟马克思主义中国化新境界弥足
珍贵。

立足国情，贴近实际，使马克思主义中国
化具有鲜明的本土特色。马克思主义经典作
家反对把他们的理论当作教条，强调基本原
理的实际运用，“随时随地都要以当时的历史
条件为转移”。中国共产党人在马克思主义
中国化过程中，既反对脱离国情的教条主义，
也反对否定理论指导作用的经验主义。在革
命和建设时期，我们党深入分析半殖民地半
封建社会和中华人民共和国成立后中国社会
的特点，运用马克思主义基本原理解决了新
民主主义革命、社会主义革命和社会主义建
设过程中面临的具体问题。（下转第三版）

马克思主义中国化的光辉历程和宝贵经验
广东省习近平新时代中国特色社会主义思想研究中心

5月10日，光明日报社和经济日报社在当
日开幕的第十四届中国（深圳）国际文化产业博
览交易会上联合发布第十届“全国文化企业30
强”名单。中国出版集团公司等30家企业进入
行列。为鼓励文化企业深化改革、加快发展，光
明日报社和经济日报社继续发布了“30强”提
名企业，并对人民卫生出版社有限公司等20家
社会效益表现比较突出、成长性较好、业态创新
上有独到做法的企业予以提名。

从本届“30强”企业有关情况看，骨干文化
企业总体规模实力和综合效益进一步提升，市
场竞争力和盈利能力持续增强，体现了文化产
业良好的发展势头。本届“30 强”主营收入
3768亿元、净资产4569亿元、净利润421亿元，
三项指标全部创历史新高，且净资产首次突破
4500亿元，净利润首次突破400亿元。

入选企业不仅经营业绩亮眼，而且更加注
重将社会效益优先作为企业的创新动力和长
远发展战略，更加注重生产优质的内容产品，更
加注重传播当代中国的价值观念。在习近平
新时代中国特色社会主义思想的指引下，这些
文化企业中的“领头雁”大力弘扬社会主义核心
价值观，坚定文化自信，增强文化自觉，坚守文
化担当，为群众提供更多有价值的文化产品。

坚持社会效益优先

作为文化企业，肩负着提供精神产品、传播
思想信息以及文化传承的重要使命，越是深化
改革、创新发展，越要把社会效益放在首位。入
选“30强”文化企业在这一点表现尤为突出。

2017年，为庆祝党的十九大胜利召开和纪
念建军90周年，华夏电影发行有限责任公司发
行了《空天猎》《十八洞村》等一批优秀国产影
片，在取得优异票房成绩的同时，也收获了良好
的社会反响。

中南出版传媒集团援助南苏丹项目一期顺
利完成，为南苏丹整体架构教育体系，完成了教
育顶层设计、教学大纲、教材编写、印制及教育
线上平台搭建，开创了我国对外援助新领域和
文化走出去新模式。

东方明珠新媒体股份有限公司积极探索社
会主义网络新媒体平台建设方向。旗下尚世影
业投拍的电视剧《平凡的世界》《海棠依旧》、电
影《建军大业》荣获第十四届精神文明建设“五
个一工程”奖。

湖北长江出版传媒集团的重点出版物全国
发行领先，十九大文件及学习辅导读物累计发
行520万册，《习近平谈治国理政》（第二卷）发
行81万册。 （下转第三版）

（更多报道见第九版至第十二版）
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品牌是一个企业的灵魂，也是国
家竞争力的综合体现。中国经济要
从高速增长阶段转向高质量发展阶
段，品牌建设是一个绕不开的话题。
5月10日，我们迎来了第二个“中国品
牌日”，首届中国自主品牌博览会和
中国品牌发展国际论坛也正在上海
举办。如何擦亮自主品牌、展示中国
名片，以品牌建设支撑经济高质量发
展，成为社会各界关注的焦点。

品牌建设代表着供给结构和需
求结构的升级方向，关乎国家整体实
力。党的十八大以来，习近平总书记
高度重视中国企业的自主创新和自
主品牌建设，强调要努力创建若干个
拥有自主知识产权、具有国际竞争力
的知名品牌，推动中国制造向中国创
造转变、中国速度向中国质量转变、
中国产品向中国品牌转变。“三个转
变”的提出，意味着我们要加快培育

国际知名品牌，形成一大批具有自主
知识产权、质量竞争力强、品牌附加
值高的拳头产品，推动我国向制造强
国、质量强国转变，加快实现经济高
质量发展。

近年来，随着国家和企业对品牌
建设的重视，一批中国产品、中国技
术、中国标准实现逆袭，“打造中国品
牌”的强音正在从理念变为现实。“中
国航天”“中国高铁”等大国重器享誉
海内外，越来越多的中国品牌成为高
品质、高质量的代名词，彰显出“中国
品牌”的世界魅力。近日发布的

“2018年全球品牌500强”报告显示，
中国上榜品牌连年攀升，10 年来价
值上涨近9倍。

“雄关漫道真如铁，而今迈步从
头越”。中国品牌实现了了不起的跨
越，日益深入人心，但这仅仅只是一
个开始。新时代对中国品牌建设提

出了新的更高要求，迫切需要根据形
势发展变化，立足自身优势，转变发
展理念，加强统筹协调，从质量、创
新、文化等入手，倾力打造一批既有
中国特色又有国际水准的品牌，加快
建设“品牌强国”，更好支撑经济高质
量发展。

一方面，要坚持市场主导，激发
企业主体的积极性。无论大企业还
是小企业，都应当积极作为、有所担
当。既要改掉产品质量和性能欠佳
的“硬伤”，做细做精做强，不断提升
品牌的内在价值；又要进一步释放创
新动力，把创新当作“牛鼻子”来抓，
持续加大科技创新投入力度，让有竞
争力的品牌脱颖而出。另一方面，要
加强政策引导，更好发挥政府作用。
政府要在优化品牌发展环境、搭建公
共服务平台、促进品牌企业资源集聚
上下功夫，通过进一步健全相关法律

法规，加大自主知识产权保护力度，
制定有效的激励政策，破除体制机制
障碍，多管齐下，为中国品牌建设保
驾护航。

“十年树企业，百年树品牌”。建
设“品牌强国”任重道远，不可能立竿
见影。纵观全球市场，任何一个享誉世
界的品牌都需要几代人胼手胝足、披荆
斩棘。铸就中国品牌同样没有捷径。
我们必须牢记古人“靡不有初，鲜克有
终”的警训，既不能违背品牌建设的规
律，拔苗助长、急于求成，更不能盲目地
一哄而上到最后半途而废、有始无终。
唯有守得住寂寞、耐得住性子，将品牌
意识、工匠精神、民族品格融入现代工
业生产与管理实践，持之以恒、久久为
功，方能打造叫得响、传得久的“金字招
牌”，展示更多有魅力、有品质的中国名
片，更好为高质量发展蓄势积能、打造
坚实支撑。

以品牌建设促进高质量发展
本报评论员

4月份居民消费价格同比上涨1.8%
（相关报道见第四版）

首届中国自主品牌博览会开幕
600余家知名品牌企业参加

新华社上海5月10日电 （记
者何欣荣） 2018年中国品牌日活动
10日在上海开幕。活动以首届中国
自主品牌博览会和中国品牌发展国际
论坛为核心，展示中国品牌成就，汇聚
各方智慧共商中国品牌建设之路。

每年 5 月 10 日为中国品牌日。
今年中国品牌日期间，国家发展改革
委、中宣部、工业和信息化部、农业农
村部、商务部、国家市场监督管理总
局、国家知识产权局和上海市人民政
府于10日至12日，共同举办首届中

国自主品牌博览会。
博览会展示面积约 2.5 万平方

米，组织地方政府、中央企业、中介组
织等 68 个参展单位参展，遴选 600
余家知名品牌企业参加。博览会通
过设置特色活动展示平台，采用现代

展览展示技术和手段，展示我国品牌
发展历史、发展成就、发展前景。同
时，突出公共服务属性，通过搭建品
牌墙、手机移动扫码等形式，传播品
牌企业故事，展现品牌企业形象。

中国品牌发展国际论坛于10日
举办，会期1天。论坛邀请近千名中
外嘉宾，就新时代加快我国品牌发展
等议题开展对话交流。其中，主题对
话分为政策对话、企业家对话、省市
长对话、智库对话等4个环节。

（相关报道见第五版）

5月10日，俯瞰北川新县城巴拿恰商业街（无人机拍摄）。四川省北川新县城是“5·12”特大地震后异地重建的县
城，驻地永昌镇，建成面积5平方公里，目前已经入住人口3.5万。这里也是川西旅游服务基地和绵阳西部产业基地、
现代化的羌族文化城和生态园林城。 新华社记者 江宏景摄 （相关报道见第三版）


