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4月23日是“世界读书日”。“全民阅读”在中国已经走过12年。不过，随着

人均阅读量提升有限、深度阅读不足、城乡阅读差异等问题凸显，真正实现全民阅

读还存在现实“瓶颈”。阅读，在某种程度上决定着一个民族思维的深度和高度，

对文化传承、国家发展有着重要意义。推进全民阅读不是朝夕之功，而是要长期努

力，持久推动，让阅读活动蔚然成风；需要在数字化阅读时代加强对深阅读的提倡

和重视；需要进一步推动农村基础阅读设施建设，通过政府引导和社会力量参与，

让更多优质阅读资源涌向农村。 （时 锋）

““ 瓶 颈瓶 颈 ””

徐徐 骏骏作作 （（新华社发新华社发））
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严格执法比防闯“神器”更有效

让网络产品会员制名副其实

为“定制公交”定制更多优惠政策
据报道，为了进一步方便市民出行，满足差异化、个性

化的乘车需求，北京市公交集团将新开4条快速直达专线，
方便相关地区连接商务区、接驳地铁的快速通勤。

【短评】 所谓“快速直达专线”，就是“定制公交”运营
模式。不仅在北京，深圳、厦门等城市也开通了“定制公
交”。一方面，“定制公交”满足了市民多样化的出行需
求，省钱省时又舒适；另一方面，减少了私家车出行率，
有利于缓解交通拥堵，改善城市空气质量。推动“定制公
交”普及，需要在包括停靠、设站、公交专用道划分等方
面给予更多的政策呵护，只有为“定制公交”定制更多优
惠政策，才能推动城市公交速度快起来。

为了治理行人乱闯红灯现象，湖北黄石大冶市交管部
门近日在市区一个路口处设立了“喷水”装置。红灯亮起
时，如果有行人越过路口和斑马线的交界处时，装置会喷出
一道水雾，并语音提示行人不要通行。

【短评】 设置防闯红灯“神器”，是为了引导市民重视
交通安全，对闯红灯的行人给予警示，是一种有益尝试。然
而，国家交通安全法及相关交通法规对行人闯红灯等交通
违法行为都有明确的处罚规定，很多地方也都推出了明晰
的处罚标准，但都没有得到严格落实执行，以至于闯红灯现
象屡禁不止。所以，下一步还是应将重点放在严格执法，提
高闯红灯违法成本并依法作出处罚上来。

近年来，视频、外卖、网盘等各类互联网平台纷纷推出会
员产品。会员越办越多，种种“套路”接踵而至——不办会员
就限速，办了会员依然广告不断……这让不少用户直呼“办
了这么多会员，依然不能享受畅快的服务”。

【短评】 越是会员产品或服务的价格越贵，服务质量越
差，这显然是违背市场规律的，也损害了消费者的合法权
益。避免这一情况，一要靠网络平台、互联网企业自觉自律，
二要靠消费者的维权意识和维权行动，三要靠政府部门严格
监管，通过畅通维权渠道，强化信用联合惩戒，对拒不履行法
定义务的经营者加大失信成本。
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看中国经济须以事观势
瞿长福

观察中国经济既要看各种数据和变化，更要看数据背后的来龙去脉，理清变化后面的天地经纬。

也就是说，观察中国经济，必须把握一个基本方法，就是由表及里、以事观势，才能准确理解中国经

济的“形”与“势”。观察中国经济有更多的角度和侧面，但供给、需求、收入几方面反映出来的经济

形势最生动、改革信号最直接、发展趋势最明显，更能实事求是地帮助我们树立信心

这样的“神童简历”很奇葩
张玉胜

习近平主席在博鳌亚洲论坛2018年
年会开幕式上的主旨演讲中，发出了中国
进一步扩大开放的时代强音。对此，国企
积极响应，与会的国资委和央企负责人表
示，要以更加开放的姿态推进国有企业混
合所有制改革，积极引进包括外资在内的
各类资本参与国有企业改革，实现相互融
合、共同发展。

混合所有制改革是深化国有企业改
革的重要突破口。党的十九大报告提出

“深化国有企业改革，发展混合所有制经
济，培育具有全球竞争力的世界一流企
业”，把混合所有制改革的重要性提到前
所未有的高度。由此，“混改”一举站到了
时代风口之上。

从本质上讲，混合所有制经济是不同
所有制之间相互参股的股份制经济，是
一种富有活力和效率的资本组织形式。
坚持社会主义经济改革方向，发展混合
所有制经济，有利于解放和发展社会生
产力，放大国有资本功能，激发国企内

生动力，进一步做强做优，有利于各种所
有制资本在取长补短、相互促进中实现共
同繁荣。这既是固本强基良策，又是开放
多赢之举。

企业强，则国家强。面对更加开放的
发展环境和日益激烈的国际竞争，以中央
企业为代表的排头兵企业通过开展“混
改”，撬动数量可观的优质非公有资本，引
入产业链价值链的战略协同力量和升级
要素，有机融合国有资本的规模、技术优
势和民资、外资的创新能力、管理优势，实
现企业资产效益和劳动生产率的提升，增
强了企业的核心竞争力。这将为中国旗
舰型企业跨越关口注入更大的动能，为实
现具有全球竞争力的世界一流企业目标
打下更坚实的基础。

近年来，国企混合所有制改革稳步推
进。目前，已推出三批混合所有制改革试
点示范项目，涵盖了中央企业和部分地方
国企，实现了电力、石油、天然气、铁路、民
航、电信、军工七大重要领域全覆盖。一

些“混改”试点不光引入了资本，更加快了
企业内部各项改革，在完善法人治理、健
全市场化激励约束机制方面持续发力，促
进了提质增效升级。

今年是贯彻党的十九大精神的开局
之年，政策利好接踵而至，“混改”深化突
破之势明显。今年，国资委将选择具备条
件的中央企业推进集团层面股权多元化；
健全混合所有制企业治理机制。国家发
展改革委也将继续支持民资外资通过多
种方式，参与中央、地方各级国有企业改
制重组或国有控股上市公司增资扩股以
及企业经营管理，进一步健全规范各类资
本的退出机制，完善改革配套政策，确保
各类资本自由进入、无障碍退出。

可以预见，随着工作力度的加大，配
套政策的完善，政策红利将逐步释放。国
企在引资本的基础上，着力完善法人治
理，加快转换经营机制，与市场经济实现
更好融合，实施创新驱动，释放改革红利，
高质量发展之路会越走越宽广。

这些年，观察研究中国经济是一件
让许多专家学者着迷的事情。在不同的
观察中，既有早些年乃至迄今还未消失
的“硬着陆”“十字路口”等说法，也
有“风景独好”“一枝独秀”等观点。
可以说，中国经济几乎就是在各种各样
的看多与看空中稳定前行，国家统计局
最新公布的今年一季度数据也再次证明
了这一“稳中有进”的特征。因此，这就
出现了一个问题，观察中国经济需要以
什么样的视野和方法才不会跑偏走形？

作为全球第一人口大国，中国改革
开放40年实现了从温饱型、追赶型经济
到并跑甚至领跑的跨越，成为世界第二
大经济体，这对任何社会都是难以想象
又富于想象的事情。另一方面，中国仍
然是全球最大的发展中国家，从体制机
制到产业技术，改革创新都还任重道
远。这两大特征决定了观察中国经济既

要看各种数据和变化，更要看数据背后
的来龙去脉，理清变化后面的天地经
纬。也就是说，观察中国经济，必须把
握一个基本方法，就是由表及里、以事
观势，才能准确理解中国经济的“形”
与“势”。

以事观势，要观什么样的事？
在供给侧，就是要看供给体系的质

量和效率在怎样变化。我们经历了持续
高速增长阶段，那种速度是由当时的世
情国情与经济发展程度决定的。进入新
时代，发展环境与条件发生了巨大变
化，我国经济走势进入L形阶段。这一
走势，既有客观压力，更是主动求变，
是一种更高质量更有效率更可持续的发
展导向。看清这一现实，就会清楚尽管
现在还有不少“短板”，但支撑中国经
济转向高质量和高效率发展的有利条件
和因素正在不断增多。

在需求侧，就是要看支撑经济发展
的“三驾马车”在发生怎样的变化。作为
人口大国，不可能长期以外需拉动为主，
也很难靠持续高强度投资来推动，必须
内外需共同发力，使消费的基础性作用
更加突出，投资的有效性提升。这一变
化在数据中已有表现，今年前3个月最终
消费支出对经济增长的贡献率达到
77.8%，且近10年内需对经济增长的年均
贡献率都超过100%，说明消费拉力在稳
步增长。同时，民间投资开始回升，这表
明中国经济的内生动力、内生活力在不
断增强，经济韧性更好、回旋余地更大。

同时，还有一个关键点，就是要看
居民收入和就业变化。居民收入不仅能
反映经济发展质量和效率状况，更从某种
程度上决定经济发展的可持续性，可以说
没有居民收入的有效增长，就没有市场消
费的有效提高。从居民收入来看，已经连

续多年快于人均GDP增长，今年第一季
度依然延续这一态势，而且中国已经进入
了上中等收入国家行列，尤其是中等收入
群体在不断扩大，低收入人群的保障性更
好，就业保持稳定，这就为内生性良性发
展创造了条件、打下了基础。

当然，观察中国经济还有更多的角
度和侧面，但供给、需求、收入几方面
反映出来的经济形势最生动、改革信号
最直接、发展趋势最明显，更能实事求
是地帮助我们树立信心。这种信心，在
于我们坚持在历史前进的逻辑中前进、
在时代发展的潮流中发展，坚持以更大
的勇气和决心把改革开放进行到底，坚
持以人民为中心的发展理念，推进供给
侧结构性改革，推进国家治理体系和治
理能力现代化。这一切，将极大地鼓舞
我们携手奋进，共克时艰，朝着两个一
百年的奋斗目标不懈努力。

如今，图书被塑封包裹得严严实实，
似乎成了约定俗成的规矩，但却很少有
人注意到过度包装造成的环保问题。

一本书之所以要封塑，无非是强调
对新书的保护，防止图书在阅读或运输
过程中弄脏、损坏。然而，书一方面是用
来读的，不是用来当花瓶好看摆设的，所
以书贵在读。如果以干净为由把图书封
塑，可书不看，又有什么出版的意义呢？
另一方面，一本书快递到读者手里，不过
几天时间，短的时候才一两天，损坏的概
率很低，即使需要包装，也可用其它环保
材料替代塑料，比如采用牛皮纸包书或
许更好。

塑料含有聚丙烯、聚乙烯等，是不可
降解材质，会对环境产生破坏。事实上，

真正怕图书过脏或弄坏的，坚持以塑封
图书“姿态”出现的不是读者，而是书
商。出于业内规矩，考虑图书的品相，出
版机构坚持塑封。环保专家呼吁切勿过
度包装，这看似形成了一对无法调和的矛
盾。其实，无论什么样的书，哪怕是套装
书、精装书等，都没有享有塑封的特权，都
必须顾及环保。对于读者来说，宁可面对
不塑封的图书在物流运输和仓储保管上
容易残损的事实，也不愿看到一个污染环
境的包装方式。

任何部门行业都不能乱用和过度使
用塑料，这是一道红线，出版行业也不
能突破这道底线。从这个意义上说，图
书塑封也需要环保部门介入，加大监管
力度。

近日，一篇题为《幼升小的牛娃怕不
是爱因斯坦转世》的文章在朋友圈中广
为流传。文章中提到某名校幼升小报名
人数8000多人，最终只录取60人，竞争
十分激烈。对此，不少家长精心撰写了

“牛娃简历”，“三个半月我开口说话”“懂
得核反应堆”“学会了函数和极限”……
简历里一些类似自我营销的自诩之词，
让人看后五味杂陈。

望子成龙、望女成凤，是大多数家
长的心情，无可厚非，但这应遵循孩子
身心成长规律和教育发展规律。曾几何
时，“不能让孩子输在起跑线上”的奇
葩思维甚嚣尘上，孩子智能培育的“关
口前移”越来越不靠谱。3岁就会了6
岁该学的东西，6岁已学完了10岁的知
识，似乎孩子对知识的学习越早越好、
开发越快越好，其实这是一种误区。正
如“到什么山上唱什么歌”的道理一
样，孩子的教育启蒙和知识深化有其自
身循序渐进的发展规律，不可操之过

急。幼儿阶段正是孩子天真烂漫、无忧
无虑地玩耍嬉戏阶段，其教育启蒙重在
对外界的感性认知和对良好习惯的着意
培养。家长不必以孩子认多少字、背多
少古诗、会解乘法算题等知识性“成
就”引以为荣。

“拔苗助长”式教育的负面影响不容
忽视。很多知识在孩子成长到一定年龄
时再学本是轻而易举的事，刻意超前学
习，不仅会让家长付出不该有也不划算
的培训费，更会让孩子将时间浪费于死
板又超前的机械记忆，从而错失个性发
展和兴趣培养的机会。幼儿超负荷学习
知识，极易滋生逆反心理，为日后的正规
教育埋下厌学或自满情绪。此外，由家
长杜撰的“神童简历”，是一种不诚实的
行为，会不会对孩子的品德培育产生误
导，同样令人忧虑。规避“神童简历”背
后的家长焦虑，需要家长们摒弃拔苗助
长的功利考量，也寄望于教育资源尽快
实现更合理配置。

图书塑封不能无视环保
孙建清

近年来，文化旅游产业与互联网、大
数据、人工智能融合发展，协同推进，数
字经济成为文化旅游转型升级的重要引
擎，数字化、智能化也渗透到了文旅产业
的服务、管理、体验、营销等各个环节。
无论是“数字敦煌”还是“故宫文化遗产
数字化”都为游客提供了一种全新的观
赏体验方式。

大众旅游时代的到来，意味着只有
提供个性化的旅游产品和服务才能满足
自由行散客化的旅游形态。携程、途牛网、
去哪儿网、同程旅游等在线旅游服务平台，
提供包括车票机票、景区门票预订、酒店住
宿预订等一系列服务，极大地方便了游客
的出游安排。景区通过景观虚拟展示技
术、智能讲解系统、视频远程浏览系统，可
为游客提供及时丰富的旅游形象。早在
2004年，我国黄山和九寨沟两个知名景区
就开展了数字景区示范工程，不仅实现了
景区资源的保护，还为游客提供了景区
交通、导游、线路等旅游信息咨询。

在文化旅游建设管理上，管理部门可以通过智能终端
掌握景区即时运营数据，包括票务记录、客源统计、各时段
人流、商品供应信息等。同时，通过大数据的采集和分析，
还可以预测旅游企业的经营策略和经营方向，制定更加精
准的经营计划，为游客提供更加优质贴心的服务。

体验经济的到来更是将文化旅游推向了新高度，其中
融合了投影、LED、VR、增强现实、混合现实等技术的旅游
演艺热度不减，这些数字技术的应用增加了视听的表现力
和震撼性。同时，场景科技这一新技术手段也将在未来为
旅游景区、博物馆打造新型游玩互动体验项目。可见，依靠
科技营造浸入式体验，也将是未来数字信息技术在文旅行
业的重要应用方向。

文化旅游营销的数字化，早已突破了传统的旅游营销
模式，融入新媒体的营销理念和方式。利用主流网络媒体、
社交媒体在线上推广，与旅游在线服务平台紧密合作，利用
大数据分析挖掘，实现精准营销。

人民对美好生活的新期待，为文化发展提供了强劲的发
展动力，催生出了一个巨大的文化消费市场。文化旅游、智慧
旅游等新型消费业态将是未来数字经济开拓的广阔疆域，

“文化+旅游+科技”的深度融合正在重构文旅产业链，这也
将是文旅产业从浅层观光到深度体验转型升级的必由之路。

（下篇请看《以文化促旅游创新发展》）


