
编者按 1 月 5 日，中国外文局发布了《中国国家

形象全球调查报告2016—2017》。调查发现，中国整体

形象好感度稳中有升，内政外交表现受好评，“一带一

路”倡议赢得普遍点赞；中国经济的国际影响力获公

认，未来发展赢得海外信心，受访者预期中国即将成为

全球第一大经济体；中餐、中医药、中国高铁等中国文

化与科技元素继续成为国家形象亮点。

2017年3月至6月，中国外文局对外传播研究中心

与凯度华通明略、Lightspeed合作开展了第 5次中国国

家形象全球调查（2016—2017）。本次调查在全球22个

国家开展，涵盖了亚洲、欧洲、北美洲、南美洲、大洋洲、

非洲等不同区域的民众。访问样本共计 11000 个，每

个国家 500 个样本。本次调查遵循定量研究方法，采

用在线问卷填答的方式，通过 Lightspeed Research 全

球样本库进行数据收集，并严格执行在线调查的国际

标准。为保证每个国家抽样的代表性，受访者样本覆

盖18岁—65岁的当地居民，男女比例各占一半。

中国外文局全球调查报告显示

中国整体形象好感度稳中有升

中国整体形象好感度稳中有升

中国国家整体印象得分为6.22分，延续了近年来小幅增长的势头。
分年龄来看，海外年轻群体（18—35岁）、中年群体（36—50岁）和老年群

体（51—65岁）对中国形象的打分分别为6.6、6.1和5.7分，年轻群体对中国持
有更好的印象。

近年来，中国国家形象好感度稳中有升。与2015年相比，对中国形象打
分涨幅最大的三个国家均为发达国家：意大利（上升0.5分）、加拿大（上升0.4
分）、英国（上升 0.4分）。但与此同时，发展中国家对中国的印象总体好于发
达国家。

中国对国际事务的影响力在所有国家

中位居第二

美国在国际事务中的影响力占据首位，中国位居第二，其后依次是俄罗
斯、德国和英国。

影响力前3位的排名与2014年、2015年的调查结果一致，受访者眼中各
国参与国际事务的表现没有显著变化。

勤劳敬业仍是最突出的中国国民形象

海外受访者对中国国民的印象普遍积极正面。相较于发达国家而言，发
展中国家对中国国民有更好的印象。

与 2015 年调查结果一致，认为中国国民勤劳敬业的海外受访者比例最
高，其次是集体主义、热情友善和诚信谦虚。部分海外受访者尤其是发达国
家受访者仍旧认为中国国民偏向传统保守，缺乏开放创新。

发展中国家更为看重与中国的外交关系

海外受访者普遍看重与中国的外交关系并期待有更好的发展。相比较而
言，发展中国家的态度明显比发达国家更积极。

中国经济的国际影响力获得公认

在对各国经济影响力进行排名时，中国经济影响力排名仅次于美国，位
居世界第二。

与2015年一致，海外受访者普遍认为，中国经济发展可以推动全球经济
发展，中国乐于在经贸方面与他国开展合作，他们也从中国经济发展中获得
了利益。相比发达国家，发展中国家对中国经济影响力的评价更为积极。

通过中国产品来了解中国的人群比重

明显增加

与 2015 年一致，当地的传统媒体（61%）、新媒体（43%）和使用中国产品
（41%）是最主要的中国信息了解渠道，尤其是使用中国产品的比重增加明显，
同比增长6个百分点。

分年龄来看，海外年长群体倾向于传统媒体渠道，而年轻群体则更多通过
新媒体获取中国信息。

▲由上海歌舞团创作的舞剧《朱鹮》于 1月 5日至 7日在纽约

林肯中心上演。 新华社记者 秦 朗摄

▶在法国巴黎，共享单车维修技工约安·安德里厄在维修一辆

出了故障的OFO“小黄车”。

在多个欧洲城市试水成功后，OFO“小黄车”2017年12月7日

宣布入驻法国首都巴黎，目前已在巴黎市区投放了 1000辆单车，

计划陆续投放上万辆，今后还将登陆法国其他四个城市。

新华社记者 陈益宸摄
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