
今年1月份至8月份，自主品牌乘用车市场份额已升至43.2%——

汽车业创新提质添动力
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党的十八大以来，汽车行业产业及

时把握经济发展新常态，大力实施创新

驱动发展战略。自主品牌商用车、乘用

车、新能源汽车、智能网联汽车发展均

有亮眼成绩。中国汽车业已逐渐成为全

球汽车产业中的重要力量

见证自主品牌新奋起
杨忠阳

自主品牌乘用车产销年均增速超越合资品牌、
新能源汽车产销规模跃居全球第一、智能网联汽车加
速推进……党的十八大以来，我国汽车行业产业及
时把握经济发展新常态，大力实施创新驱动发展战
略，不断深化供给侧结构性改革，产业整体实力持续
增强，已成为全球汽车产业中越来越重要的力量。

自主品牌量质提升新阶段

乘用车最能代表一个国家汽车工业的水平。5
年来，我国汽车市场保持中高速增长态势，销量从
2012年的1930.64万辆，增长到2016年的2802.82

万辆。其中，乘用车市场增速高于汽车产业总体水
平，2016年销量已经达到2437.69万辆。

更值得关注的是，自主品牌乘用车市场占有率
持续提升。2012年，自主品牌乘用车市场份额为
41.85％，今年1月份至8月份，自主品牌乘用车市场
份额已升至43.2%，增加的这1.35个百分点是在激
烈的市场竞争中从与实力强大且经验丰富的外资品
牌较量后取得的，来之不易。

自主品牌乘用车的崛起，一方面在于企业从供
给侧发力，及时调整产品结构，抓住了SUV的风
口。以SUV市场为例，自主品牌不仅做得早，抢占
了市场先机，而且由于对中国消费者比较了解，较好
地满足了市场需求，形成了局部优势。另一方面
在于企业坚持正向研发和体系能力建设。长
安汽车工程研究院副院长庞剑告诉记者，长
安汽车每年都会将销售收入的5％投入到研
发中，“十二五”期间累计投入超过490亿
元。通过借鉴国际一流汽车制造商的经验，
以及自身项目历练和积累，目前长安汽车已
经形成了成熟的管理流程和体系。

与此同时，商用车也从此前的数量扩展转向质
量提升的战略新阶段。党的十八大以来，在“一带一
路”倡议的引导下，中国商用车实现了从“引进来”到
“走出去”的蜕变，不仅海外品牌认知度逐渐提升，还
摆脱了低质、低价的品牌形象。福田汽车集团副总
裁、海外事业部总经理常瑞告诉记者，福田汽车已经
在全球形成5大生产基地以及在9个国家和地区建
立了销售公司，并实现了商用车海外全系列发展，在
全球20多个国家设有KD工厂，形成三大全球研发
中心，在日本、德国等国家拥有研发分支机构，可以
第一时间响应各类基础设施建设中的车辆需求。

新能源汽车重回“快车道”

中汽协发布最新数据显示，8月份，我国新能源
汽车产销分别完成7.2万辆和6.8万辆，同比分别增
长67.3%和 76.3%。这意味着，在走出今年年初补
贴退坡、准入目录重审的逆境后，我国新能源汽车产
销量重回“快车道”。

产销量快速增长的背后，是新能源汽车技术水

平的提升。目前，我国电动乘用车的整体技术水平
与国外公司产品的差距不断缩小，部分产品性能指
标已与国外先进产品不相上下。在锂离子电池方
面，磷酸铁锂动力电池单体的能量密度提高到了每
公斤140Wh，三元材料动力电池单体的能量密度达
到每公斤200Wh。系统比能量提高了近一倍，成本
则下降了50%以上。“纯电驱动”动力系统在集成
技术上也取得了快速发展。我国从2013年开始
在大中型客车和微小型电动轿车领域起步，现
在已进入常规的主流轿车。乘用车平均续航
里程从150公里提升到300公里以上。
“新能源汽车的快速发展，带动了上下

游产业投资，贯通了包括基础材料、关键
零部件、制造装备等产业链的关键环
节。”工信部部长苗圩表示，目前我国已
建立结构完整、自主可控的新能源汽车
产业体系。从区域上来看，已形成珠三
角、长三角、京津冀和中原四大动力电
池产业聚集区。

智能网联汽车加速推进

今年7月26日，长安CS55在杭州上
市。该车一大亮点是搭载了全新 inCall
智能车载互联系统和智能语音交互系统。
像长安CS55一样，如今智能互联系统正在
成为中国汽车品牌产品标配。作为汽车与信
息、通信等产业跨界融合的重要载体和典型应
用，智能网联汽车代表了汽车技术和产业未来发
展的方向，是汽车产业转型升级的重要突破口。在
国家一系列政策的支持和推动下，各方面开展了积
极探索。
——企业参与热情空前高涨。一汽、东风、长安

等传统车企积极开展相关技术和产品研发；华为、中
国移动等积极开展5G技术、车载芯片等研发工作；
百度、高德等积极开展高精地图、自动驾驶系统等研
发工作。
——平台和联盟性质的合作也在展开。2017

年6月份，中国汽车工程学会、中国汽车工业协会联
合汽车、通信、交通、互联网等领域企业、高校、研究
机构，发起成立“中国智能网联汽车产业创新联盟”，
首批成员单位已达98家，成为国内推动智能网联汽
车发展的重要平台。
——一批智能网联汽车示范区正在建设。

2015年6月份，工信部批准上海国际汽车城为国内
第一个智能网联汽车试点示范区。此后，北京亦庄
开发区、重庆两江新区等地陆续开始建设各具特色
的智能网联汽车示范区以及智能汽车特色小镇。
“发展智能网联汽车，我国具有良好的汽车产业

基础、先进的通信网络技术和巨大的市场需求。”中国
电动汽车百人会理事长陈清泰表示，如果我们在新能
源汽车产业发展中，能实现电动化与智能化相融合。
那么不仅将大大改变人类的出行方式和体验，而且还
将改写我国汽车在“微笑曲线”中的位置，为汽车大国
迈向汽车强国注入新的澎湃动力。

党的十八大以来，自主品牌汽

车在困境中突围、在逆境中奋起，

产品力和营销力稳步提升，市场份

额持续增长，正在赢得越来越多的

尊敬。

自主品牌之所以能取得如此成

就，原因主要有三：首先，得益于

坚定的信念。回望这5年，自主品

牌并非一帆风顺。2013年和2014

年，中国品牌乘用车市场份额连续

两年下滑，最低时市场份额仅占

38.44％。但面对强大的外资品

牌，自主品牌没有失去信心，也未

曾动摇过由大到强的转型决心。

其次，得益于不断深化的供给

侧结构性改革。近年来，自主品牌

汽车企业在逆境中聚焦SUV产品，

依靠对中国用户的理解，对SUV产

品重新定义，创造出了与欧美市场

和日韩市场不同的SUV产品，在SUV

领域里形成了具有明显优势的竞

争力。

最后，得益于技术实力和体系

能力的不断增强。通过与国外“高

手”在家门口过招，大多数自主品

牌早已告别过去的单纯模仿模式，

逐步建立起研发流程、标准、平台

和体系。核心技术的不断积累，体

系能力的不断提升，自身实力的不

断增强，使我国自主品牌乘用车不

断蜕变，视野更宽、“雄心”更

足，更有底气推动产品和品牌迈向

高端化。

汽车产业和产品是新技术应

用的重要载体。相对于传统的汽

车技术，新能源汽车使汽车的心

脏和血液有了更新，智能汽车将

使汽车具有智慧系统，电动化和

智能化为汽车产业赋予了新的定

义。可以说，新的科技革命使得

汽车工业正面临着最深刻的

变革。

与此同时，全球汽车市场在经

历欧洲的勃兴和美、日的繁荣后，

当前重心正在向中国转移。在市场

愈发成为一种战略性稀缺资源的当

下，作为坐拥全球汽车最大消费潜

力的发展中国家，中国以及中国的

自主品牌车企正以其独特的魅力吸

引着各路资本、技术和人才的涌

入。这又为自主品牌汽车孕育出千

载难逢的崛起机遇。只要我们抓住

机遇，砥砺奋进，创新求变，汽车

强国的梦想何愁不会变为现实！

图① 2016年4月17日，长安睿骋无人

驾驶汽车顺利完成我国首个长距离无人驾驶

测试项目。 本报记者 杨忠阳摄
图② 2017年4月19日，福田欧曼EST

超级卡车亮相第17届上海国际车展。

本报记者 杨忠阳摄
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