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纤维是纺织产业链的源头。
为全面展示纤维在纺织产业创新中的

龙头作用，从2012年起，工信部消费品工业
司联合中国化学纤维工业协会等推出“中国
纤维流行趋势”。
如今，“中国纤维流行趋势”已成为国内

外化纤行业年度盛事。作为中国化纤行业
发展的风向标，它正以不断提升的国际影响
力引领整个产业转型升级，让“中国纤维”这
一公共品牌在全球市场上大放异彩。
业界认为，“中国纤维流行趋势”的6年

实践不仅开创了国内原料端趋势研究的先
河，更为整个纺织产业推进供给侧结构性改
革、实施“提品质、增品种、创品牌”战略、依
靠软实力驱动转型升级指明了方向。

趋势研究，从源头做起
“中国纤维流行趋势”改变了全球

时装圈“流行色—面料—成衣”的趋势

研究模式，开创了国内原料端趋势研究

的先河

“中国纤维流行趋势”是什么？
简单说，它是一个专业平台，向世界展

示国内最热门、最富科技性、最具市场潜力
的纤维技术及产品。它以技术为核心、需求
为导向，深入研究消费趋势，引导纤维企业
加大对新型纤维产品的创新力度，并定期将
国内最新、最前沿、差异化程度最高、国际领
先的新产品信息传递至下游制造企业，从而
不断扩大产品应用领域，提升纤维品牌对纺
织化纤产业发展的贡献率。
经过多年的高速发展，尤其是经历了

2000年至2010年的“黄金十年”后，中
国化纤产业已经在一定程度上进入了瓶
颈期。目前，中国化纤产量在全球总产
量中的占比接近七成，稳居全球第一。
但中国化纤行业仍然大而不强，技术创新
能力、产品开发力度、品牌影响力等核心
要素与国际高端产能相比依然有巨大差

距。随着结构不合理、产能过剩等矛盾不
断加剧，中国化纤行业转型需求已经迫在
眉睫。
“必须找到一个新的突破口，彻底扭转

行业企业多年来单纯依靠数量扩张发展的
模式，从硬实力建设转向软实力提升。这
意味着，企业必须比以往更加注重产品研
发，更加注重品牌建设。”中国化学纤维工
业协会会长端小平接受《经济日报》记者采
访时表示，“中国纤维流行趋势”的发布就
是要最大限度彰显技术创新、品牌建设的
能量，引领整个行业关注纤维品牌，开发品
牌产品。
2012年3月份，工信部消费品司、中国

化学纤维工业协会、东华大学、纺织化纤产
品开发中心在北京联合发布2012/2013中
国纤维流行趋势报告。异形细旦吸湿排汗
聚酯纤维、原液着色聚酯纤维、竹浆纤维、壳
聚糖纤维等10种高性能、高技术含量、环保
绿色的新型纤维入选榜单，并在业界一炮打
响，传递出中国化纤工业对于未来发展方向
的新追求。
“‘中国纤维流行趋势’的成功发布标志

着我国化纤工业终于真正迈出了从‘量的增
长’到‘质的提高’转型步伐。”端小平说。
以此为起始，“中国纤维流行趋势”每年

3月份发布一次，其定位和概念越来越清
晰，发布主题越来越明确，发布内容、形式和
呈现方式也越来越丰富。可以说，它的出现
改变了全球时装圈“流行色—面料—成衣”
的趋势研究模式，开创了国内原料端趋势研
究的先河。
统计显示，6年来，“中国纤维流行趋

势”吸引了400余家企业参与申报，涵盖
580多个纤维产品，发布25大类纤维品种；
来自138家化纤企业的200多个产品在这
一平台上亮相；企业平均研发投资比例从
2011年的2.5%提高到2015年的3.8%，其
中达到国际领先水平的产品比例接近
70%。
更令人惊喜的是，“中国纤维流行趋

势”服务的纤维品牌多达上百个，其中有约

50%的企业在企业品牌基础上又建立起产
品品牌，如盛虹集团的异彩纱、新乡化纤的
幻彩丝、新会美达的达丽伦等都是它们中
的佼佼者。
“作为纺织品的原材料，纤维在产业链

中的角色一直比较‘质朴’，尤其是传导到消
费端，这一问题更为明显，大多数消费者很
难将纤维与‘品牌’‘流行’‘时尚’等热词联
系起来。事实证明，纤维不仅有品牌，而且
能把品牌打响，还能在很大程度上影响整个
时装圈的流行趋势。”端小平说。

协同创新，从对接做起
要实现纺织业的整体升级，必须做

到全产业链协同创新。只有作为源头

的纤维和作为终端的产品、品牌相互促

进，产生叠加效应，才能加快提升整条

产业链的价值

“中国纤维流行趋势”发布活动连续
举办了6年，不仅提升了创新型纤维企业
及“中国纤维”品牌的整体实力，还得到针
织、服装、面料、家纺等下游产业的广泛关
注，为我国纺织工业在转型升级关键阶段
实现集成创新提供了卓有成效的模式和
思路。
目前，我国纺织业正朝着科技、绿色、时

尚方向转型升级，全产业链协同创新、共同
打造行业软实力需要上下游各个环节共同
努力。只有作为源头的纤维和作为终端的
产品、品牌相互促进，产生叠加效应，才能加
快提升纺织行业整体水平和整条产业链的
价值。
“‘中国纤维流行趋势’的发布是化纤行

业的一大创举。”中国纺织工业联合会党委
书记高勇说，“中国纤维流行趋势”始终强调
与下游产业链、渠道、价值链的融合创新。
通过这个平台，产业链上所有环节均可以了
解到最权威、最先进的信息。这些信息的传
递一方面有助于引领化纤企业开发新产品，

引导下游企业采用我国自主研发与生产的
流行纤维，提升价格竞争力和利润空间；另
一方面，也可为下游企业在生产、设计、采购
等环节提供更加全面的决策依据。
“纤维产品的研发不是一个孤立的行

为，而是一种社会化活动。通过科学家、设
计师、生产商及媒体等多方协同参与，纤维
能够更好地与科技、时尚结合，并最终服务
于生活。”知名设计师武学凯表示。
6年来，“中国纤维流行趋势”的影响力

越来越大，覆盖面越来越广，参与活动合作
的设计师也越来越多。目前，参与其中的企
业已经不再仅仅局限于上游化纤企业，更多
下游企业也纷纷加入其中，上下游实现了更
为密切的合作。
中国化学纤维工业协会副会长王玉萍

告诉记者，目前纤维及相关产品的应用领
域已从服装、家纺等扩大到更广阔的范
围。比如，为适应安全防御等工程领域的
特殊需求，产业用纺织品对纤维功能提出
了更加严格的要求。“中国纤维流行趋势”
已经据此推出“工程纤维”，向下游企业推
荐可广泛应用于大气及水过滤材料、防护
服、安全带、船用缆绳等领域的特殊功能纤
维品牌和技术。

改善供给，从“三品”做起
“中国纤维流行趋势”能够引导化

纤企业自觉为打造品牌产品和品牌企

业提供人力、物力和财力，对于推进纺

织行业“增品种、提品质、创品牌”的“三

品”战略大有裨益

当前，我国纺织工业正在持续推进供给
侧结构性改革和“增品种、提品质、创品牌”
的“三品”战略。回顾“中国纤维流行趋势”

发布的历程可以看到，发布活动非常契合这
两大发展战略。
6年来，“中国纤维流行趋势”发布活动

持续致力于帮助化纤企业提升供给水平，引
导企业生产出更好的、更加适应市场需求的
化纤产品。“它能够引导化纤企业更加自觉
地推进供给侧结构性改革，为打造品牌产品
和品牌企业提供更多人力、物力和财力。”高
勇说，“十三五”期间，“中国纤维流行趋势”
发布活动将继续深入推进。
作为业界最专业、最权威的平台，“中

国纤维流行趋势”不仅努力展现纤维的品
质特性、科技含量与品牌文化内涵，还始终
关注消费者需求，力争在提升供给水平的
同时，引导消费者适应新的生活方式和生
活理念。
比如，随着化纤技术的不断创新，许多

差别化、功能性纤维不断问世，为下游产品
开发提供了无限可能。比如，智能纤维、功
能保暖纤维、功能凉感纤维、生态抑菌纤维
等产品的出现为面料开发和应用拓展了空
间，使人们的生活充满科技、时尚、环保、健
康等元素。
同时，电子信息和互联网技术等也促使

纤维的营销模式向多元化转变。在这一背
景下，化纤企业更需要与下游紧密结合，推
进多层次服务。比如，针对下游需求提供
定制化服务；改变“卖产品”的传统思维方
式，真正做到“生产—销售—服务”一体化经
营等。
“发布‘中国纤维流行趋势’活动的初衷

是为‘中国纤维’品牌建设‘添一把柴，加一
把火’，提升中国纤维在国际市场上的整体
形象和影响力。未来，化纤行业将继续依
托‘中国纤维流行趋势’活动，进一步提升
‘中国纤维’品牌的竞争力和影响力，帮助
化纤产业乃至整个纺织业加快转型升级步
伐。”端小平说。

协同创新给“中国纤维”品牌添实力
经济日报·中国经济网记者 许红洲
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话说清鼎盛时期，江西还没有一家真正
冠绝一地的药铺。老百姓生病了只能到药
摊上找郎中，所谓“三吊铜钱一把伞”讲的就
是当年的光景。
直到1833年，清江县郎中黄金槐在南

昌中心府学前开起了一家名为“黄庆仁栈”
的药铺，一切才开始改变。
作为“中华老字号”，“黄庆仁栈”的品质

自不必多言。不过，要论真正助其从众多良
心药铺中脱颖而出的最大功臣，还得说“经
营”二字。
在中华人民共和国成立前那段战火纷

飞的日子里，“黄庆仁栈”虽也曾被迫歇业，
却从未伤及根基。理由说穿了很简单，做
企业不仅要兢兢业业、埋头做事，更要审时
度势、抬头看路。
知易行难，“黄庆仁栈”确实做到了。
抗日战争刚一爆发，“黄庆仁栈”便将贵

重药材、金银细软等转移到后方深藏起来，
为企业重张保存了实力；店铺关门了，店里
的郎中们就重操旧业，带着自己的小药箱辗
转于深巷民宿间继续治病救人，企业仁心仁

术的口碑传扬开来；日寇投降不到两个月，
大多数企业尚在观望，“黄庆仁栈”已果断出
手恢复营业。
从一定程度上讲，正是对时局、时机的

精准判断成就了“黄庆仁栈”。至中华人民
共和国成立前，其营业额已占南昌市中药业
的70%，为江西药店之冠。
中华人民共和国成立后，“黄庆仁栈”进

入了稳定发展期。它依旧保持着“抬头看
路”的习惯，只不过，这次“看”的不是时局，
是时代。“黄庆仁栈”开始了以更好地服务大
众为目标的系列改革，名医坐堂、接方送药、
代客煎药样样涉猎。江西黄庆仁栈华氏大
药房有限公司董事长陶跃萍告诉记者，随着
大数据时代的到来，“黄庆仁栈”正在着手建
立专业的DTP（Direct to Patient）药房，
提升大众消费体验；完善会员管理机制，为
每一位会员建立健康档案；开发线上卖场，
为百姓送药上门……
悠悠岁月，大浪淘沙。历经一个多世纪

的风云变幻，“黄庆仁栈”始终保持着旺盛的
生命力，“胸怀大志，腹有良谋”居功至伟。
品质之上有梦想、有目标，品质之侧有思路、
有措施，这也许就是这家百年老号长盛不衰
的秘诀吧。

胸怀大志 德惠百姓
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“中国纤维流行趋势”正成为纵贯上下游产业，引领全产业链

升级的风向标——

图① 老药工黄腊如正在过筛中药。

图② 顾客正在“黄庆仁栈”购药。

图③ 老中医樊哲礼正在坐堂问诊。

图④ 工作人员正在调配中药处方。
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