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☞ 阅读毕竟是相对个人、自然的行为，劝人读书这件事，政府还需创新方法、善用智慧

☞ 家庭阅读并不是政府无法参与的“家务事”。推动家庭教育等公共服务推广，政府可以起到至关重要的作用

尊、碗、碟、杯、缸、葫芦，粉彩、古彩、墨
彩、珐琅彩⋯⋯琳琅满目，精美绝伦。在位
于北京西城区的京彩瓷博物馆里，藏品件
件工艺精湛，展现出五代人的技艺传承。

京彩瓷俗称北京仿古瓷，因模仿前朝
名瓷品种而得名。它用粉彩、古彩、新彩和
珐琅彩的装饰技法，再现了北京皇家经典
文化，具有京味浓郁、工艺精细、色泽雅致、
浮雕美感强的工艺特色。

京彩瓷传承脉络清晰、用料考究、工艺
独特，享有“南有广彩，北有京彩”的美誉。
据史料记载，京彩瓷源于清末，沿袭了宫廷
造办处制瓷工艺，传承并发展了康、雍、乾三
朝制瓷绘瓷技法，迄今已有100多年历史，
如今已列入北京市非物质文化遗产名录。

开设这家博物馆的居仁堂京瓷（北京）
文化有限公司前身为北京市工艺品厂，最辉
煌的时期有 800 多人，当时产品以出口为
主。公司目前主攻京彩艺术瓷、收藏瓷、日
用瓷等的设计、创作、生产和经营。为了让
更多人了解京彩瓷文化，2008年，公司特意
开设了京彩瓷博物馆，向市民免费开放。

进入展厅，首先映入眼帘的是一件名
为“和合”的粉彩八宝葫芦瓶。葫芦寓意收
财纳福，以此为题材的作品广受欢迎。这
件作品图案色彩艳丽、立体感强，令人爱不
释手，曾作为国礼赠送给26个国家的元首。

镇馆之宝粉彩百鹿尊让观众大开眼
界。这是仿乾隆年间的“千古第一瓷”——
乾隆粉彩百鹿尊制作的。据记载，乾隆皇
帝50岁开始为十年后的六十大寿做准备，
密旨景德镇御窑厂推陈出新，制造人间至
尊珍瓷。景德镇御窑厂 3000 名窑工苦心
研究，不断修改器型和图案，耗时十年，终
于烧制出皇家最大瓷尊器型——“鹿头
尊”，并首次将“祥瑞百鹿图”手工绘制于尊
上。在乾隆六十寿诞上，群臣祝寿，皇帝谕
旨只允许三品以上官员才能进宫拜请“百
鹿尊”，“千古第一瓷”的美名由此得来。

上世纪70年代，北京市工艺品厂派出
50人次的技师队伍，拿着介绍信去故宫临
摹。由于不许拍照，技师们围着这件“千古
第一瓷”用笔画、用脑子记。他们用了三年
多时间，仿制得与原作非常相像。细看之
下，作品图案完美，青山绿水、溪流潺潺、灵
芝寿桃，88 只小鹿每只要画3000多笔，丝
毛要一遍一遍画上去。

工作人员说：“制作这件作品，画是一
个人，填色是一个人。选择的技师技艺水
平要达到一定程度。2 个多月才能出一
只，烧的时候还可能损坏。”

制陶的最后一步是烧制。京瓷博物馆
有一间新落成的“京城第一窑”，两座炉子
的窑温分别可达 780℃和 1200℃。烧制
京瓷时，温度变化需控制精确，由专人负
责，烧制一件作品需要8小时。

影响彩料色泽的关键是窑温。彩料不
同，窑温要求也有别。在烧制时，要选择适
当的升温速度并精确控制烘烧时间。只有
如此，才能使京彩瓷经过窑变，呈现出丰富
亮丽的色彩，达到预期设计效果。

在烘烧完成后，还需要数小时的冷却
过程。这时不可急于打开窑盖，以免发生
炸裂、惊釉等现象。待窑温完全冷却后，产
品出窑时，要轻拿轻放，避免磕碰。

京瓷博物馆二层是工作室。京彩瓷第
四代传承人、工艺美术大师白莉每天都在
这里工作。最近，她正在创作一幅孔雀图。

在这间工作室里，还有一些年轻人。
他们右手一支毛笔，左手一把尺子，戴着耳
机。“听音乐可以让人安静。”一个姑娘说，
她大学学习的是工艺美术专业，由于非常
喜欢京彩瓷，毕业后便选择来这里工作。

老祖宗的智慧被传承下来实属不易，
看到有年轻人愿意潜心从事这样的职业，
着实令人感到欣慰。
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全民阅读上升为国家战略已经连续四
年被写进《政府工作报告》。倡导全民阅读、
提高国民素质和社会文明程度，政府有着一
份沉甸甸的责任。然而，阅读毕竟是相对个
人、自然的行为，劝人读书这件事，政府还需
创新方法、善用智慧。

向“悦”读转变

青瓦白墙，整个门面恰如旧时江南私
家宅第。步入其内，亭台环绕，流觞曲水，
这便是位于江苏苏州平江路附近的书香世
家·平江府店。走进其间，无论是在设置典
雅、藏书颇丰的书吧，还是在配置了书籍、
读物的客房，总能体会到“红袖添香伴读
书”的雅趣。据书香酒店集团总经理朱巍
介绍，书香世家是书香酒店集团的子品
牌。在经营酒店的同时出售文化生活方
式，呼唤更多志同道合的人，共同实践这样
一种生活方式和生活哲学。

追求“颜值”和“舒适”已经是当下全国
很多实体书店探索的经营之道。在苏州“慢
书房”经营者许涛看来，书店就像一座城市
的会客厅，“学术、文化沙龙、咖啡、艺术画
廊、电影、音乐、创意、生活、时尚”等等主题
可以赋予实体书店更多内涵，城市的品位也
可从这些书店中窥见一斑。“总之，我更愿意
将书店打造成一个文化创意品牌，为看书的
人搭建一座可供开放、探讨、分享的公共性
平台。”许涛说。

实体书店的转型正是全民阅读向全民
“悦”读转变的开始。苏州市政府很早就认
识到，倡导全民阅读，社会组织的引导与市
场力量同样重要。因此，这些年面对实体
书店经营艰难，苏州市政府除了给予适当
的补贴，做得更重要的一件事就是帮助实
体书店转型升级。

在苏州，“慢书房”“如初”“猫的天空
之城”这些书店都融入了“书房+主题+咖
啡馆+独立设计+生活态度”的概念经营，
成为城市中一道美丽的风景线，也在不
知不觉中将全民“悦”读的理念融入人们
的生活。

事实证明，把城市书房打扮得舒适、
漂亮的确可以吸引更多人爱上读书。许
涛认为，美好的阅读体验会让人产生依
赖进而爱上阅读，“慢书房”已经有了越
来越多的忠实顾客，书店的生存发展也
有了坚实的根基。

从家庭着手

不只是中国，全民阅读在许多国家都被
当作国家战略。英国政府拨款资助诸如“阅
读起跑线”“一英镑购书计划”等项目。早在
2001 年，日本就颁布了《日本儿童阅读推广
法》，对国家和地方及公共团体的责任进行明
确规定，使日本少儿阅读推广活动的开展有
了明确的法律保障。美国的图书馆资源丰
富，公立图书馆的图书及音像资料全部免费
开放，刚出生的婴儿也可以办理借书证，使得
很多美国孩子从小就养成了爱看书的习惯。

“将全民阅读，尤其是青少年的阅读提
升到战略高度来考量十分有必要。”凤凰出
版传媒股份有限公司副总经理、江苏新华
发行集团总经理金国华一直认为，培养青
少年良好的阅读习惯应该重视家庭教育。
但是现在看来，我国的家庭教育还没有完
全融入国民教育体系之中，很多家庭没有
养成良好的阅读习惯，也不清楚怎样为孩
子选择合适的书籍。

政府和书企都有责任为家庭阅读提供
引导和帮助。在前不久举办的江苏书展上，
江苏新华发行集团专门举办了一场“凤凰新
华杯”亲子朗读大赛，“有什么比父母和孩子
一起阅读更让人感觉到幸福呢？”金国华说。

在书展的亲子阅读馆，一场场精彩的少
儿新书发布会和读者见面会让孩子和家长
们乐在其中。小读者在家长的陪伴下一边
挑选着最新图书，一边与喜欢的作家交流读
书心得。据展方负责人介绍，展会上展出了
1.8 万种童书，涵盖文学、历史、百科等各个
方面，体现了全社会对孩子的阅读期待和阅
读关怀。

其实，家庭阅读并不是政府无法参与
的“家务事”。相反，推动家庭教育等公共
服务推广，政府可以起到至关重要的作
用。为提高儿童素质，促进儿童全面发展，
充分发挥公共图书馆的社会教育职能，苏
州图书馆从 2011 年起就启动了“悦读宝贝
计划”。这是一项启迪儿童智慧、提升家长
亲子阅读能力、分享儿童阅读乐趣、提供专
业阅读指导的系统工程。2013 年，“悦读
宝贝计划”正式被阅读起跑线英国总部认
可，苏州图书馆成为大陆首家成员馆。“尽
早让孩子接触书本，爱上阅读。相信这对
孩子未来的发展将起到积极的作用。”苏州
图书馆馆长助理费巍说。

为了让家庭阅读的理念深入人心，苏州
工业园区独墅湖图书馆特别制作了一张幸
福家庭阅读书目推荐卡，分别在“儿童的世
界”“生活的艺术”“思想的书房”三个栏目下
推荐精品图书。“家庭阅读，不只是亲子，也
可以是夫妻、祖孙，也可以由一人阅读带动
全家阅读、共学。”苏州工业园区独墅湖图书
馆副馆长邱振认为。

方便很重要

倡导全民阅读，政府除了要在宏观层面
提供指导，还应该为喜欢阅读的人提供方
便。白岩松曾在一次读书节目中说，过去常
说“酒香不怕巷子深”，现在观念变了，在推
广全民阅读过程中，必须把阅读方便当作重
中之重来抓。

方便，就是随时随地都能读到自己喜
爱的书。“网上借阅社区投递”是苏州图书
馆总分馆体系的一个延伸和补充。苏州图
书馆目前已建有 78 个分馆，覆盖了姑苏
区、相城区和高新区。但由于分馆一般都
位于服务中心、社区文体中心等建筑内，开
放时间受限制。“网上借阅社区投递”就能
很好地对这一不足进行补充，借助物流投
递，不再有图书馆开放时间的限制。同时
由于是读者提出借阅在先，物流投递在后，
这就使得每一次找书、投递等服务都是有
目的指向的，大大提高了图书馆的资源和
服务的利用效率。

以前，很多图书馆存在信息不对称的问
题：图书馆采购的图书读者不想看，读者想
看的书图书馆里找不到。为了让每个人都
能找到自己喜欢的书，苏州图书馆与符合条
件的各大书店，建立了“选书”服务网络，常
年开展线上线下读者荐书活动。苏州图书
馆副馆长许晓霞介绍，“选书”活动将图书的
部分“采购权”移交到读者手中，使读者在图
书采购上有更多的选择权，这样就可以满足
广大市民个性化、多元化的阅读需求。同
时，也有助于克服图书馆采购过程中的盲目
性，完善馆藏体系，大大提高新书的流通率。

“北上，北上，铁血雄心，谁可阻挡
⋯⋯”大幕升起，一曲雄壮的合唱“北上”
立刻将观众带回硝烟弥漫同时又高扬理
想与信念的长征年代。

为纪念中国人民解放军建军90周年，
红色经典民族歌剧《金沙江畔》历时三年精
心打造，终于走上舞台与观众见面。令人
意想不到的是，这部传播主旋律的正能量
歌剧竟然成为名副其实的“爆款”——六场
票全部售罄，让制作出品方都始料未及。
是什么让这部红色经典如此引人关注？

答案显而易见，是旋律优美动听的民
族音乐，是感人至深、扣人心弦的故事情
节，是充满历史质感和现实代入感的舞台
呈现，是理想信念的高扬以及经演员们精
雕细刻的深厚情感。

《金沙江畔》讲述的是一个感人至深的
长征故事。红军北上抗日途经金沙江畔，想
要阻碍红军北上的民团司令仇万里假扮红
军，抢了桑吉土司的女儿卓玛，欲挑起红军
和藏人的矛盾。在团长金明带领下的红军
先遣团救下卓玛。红军用严明的纪律和民
族政策消除了卓玛的误会，并赢得桑吉的
信任成功借道，使红军主力得以继续北上。

作曲家雷蕾为剧中主要人物谱写的
咏叹调与重唱，充满了戏剧张力与情感力
量。为了采集原汁原味的藏族音乐素材，
雷蕾登上迪庆香格里拉海拔 4500 米的雪
山，在康巴汉子与康巴姑娘的弦子、歌声
与舞蹈里感受浓郁的藏族风情。

在舞台呈现上，导演廖向红着力体现
红军长征的“跋涉”感，伴随贯穿全剧的红
军“北上”主题，展现出长征精神的力量。
舞台实景和多媒体投影完美融合，不仅让
观众身临其境地感受到金沙江的浩瀚、黑
堡崖的险峻、幽谷奇境的壮美，以及火烧
金沙城的惊心动魄和刑场上的残阳如血，
也通过富有厚重感与历史感的舞台视觉，
体现出红军艰难跋涉与康藏高原自然环
境的真实“质感”。

正是依靠这样精益求精的创作态度，
《金沙江畔》将红军的长征精神由内而外
塑造出来。其实，这部歌剧是国家大剧院
继《方志敏》《长征》之后推出的“红军三部
曲”的最后一部。这三部歌剧有个共同
点，就是大受欢迎。《方志敏》赴江西巡演，
观众反响热烈，演出结束后迟迟不愿离
去；《长征》两轮演出，售票都是提前十几
天告罄，上座率达到100%。

“红军三部曲”的“一票难求”，证明了
红色题材舞台作品在广大观众中依然具
有相当高的美誉度。这些极具中国特色、
民族特性、时代特征的优秀文艺作品，为
人民创作，为人民喜爱。这是民族的需
要，也是时代的需要。

京彩瓷博物馆

京彩瓷里看精彩

□ 陈 易

海安花鼓是江苏省非物质文化遗产。从明朝嘉靖年间，海安花鼓即在

当地流传，已经有三四百年的历史。现在的海安花鼓主要表现村姑、渔妇穿

梭织网的舞蹈语言，活灵活现地再现了她们悠然自得的劳作生活，蕴藏着生

活富足的欢乐情怀。 向中林摄


