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乐见高端“中国制造”走俏海外
徐惠喜

信贷额度趋紧须重视
莫开伟

阿里为何要重启网商大会
秦海波

有媒体调查发现，6月底山东潍坊菜农地里收购价约5分钱一斤的甘蓝，历经辗

转至北京的大超市，一斤售价超过2元。甘蓝价格身价高涨的背后，既有蔬菜集中收

获、种植户经营规模小的原因，也有周转环节偏多、物流链条过长的因素。看来，要

避免“多收三五斗”的菜贱伤农、菜贵伤（市）民局面，既要大力发展农业合作组

织，推进农业规模化生产，也要利用“互联网＋”等思路，通过农产品在农村网店直

销，减少中间环节的流通交易费用。 （时 锋）

徐徐 骏骏作作（（新华社发新华社发））
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扶贫越到关键时越要拧紧螺丝
瞿长福

我国的扶贫脱贫成绩巨大，但成绩并不能掩盖问题，一些旧的思维、旧的眼光和旧的尺度亟待克服。

打赢脱贫攻坚这场“硬仗”，绝不是以常规性做法就能按时完成或者提前完成的，必须采取更加有效的举

措，开展更加有力的工作，撸起袖子加油干才能实现这一目标

拓展海洋蓝色经济空间

石青峰
国家海洋局副局长

消费金融正迎来机遇期

王都富
工行牡丹卡中心总裁

今年以来，传统银行和互联网机构的合作更为
密切，工行牵手京东，农行牵手百度，建行牵手阿
里，中行牵手腾讯⋯⋯从合作协议不难看出，除了
金融科技，消费金融、零售业务成为合作的重要内
容之一。消费金融大发展的市场环境正加速形成，
未来十年将是中国消费金融的黄金十年。不管是传
统银行、金融消费公司，还是新兴互联网银行、互
联网金融公司，都在积极用新技术、互联网的理念
为消费者提供更加适合的产品和服务，金融与科技
的结合将为消费金融带来更可期的未来。
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更好发挥商业养老保险作用

黄 洪
保监会副主席

国务院办公厅近日印发《关于加快发展商业养
老保险的若干意见》，要求扩大商业养老保险产品
供给。目前美国具有养老保险功能的人身保险保费
收入在全国保费收入里占比约为 50％，养老年金
保险保费收入占比超过 35％。2016 年，我国这两
方面的数据分别为 25％和 4.4％。商业养老保险是
一种市场化、门槛低、灵活度高的个人商业养老方
式，既“补缺口”，缓解基本养老和财政压力，也
能“补短板”，使更多老百姓能够不受就业形式和
所在单位条件限制，建立个人商业养老保险计划应
更好发挥商业保险在社会养老方面的作用。

全球著名传播集团WPP和英国市场
调研机构凯度华通明略最近发布的全球
最具价值品牌排行榜显示，过去一年间，
中国民企的品牌总价值涨幅高达11%，与
其他地区的品牌价值下滑1%形成鲜明对
比。其中，华为的品牌价值在过去 12 年
间更是实现了3倍以上的价值增长。

品牌价值的提高，背后反映的是中
国制造的升级。就华为而言，该公司近
年推出的高端手机在国际市场深受消费

者 喜 爱 。 如 华 为
P9、P10系列手机

在日本广受年

轻人的青睐，其受欢迎程度甚至超过了
日本当地品牌，这在历来喜爱“国货”
的日本市场引起不小轰动。众所周知，
日本消费者比较“排外”和“挑剔”，外
国的电子产品很难打入日本市场。另
外，在中东“土豪”国家阿联酋，华为
手机也是不少迪拜富豪的最爱。

走俏海外市场的，不仅仅是华为手
机，还有许许多多的其他高端中国制
造。如，在美国，大疆无人机受到许多
科技名人、明星的青睐，就连热播的美
剧里都常能看到其身影。再如轨道交
通，中国制造的机车已驰骋在世界各
国。在巴西，中国的地铁列车和电动车组
承担着里约热内卢轨道交通 80%以上运
能，其中地铁 4 号线上奔跑的列车全部是
中国制造。里约交通物流工程公司总裁
罗伯特曾表示，“中国的列车不仅给里约
带来先进、舒适和高质量的服务，也将给
城市增加活力，相信‘中国制造’会带给里
约人民更多惊喜”。在非洲，从肯尼亚首
都内罗毕至港口城市蒙巴萨的铁路，全长
480 公里，全面采用了中国技术、中国标

准、中国装备，被誉为“世纪铁路”，受
到肯尼亚人民的热烈欢迎。

作为世界第二大经济体的中国，“中
国制造”早已风靡全球。英国广播公司

（BBC） 曾以“我家的中国货”为题，在
全球范围了解消费者对中国制造的看
法，结果发现中国制造已“无孔不入”。
一位吉尔吉斯斯坦网友表示，“我家几乎
所有的家当都是中国制造，从塑料盘子
到电器，再到手机等。即便我想买些欧
洲产品，最终发现还是中国制造。”有一
位俄罗斯网友感叹，“我们几乎没有买不
买中国货的选择，中国已是大部分产品
的生产地”。

从早期的服装鞋帽，到如今的高科
技产品，中国制造改变了世界经济和贸
易的地图。随着中国制造在全球价值链
上的攀升，中国向五大洲消费者提供的
远不止是低端产品，而是越来越多的高
端产品。中国制造在闯出品牌声誉、实
现高附加值的同时，也在提升各国消费
者的生活品质。

（作者系《经济日报》记者）

网友点评——

@江苏沭阳赵登亚：中国品牌名扬
世界，国人更青睐。企业要发扬工匠精
神，对产品品质精益求精，才能立于不
败之地！

@刘祖刚：要加强对本土品牌的宣
传，提高知名度，并通过中外品牌各项指
标的对比，让消费者明白本土品牌不比世
界品牌差。企业要真正用心做，要改变观
念，要有“吃亏精神”。

@董国丽 （摆渡心舟）：尊重消费
者是前提，服务质量是保障。产品质量
是基础，市场支撑是关键。

@罗文明：严厉打击“山寨”货，
切实让“中国造”扬眉海内外！

@珍惜拥有：在中国制造向“中国
质造”“中国智造”“中国创造”转变的
过程中，一定会给国人和世界奉献出越
来越多的精品。让我们都来使用国货、
振兴国货。

（渠丽华整理）

熟悉互联网行业的人，不会对“网
商大会”感到陌生。2004 年，马云率先
提出“网商”概念，并在杭州举办首届
网商大会。从2004年至2012年，阿里巴
巴连续举办了 9 届网商大会，一手打造
了中国互联网史上最著名的盛会，也见
证了网商群体和整个互联网经济的飞速
发展。

时隔 5 年，阿里巴巴 7 月 11 日重启了
网商大会。在此之前，阿里的注意力更多
是如何让更多人加入到电子商务 15%的
商业阵列中来；眼下及未来更关注的，则
是剩下的85%的整个商业怎么样拥抱互联
网、怎么样受益于互联网、通过互联网为
客户创造新价值。在马云看来，未来 30
年，不是纯互联网公司决胜的时代，而是
利用好互联网的公司会成功。

就在本届网商大会开始之前，阿里
巴巴宣布成立“五新执行委员会”，统筹
包括阿里巴巴集团、蚂蚁金服集团、菜
鸟网络等阿里生态体系内的所有力量，
全力投入建设“五新”（新零售、新金
融、新制造、新技术、新能源），给经济
增长添加充沛动力。

首先，助力制造业供给侧改革，推
动中国制造迈向智能化个性化。过去二
三十年，中国制造讲究规模化、标准
化，未来的制造将迈向智慧化、个性
化、定制化。当一批传统工厂还在为产
能过剩、利润下降、库存积压而困扰
时，互联网通过整合平台优势和数据能
力，帮助传统企业实现供给侧结构性改
革，加速“新制造”的转型。大数据所
驱动的产销互动效率持续提高，精准生
产和“低库存经济”已经成为现实。

其次，满足用户的个性化需求，推

动消费升级，打造经济增长新引擎。数
据显示，2016 年消费对我国 GDP 增长
贡献率 64.6%，今年 1 季度为 77.2%，拉
动经济增长 5.3 个百分点。与此同时，
商品消费快速向品质消费升级，区域间
梯次消费升级趋势明显。阿里巴巴正探
索“消费者定制”的模式，基于海量数
据挖掘消费者的痛点和需求，让企业研
发 主 动 向 用 户 靠 拢 ， 避 免 “ 闭 门 造
车”，让消费者得以享受更具性价比的
品质好货。互联网和大数据驱动下的消
费升级，有望带动整个经济结构变迁和
优化。

再者，赋能中小企业这一最具活力
的群体更强的创新力，响应“一带一
路”倡议，推动全球经济互联互通。在
马云看来，互联网是中小企业的机遇，
别想着互联网只有电商。“把它看作 e-
Business，它不只是销售，让法国人为你
做前端设计、中国人负责制造、非洲人
采购原料。”过去只有跨国公司能够拥有
这样跨境营商的生态系统，但今天有了
互联网，中小企业也能做到，而且是以
一种更高效成本更低廉的方式实现。过
去 30 年，机会属于大公司和大企业；未
来 30 年，阿里巴巴希望为中小企业创造
更多机会。

新技术正为网商带来崭新的全球化
机遇，未来不会再有网商、电子商务或
线上线下的区分，将实现以互联网和大
数据为根基、以全球化的 e-Business 为
载体的“互联网制造”，这是未来商业的
趋势所在。“让天下没有难做的生意”，
这是马云创办阿里巴巴时的愿望；“让中
小企业的梦想为世界所知”，这是马云未
来的目标和发力点。

据报道，今年银行广义信贷增长除了受 MPA（宏观
审慎评估体系）约束以外，资产扩张同时受到监管控制，
今年各家银行的月均新增贷款额度较为紧张，不少银行
半年表内贷款额度用了约75%，下半年放贷将更加紧张。

一般说来，银行上半年信贷经营规模耗用多、下半
年信贷经营规模紧张，是多年来的信贷经营表现，不值得
大惊小怪。一方面，各家银行立足“早放贷早收益”的信
贷经营思想，上半年贷款往往投放较多，尤其一些涉农企
业贷款大都在上半年投放；另一方面，各家银行在不同地
区贷款投放上也存在竞争倾向，受到地方经济发展需求
影响，往往存在上半年贷款需求力度较大的现象。

今年造成上半年信贷贷款额度耗用高，还有另外一
个原因，那就是受国家金融去杠杆和严监管政策影响，
债市收益率大幅提高，企业信用债大批量停发，企业融
资渠道也由债券转向了贷款，使得近几个月人民币贷款
规模普遍超出往年同期。

当然，这种信贷投放额度上半年多、下半年少的现
象只要控制在合理范围，就不会影响银行信贷经营安
全，也不会导致工商企业信贷资金需求过度饥渴。不
过，如果超过了一个合理的度，使下半年信贷额度过分
减少，就会给企业、个人等带来负面影响。

首先，使一些本可获得银行信贷支持的企业在下半
年将陷入资金更加紧张局面，对企业全年生产经营任务
完成将带来不利影响；而且，信贷资金紧张会使银行的信
贷话语权更强，在对企业的信贷中提出一些苛刻条件，如
上浮贷款利率、变相搭车收费等，加大企业运营经营成本。

其次，可能会使银行在住房按揭贷款上全面上浮贷
款利率，加大首套刚需购房者的经营成本和生活压力，
并对二三线楼市调控去库存产生一定影响。

再次，信贷额度紧张会促使各银行机构千方百计吸
引存款，以争取更大信贷规模增长空间，可这又有可能
会加剧金融领域吸储竞争行为。上半年以来，各银行已
经在存款领域展开争夺，银行理财产品利率全面上升。
如果下半年信贷资金紧张，不排除各行在理财产品等方
面继续展开更激烈的竞争。

因此，对于银行机构信贷投放，监管部门应加强窗
口引导，促使商业银行根据经济运行实际，合理统筹安
排全年信贷规模，把握好信贷节奏，使信贷规模始终运
行在合理适度、规范有序的轨道上，不诱发影响经济金
融健康发展的各种负面后果。

国务院扶贫办近日通报了扶贫领域
违纪违法 10 起典型案例，从弄虚作假到
贪污挪用皆有涉及。与此同时，国家统
计局发布了党的十八大以来的扶贫成
效，农村贫困人口由2012年的9899万人
减少至2016年的4335万人，平均每年减
少1391万人。

我国的扶贫脱贫成绩是巨大的，但
成绩并不能掩盖问题。从实践来看，除
国务院扶贫办此次集中公布的一些案例
外，其他更多的还是反映在思维习惯及
行为方式上。这种思维习惯的主要表现
之一，就是沉陷在旧有经验中。以“易
地搬迁”扶贫为例，有的当初在上报数

字时往往多报，这样能得到更多的搬迁
补贴，况且按照既往经验，最后也未必

“结硬账”，不用担心完不成任务。没有
想到，这是一场真正的“硬仗”，每一个
环节都要“硬碰硬”，过去按照“常规做
法”注水、虚报，现在“结硬账”就有
些下不来台。

另一个表现就是习惯性“提前完成
任务”。长期以来，“提前完成任务”已
成为一些地方的习惯性做法、下意识做
法，这既有加油干的成分，也有发展规
划不合实际或者做数字文章的毛病。在
扶贫攻坚战中，一些地方同样走进了这
种思维胡同，攻坚战刚刚开始，就要求

提前完成任务，甚至高调喊出提前几年
的口号。

确保 2020 年贫困人口如期脱贫，是
党中央对脱贫攻坚作出的精准而深刻的
把握，是在新形势、新背景下关于全面
建成小康社会伟大战略的重要一步，不
能用旧的思维、旧的眼光和旧的尺度来
看待与衡量。以我国综合国力的全面提
升，加上集中力量办大事的制度优势、
组织优势和各族群众的共同努力，一定
能如期实现这一历史性目标。但是，我
国还有 4300 多万贫困人口，许多都在深
度贫困地区，打赢这场“硬仗”，绝不是
以常规性做法就能按时完成或者提前完

成的，必须采取更加有效的举措，开展
更加有力的工作，撸起袖子加油干才能
实现这一目标。

因此，充分认识脱贫攻坚的有利条
件和巨大困难，既能增强必胜信念，更
能让我们脚踏实地、踏石留印，在政策
措施上更加精准到位，在方式方法上更
加精准有效，摆脱惯性思维，杜绝不严
不实、弄虚作假的做法，切断数字脱
贫、虚假脱贫的路径，堵死挪用、贪污
扶贫款项的漏洞，确保脱贫过程扎实、
脱贫结果真实。

扶贫攻坚已到关键时刻，尤须拧紧
螺丝，务求必胜。

海洋已日益成为我国孕育新产业、引领新增长
的重要领域，在国家发展全局中的地位作用越来越
突出，应当坚定信心、保持定力，自觉把创新协调、绿
色、开放转化为海洋发展的具体行动。下一步需要
优化海洋经济发展布局，依靠科技进步加快科技成
果转化，推进海洋养殖、加工、船舶制作、海洋勘探开
发等产业的转型升级；推进海洋工程装备制造、海洋
生物医药、海水淡化与综合利用海洋可再生能源开
发等新兴产业发展，提升海洋产业标准化水平，增强
我国海洋产业国际竞争力；增强海洋服务业，引导各
类金融机构提供差异化的海洋金融服务。


