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在一片消极预期之中，刚刚过去的
2017 年春节档期，我国电影以 33.34 亿
元的票房成绩实现逆转。这份开年“大
礼包”为电影市场注入了一针强心剂，
据此，业界纷纷调高对 2017 年电影市
场的预期。

春节档历来是电影市场的“黄金
档”。2016 年春节期间，国内电影总票
房首次突破30亿元，增幅67%。仅此一
个春节档，就贡献了当年全年票房的
15%。事实上，电影春节档“吸金能
力”的超高增速已持续多年。据不完全
统计，2013 年春节档票房实现 7.65 亿
元，增幅 86.5%；2014 年春节档保持
89.5%的高增长，票房达到 14.5 亿元；
2015年春节档票房18.2亿元，同比增长

25.5%。
与此相比，2017年春节档实际票房

增幅几乎可忽略不计，如果剔除“自
2017年1月1日起电商网络服务费纳入电
影票房统计”这一因素的影响，增幅仅
为1%左右。然而，由于2016年电影票房
处于“挤泡沫、降虚火”的行情之中，
对于我国电影市场的发展，业界出现了

“拐点将至”“神话破灭”等论调。加之
2017年元旦档电影票房表现平平，人们
对 2017 年春节档并不看好。在此前提
下，今年春节档票房再创新高，虽增幅
有限，却逆转了悲观预期，实属不易。

与逆势上涨的票房相比，2017春节档
电影的口碑却稍显逊色。纵观今年春节档
期的影片，云集了名导演、名演员、黄金

IP等诸多大片因素，影片数量也超过往
年。号称“史上最拥挤春节档”经过紧急

“瘦身”之后，仅余5部电影选择于大年初
一正式上映。然而，网络评价显示，消费
者给这5部电影全部打了低分。根据豆瓣
电影数据，《西游伏妖篇》《功夫瑜伽》

《大闹天竺》 3 部电影的评分均“不及
格”，其中，《大闹天竺》的评分仅为3.9
分，其他两部电影的评分也刚刚超过 6
分。中国电影艺术研究中心对春节档上映
的主要影片进行了满意度调查，六部影片
平均满意度得分为80.9分。长期以来，春
节档被认为是最不讲究电影质量的档期，
只需热闹就行。但从今年春节档的表现来
看，观众要求已越来越高，面对大片云集
的高竞争强度，粗制滥造的喜剧、闹剧将

逐渐失去生存空间。
电影春节档将如何深挖潜力？首先

需要重新认识消费对象。数据显示，
2016年新增的影院和屏幕主要集中在三
四线城市，而春节正是人口从一二线城
市向三四线城市回流的集中时期。因
此，2017年春节档火热的背后，离不开
三四线城市观众数量的高速增长，而这
一现象或将持续多年。此外，与美国等
成熟电影市场相比，我国票房收入在整
个 电 影 产 业 中 的 占 比 过 高 ， 超 过 了
80%。这说明我国电影行业过度依赖票
房，而衍生市场开发不足。尤其是在
2016 年以来票房增速明显放缓的背景
下，扩大消费群体、深挖衍生市场显得
尤为重要。

今年春节期间，全国共接待游客
3.44 亿人次，同比增长 13.8%，实现旅
游总收入 4233 亿元，同比增长 15.9%。
数据表明，旅游休闲正改变着过年的传
统，成为中国人最时尚的年货。

显而易见，“旅游过年”的好处多
多。首先，中国春节讲究“孝”道。对于
子女来说，出去旅游有更多的机会和父
母交流，可以尽孝；对于父母来说，能够
看看大千世界也是美好的享受。其次，
以全家旅游的方式，在不同的旅游目的
地庆祝新春佳节，借机享受新的美景美
食和不变的团圆。第三，因为不用在家
里准备各种年货，一家人可以利用春节
假期更好地放松，充分地享受假期。

新选择带来新变化。除夕当天，各
地景区一改往年春节假期首日冷清的景
象，全国迎来了出游高峰，旅游接待总
人数 5050 万人次，同比增长 10.4%；实
现 旅 游 收 入 590 亿 元 ， 同 比 增 长
13.3%，实现了旅游消费开门红。

旅游过年的背后，反映的是消费主
体的变化。如今，80 后、90 后的年轻
人开始成为消费主体，他们所具有的时
代特征和个性特点为旅行消费带来了新
气象。购物一掷千金、吃住得过且过、
观光马不停蹄，这些曾是不少游客假日
旅行的“经典”画面。而在今年春节，

传统的“购物游”“观光游”，正不断扩
展出“深度游”“个性游”“放松游”

“猎奇游”“体验游”等多元旅游新内
容。不少游客在选择旅游产品时，开始
寻求有文化、有底蕴、有当地特色的旅
游目的地和旅游产品，享受真正休闲的
旅游生活。

春节假期，“南下避寒”“北上赏
雪”是国内游客主要流向，三亚、厦
门、哈尔滨以及上海、杭州、成都、桂
林等地客流集中，美丽乡村、旅游小
镇、风情县城、优秀旅游城市等全域旅
游目的地以及精品景区、旅游度假区、
主题乐园和旅游综合体等是热点选择，
温泉、冰雪、海岛、邮轮游艇、康体养
生等旅游新产品新业态供给充足、备受
追捧。

与此同时，在收入增长和旅游消费
升级推动，以及签证、航班日趋便利等
因素影响下，出境游散客和自由行人数
增加，高端出境游增长迅速。客源方
面，出境市场从沿海发达地区和北上广
深等一线市场向二三线城市的内陆地区
延伸，如广西壮族自治区出境的人数增
加明显，在出境游客源省份中排名提升。

可以预见的是，未来选择“旅游过
年”的人会越来越多，假以时日，这将
会成为一种新“年俗”。

旅游过年渐成新年俗
郑 彬

火热春节档提振电影市场信心
李 哲

过 文 明 年过 文 明 年

朱慧卿朱慧卿作作（（新华社发新华社发））

与往年频频被曝光的旅游不文明现象相比，今年春节期间，类似新闻不多，

从一个侧面反映文明出游意识的提升。不过，被曝光的不文明现象不多，并不意

味着没有。要从根本上杜绝这一问题，加强国民素质教育是重要途径。国民素质

教育要从青少年抓起，将养成教育作为实施文明旅游素质教育的突破口，突出道

德准则的规范教育和文明陋习的纠正教育，使青少年养成自觉遵守社会公德和行

为规范的良好品质与行为习惯。 （时 锋）
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这个春节，华中科技大学中国乡村治理研究中心贺
雪峰团队的师生们，共同聚焦了一个现象：农民送人
情的压力越来越大。许多农民希望政府引导、乡村自
治，走出变味的人情泥潭，营造健康的乡里人情。

在笔者看来，这个研究课题很有针对性。综观当
下，沉重的人情债不只存在于一地农村，而是在许多
地方的农村都普遍存在，革除沉重的人情债成了人们
共同的呼声。那么，如何才能有效减除人情债呢？笔
者 认 为 ， 应 进 行 社 会 共 治 。 简 单 来 说 ， 就 是 多 种 方
法、分头治理。这既需要教育引导等“软手段”，也需
要制度规定等“硬约束”，既需要政府及有关部门出面

“干涉”，也需要民间自治力量出手“相促”，更需要农
村群众全员“给力”。

可以说，将人情债减到合理区间，社会共治势在必
行。人情债，说到底是陈规陋习的一种外在表现。就
目前情况看，单单靠某一部门、某一方面的力量，单
单靠教育引导的作用，不足以将一些陈规陋习彻底扭
转。减除人情债看似减掉的是个体与个体之间的礼尚
往来，实际上却与整个地方的社会风气相关。置身于
一 个 人 情 债 沉 重 的 社 会 氛 围 中 ， 不 仅 会 让 人 们 感 到

“很累”“很压抑”，还会制约地方经济社会全面发展。
而 一 旦 不 必 要 的 人 情 债 减 掉 了 ， 人 们 干 事 业 、 谋 发
展，便会“一身轻松”，动力十足。

具体来说，一是要推动形成共识。党委政府、村民
自治组织、红白理事会、新闻媒体，要形成合力向群
众申明人情债的危害，在高度共识下拧成一股绳，共
同发力革故鼎新。二是围绕减除不必要的人情债，政
府 有 必 要 专 题 研 究 、 专 门 过 问 、 牵 头 抓 总 。 只 有 这
样，减除不必要的人情债才不至于停留在“头脑中”
或“纸面上”。

我们期待，今后农村人情债能尽快减到“合理区
间”，还广大农村群众“一身轻松”。

期盼人情债减到“合理区间”
桑胜高

节 后 更 需 防“ 四 风 ”反 弹

热线真“热”折射作风转变

如 此 强 制 执 法 不 合 时 宜

春节期间，有媒体在基层采访时了解到，公车大多
封存入库，饭店多为私人订餐，“四风”现象得到有效
遏制。然而，随着春节假期结束，根据此类违纪问题的
一般规律，“四风”现象有回潮甚至“报复性反弹”的
可能。对此，须保持高度警惕，做到露头就打。

【短评】“四风”问题具有顽固性和反复性，纠正
“四风”不可能毕其功于一役。作风建设必须抓常、抓
细，不能紧一阵、松一阵，必须在坚持中深化、在深化
中坚持。目前，改进作风已到关键环节，纪检监察机关
必须“出重拳”，对反弹的“四风”问题做到露头就
打。同时，不妨对干部违纪行为进行实名通报，不搞点
到为止，为广大干部划明“底线”，标明“雷区”，让监
督有底气，执纪有威严。唯有如此，纠“四风”才能弛
而不息地开展下去。

据报道，山东济宁市城市管理执法支队六大队近日开
展了春联、“福”字专项整治活动，一共清理春联、门贴、福
字等450余处。大队认为，破旧凌乱的春联福字严重影响
了城市的市容市貌。但有网友透露，城管揭下的也有完好
无损的。对此，济宁市城市管理执法支队相关工作人员表
示，六大队此举只是有些不合时宜，已口头提醒该大队。

【短评】 春节期间清理春联、门贴、福字，撕掉的
是人们对新年的美好祝愿，暴露出的是欠缺考虑的执法
方式，如此强制执法的确不合时宜。城管执法涉及面
广，包含城市管理、秩序维护等方方面面棘手的工作，
这不能成为犯了错不批评的理由，对此还是希望相关部
门能及时加以教育警示。

春节期间，各地政府部门为了给群众提供及时服
务，纷纷安排工作人员在节假日轮岗值班，确保春节假
期热线电话“全覆盖”，随时有人接听。近日，有媒体
到多省份探访发现，整体情况比较满意：没有一个热线
电话打不通，没有一位工作人员态度差。

【短评】 设置热线电话的初衷，是为了最快速、最
直接地方便群众办事。对机关单位来说，需要妥善安
排、从严管理、认真贯彻、悉心接洽。热线真“热”，
群众的心才能更暖。只有坚守好平凡的岗位，用一个个
诸如热线电话这样的小事诠释好领导干部的责任与担
当，让群众有满满的获得感，才能真正得到群众的信任
和尊重，也才能更好地营造干群和谐、有序共赢的社会
发展氛围。

今年春节期间，黄金市场持续走
红。国际黄金价格表现相对亮眼，一路
缓步攀升，更是在春节假期的最后一天
最高冲击到1225.45美元/盎司一线，刷
新了年内高点。传统需求旺盛和美联储
货币政策预期相对宽松是助推金价上扬
的主要原因，此外，也与美元指数相对
走弱及地缘政治等因素有关。

首先，中国农历春节销售购买旺季
的到来是期间金价上扬的一大有利因
素。作为全球最大的黄金消费国，我国
黄金需求上涨预期有所升温，进一步助
推黄金上行势头。农历春节是黄金市场
再现“抢金潮”的重要节点，以 7 天节
假日为例，北京菜百公司销售再创新
高，总销售额突破 2 亿元，同比上升
11%，销售近10万件商品；投资产品销
售持续上升，特别是临近情人节，钻石
销售超千万元，客流高达 50 余万人次，
为近 3 万名顾客提供包装、咨询等售后
服务。而纪念金币、吉祥金钱、黄金首
饰等鸡年贺岁商品备受消费者欢迎，需

求量的大幅提升也推升了金价。
其 次 ， 技 术 性 上 涨 形 态 保 持 完

好。基本面上同时也配合美联储相对
温和的言论，美联储在 3 月份将不会
加 息 ， 美 联 储 货 币 政 策 预 期 相 对 宽
松，美元指数持续走低，诱发市场避
险资金流入黄金市场，进而促成近期
金价反弹的格局。

除美联储的货币政策预期相对宽松
以外，美国总统特朗普的“贸易战”言
论也引发市场对政治风险的担忧，市场
资金的避险需求凸显，尤其是在美元指
数持续下跌的背景下，黄金成为较受青
睐的避险对象。从世界最大的黄金ETF
持仓上就可明显看出，截至当前已经连
续两次加仓，刷新近四个月以来的最大
流入，进一步提振了黄金价格的反弹趋
势。而很久没有进入投资者视线的地缘
政治问题再度出现，伊朗方面 2 月 1 日
称，已试射一枚新的弹道导弹，此消息
引发美国总统高级顾问的强硬回应。地
缘政治局势的紧张化，也助推了国际黄

金价格的上扬。
整体来看，美元指数的弱势和美国

总统特朗普所引发的政治局势不确定性
成为黄金价格上涨的诱因。随着市场格
局的变化，黄金看涨期权也大幅增加，
交易量环比增加一倍，再加上美国股票
市场的高位震荡，风险情绪促使部分股
市资金开始流入黄金市场。就整体市场
局势来看，资金流向黄金趋势仍在，确
立了春节期间黄金价格的上涨格局，引
导投资者后市顺势而为的投资策略。

展望春节过后的黄金市场走势，笔
者认为，投资者仍需关注以下三大影响
因素。一是美联储在去年 12 月议息会
议上已明确给出 2017 年三次加息的提
示，需重点关注加息的具体幅度、节奏
等执行表现；二是关注法国、意大利、
德国等国家大选的政治不确定性因素；
三是全球地缘政治和地缘经济的不确定
性依旧存在，黑天鹅事件的突发势必影
响金价走势，黄金市场或将形成微幅震
荡的走势。

多 重 因 素 推 春 节 黄 金 市 场 走 高
温济聪
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