
互联网+ 2016年12月27日 星期二 11

资本始终是撬动互联网产业最重
要的支点之一。

一直以来，资本的活跃支撑了互联
网的创新和繁荣，但是不管人们愿不愿
意承认，“资本寒冬”也已经成为今天
互联网产业必须直面的“新常态”。尽
管作为仅次于美国的全球第二大创投
聚集地，我国天使基金、创投机构总量
接近 3000 家，但来自市场研究机构易
观的数据显示，2016 年互联网行业新
增 创 业 公 司 数 量 2677 家 ，同 比 下 降
77%；获得投资的互联网企业数量为
5644家，同比下降 26%。

易观分 析 群 组 总 经 理 董 旭 表 示 ：
“ 今 年 投 资 机 构 的 投 资 频 度 降 低 、谨
慎程度提高，不再是创业公司拥有流
量就能获得资本的青睐，但优质企业
仍 然 能 拿 到 不 错 的 融 资 金 额 。 与 其
说是‘资本寒冬’，不如说是资本趋于
理性，投资机构更关注企业的运营和
持续盈利能力。”

“下半场”已经来临。当互联网回
归商业本质，资本的真金白银又将涌
向何方？

“流量红利”终结时

资本的态度变化来自“流量红利”的
终结。

数据服务商 GrowingIO 创始人张
溪梦坦言：“马太效应在这一年体现得更
为明显，弱者越弱 ，强 者 越 强 ，头 部 流
量 集 中 在 BAT 这 3 家 企 业 中 ，剩 下

的 机 会 越 来 越 少 ，流 量 价 格 也 越 来
越贵。”

创客金融服务商微尚创客 CEO 曹
升同样表示：“互联网用户数量的增长
已经进入瓶颈期，而创业产品的供给太
多了，因此消费者的注意力很容易被分
散，很多项目很难获得注意力和相应的
收入。”

这让“上半场”通行无阻的“烧钱补
贴赚客户、靠流量卖广告拉投资”的一整
套“组合拳”开始失去了以往的犀利。

投资机构凯璞庭资本董事会主席
李金华表示，互联网曾经讲究的是“眼
球经济”，包括阿里巴巴、滴滴等在内
都是先做品牌做营销，甚至烧钱，把用
户先争取到再说，“页面浏览量越高，
意味着越能先独占市场，至于赚钱，那
是之后的事”。

但是，现在，投资方的关注点开始从
订单量和交易额等指标转向了盈利能力
和何时能够盈亏平衡，这意味着市场告
别了贴钱做规模的粗放阶段。

市场研究机构亿欧创始人黄渊普以
O2O 为例分析了行业的变化，“过去有
流量红利、人口红利，拿补贴换用户，成
本相对还算可以承受，但现在市场从增
量市场变为存量市场，巨额补贴会明显
因为用户减少而出现边际效应递减，盲
目补贴已经失去了实际意义”。

那么，“下半场”的互联网市场又将
转向何方？留住客户、提升黏性、满足
刚需、扎实盈利，这显然是所有人都看
得到的方向。谁能实现这一点，谁就能
获得资本的青睐。有创业者坦率地告

诉记者，喊着做概念、做生态已经落伍，
只有解决实际问题，靠技术和模式本身
解决“痛点”的服务，才是穿越“资本寒
冬”的撒手锏。

互联网因势而变

互联网正在因此而变“重”，仅仅停
留在线上的商业模式已不足以吸引资本
的目光。

乐刻运动近日宣布，将在全国范围
内开出 5000 间智 能 健 身 房 。 这 是 个
惊 人 的 数 字 ，因 为 与 之 相 对 应 的 数
据 是 ，美 国 最 著 名 的 小 型 健 身 房
Anytime Fitness 的 门 店 数 量 仅 为
3000 家 左 右 ，乐 刻 运 动 也 因 此 在 今
年 7 月获得了头头是道基金、华晟资
本 领 投 的 1 亿 元 人 民 币 B 轮 融 资 。
乐 刻 CEO 韩 伟 表 示 ，乐 刻 的 竞 争 优
势 在 于 ：线 下 ，功 能 集 中 的 迷 你 健 身
房能保证最大化的坪效，而在线上则
以 平 台 的 模 式 为 教 练 提 供 服 务 。“ 私
教 在 乐 刻 收 入 能 够 提 高 50% 到
100%，这些都是通过数据化的互联网
改 造 来 实 现 的 ，从 本 质 上 来 说 ，乐 刻
是一个数据公司。”韩伟表示。

而联盟电竞同样选择将触角伸向线
下，这个从事自有品牌赛事运营、电竞赛
事节目内容制作与发行的公司，将与电
子专业市场经营者深赛格合作，在深圳
华强北兴建一座面积近 2000 平方米的
线下电竞场馆。而在此前，联盟电竞还
在美国投资了 Esports Arena 的全新

电竞场馆，并在欧洲启动了电竞大篷车
项目。联盟电竞的投资方联众董事长杨
庆表示，电竞是泛娱乐行业里最具有 IP
黏性的产业，普及线下电竞场馆，有助于

“金字塔根基”的建设。
互联网也在变“细”。直播行业的内

容垂直化正是其中的生动写照。
“今年第三季度以来，网络直播出现

比较明显的带宽增长，这其中就包括最
近兴起的旅游直播、电商直播等垂直领
域直播。”中国信息通信研究院政策与经
济研究所主任何伟表示。

直播平台同样意识到，在行业洗牌
中，优质内容才是引入大流量、保证平台
胜出的根本。曾经以礼物打赏为主要收
入来源的直播平台，开始利用直播这一
流量入口逐步渗入各个业态，以提高行
业变现能力。拿“直播+电商”一个细分
领域来看，今年 6 月，淘宝、蘑菇街、聚美
直播上线，途牛影视与花椒达成战略合
作；7 月，苏宁直播上线，“一直播”则于
近期推出了电商橱窗功能，在直播的同
时发起商品售卖。

技术的核心竞争力也在得到更多
的认同。“六和桥”“独角兽”孵化器创始
人马海邦告诉记者：“未来获得资本青
睐的互联网创业项目，必须有产品有
技术壁垒，必须以科技的核心竞争力
为基础，有颠覆上游行业的能量。从
今年来看，仅有互联网商业模式的创
业项目并不吃香。相反，包括生物医
药、机电一体化、机器人等仅将互联网
作为工具的项目，反而获得了各方私募
和风投的青睐。”

品品互联网产业的资本味道
本报记者 陈 静

“互联网+”现代农业，可以说是继家庭承包经
营、农业开放入世、农民工大量进城之后，又一轮指
导农业发展的方式方法和规则模式的改变与创新。

农业部对“互联网+农业”已经制定了明确目
标，要抓好市场信息服务、试点示范和信息进村入
户，利用互联网等现代信息技术推动农业转型升级，
力争到 2020 年农产品网上交易额占比达到 8%。物
联网等信息技术应用比例达到 17%。

行走在广大农村，这一年记者们亲眼见证了集
互联网、移动互联、云计算、大数据和物联网技术为
一体的农业生产方式，正实现着现代农业的实时监
控、精准管理、远程控制和智能决策。

一方面，信息技术正在对传统农业进行改造。
在大数据的精准“计算”下，农业的各项资源要素被
优化配置。插上信息化翅膀的农事活动变得不再繁
重，在农业生产基础较好的各地农垦系统，基于环境
感知、实时监测、自动控制的网络化农业环境监测系
统正在普及。“2015 年以来，农业部在 8 个省份开展
农业物联网试验示范，推介了 426 项技术、产品和应
用模式。”农业部市场司副司长王小兵说。

另一方面，越来越多的农民上网“触电”，确立了
互联网思维的新农民逐渐学会运用现代信息技术进
行农业生产经营。农民正在实现从传统的单一生产
者向生产经营主体的转变，懂生产、会经营、善管理
的新型农民队伍正在壮大。

更令人欣喜的是，“互联网+”已经成为强农惠
农、增加农民收入、缩小城乡差距的一条现实途径，
特别是农业电子商务对农民增收的作用已经显现。
浙江省遂昌县将农业电商作为县域经济发展的重要
引擎，变区位劣势为生态优势，连续多年农民增收超
过全省平均水平。通过发展农业电子商务，茶叶、猪
肉、禽肉远销国内外，仅地瓜干从线下到线上身价就
增长了 4 倍。互联网催生的分享经济新模式，让农
民共享现代化的发展成果。 （端 然）

互联网+农业：

强农惠农添捷径

今年下半年，在线旅游市场迎来整合潮。去哪
儿度假与携程旅游合并，此前携程对去哪儿、旅游
百事通进行战略投资，国内三大线上线下旅游企业
在度假领域开始全面整合。此外，同程旅游旗下的
同程国旅也合并万达旅业，充分实现线上线下融合
发展。

“互联网+旅游”何以蔚然成风？根本原因就是
线上线下旅游企业都急需补齐“短板”，以便在高速
增长的旅游市场上占据先机。

携程、途牛等在线旅游企业，虽然在旅游品牌、
产品、技术等方面优势显著，但是在用车、门票、导游
等线下服务方面则显得“底气”不足。毕竟旅游消费
并非只是在网上订好机票和酒店那么简单。消费者
来到景区时，仍然离不开实打实的旅游服务。同时，
对传统旅行社而言，积极拥抱互联网，主动将互联网
技术应用到旅行社业务当中，则可以借助线上的品
牌影响力和流量，有力扩大客源，创新服务，实现自
身的更好成长。

在线旅游企业和传统旅行社应该加快融合发
展，因为他们本就是处于旅游产业链的不同位置。
在线旅游企业要借助传统旅行社“落地生根”，而传
统旅行企业则应充分树立互联网思维，加快产品创
新、提升服务能力。对此，中国旅游研究院副研究员
杨彦锋表示，未来线上线下旅游的分界会越来越模
糊，旅行社市场会向综合体方向发展。 （端 然）

本版编辑 来 洁

互联网+工业：

柔性制造渐成风尚

互联网+旅游：

线上线下走向融合

“互联网+”带来哪些改变

回首 2016 年互联网产业

的发展轨迹，资本的力量始终

清晰可见。

从网红 papi 酱获千万融

资，到滴滴与优步中国合并；

从 ofo、摩拜作为共享单车的

领头羊先后获得过亿美元融

资，到美图秀秀赴港上市拉

开互联网第六波上市潮，资

本的力量仍然耀眼。但在另

一方面，“资本寒冬”之说也

不绝于耳。

这一年，资本推动互联网

产业斩获了哪些硕果，未来又

将看好哪些风口？

电商时代，大规模流水线的制造业遭受到巨大

冲击，个性化定制、柔性生产已经成为中国制造迈向

中国智造的必然选择。传统制造业拥抱互联网，要

改变的不仅是工厂，更是企业的思维模式。

这是互联网服装品牌茵曼的设计师正在用自动

化设备打版。利用柔性供应链，采用“小快多”生产

模式成为各大电商的标配。 本报记者 陈 静摄

◀ 互联网医疗的迅猛发展，为基层

群众提供了更加便捷的公共卫生和基本医

疗服务，远程问诊大专家不再是梦想。这

是在宁夏银川，智慧医疗深入社区，医护人

员为居民现场演示智能血压测量设备。

本报记者 陈 静摄

▶ VR、AR、人工智能等新技

术成为互联网产业的新风口，图为

外国用户体验天猫 VR 购物。

你和我——2016“共享”新经济

▶ 在天津市河西区，18 岁的张畅（左）与 26 岁

的张钰手持手机在后者通过 Airbnb旅行房屋租赁社

区出租的公寓内留影（12 月 9 日摄）。房客张畅是天

津理工大学的大一学生，这是她第一次使用 Airbnb

租房。房东张钰将上世纪80年代的房子改造成更符

合年轻人审美的公寓，自今年 7 月出租以来，这间公

寓已迎来超过100名客人，其中多是和她年纪相仿的

“80后”“90后”。 新华社记者 白 禹摄

通过手机“搭伙吃饭”、拼车出行、预订短租房⋯⋯2016 年，基于互联网平台

而生的“共享经济”为消费者带来许多新体验

◀ 在浙江省杭州市西湖

区，公司白领童丽莎（左）展示手机

和通过家庭厨房共享 APP“回家吃

饭”订购的午餐；半小时前，在距离

她不足 3 公里的居民楼里，家庭主

妇张净（右）展示手机和为童丽莎制

作的菜肴（12月 1日摄）。

新华社记者 黄宗治摄

▼ 在 上 海 市 虹 口

区，司机王丝维（左）和乘客朱

雯分别展示“滴滴出行”手机

软件的司机页面和乘客页面

（12月 2日摄）。

新华社记者 丁 汀摄


