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冬季，是吉林一年之中最富魅力的季
节，雪和雾凇带来美丽风景。

隆冬时节，千里冰封、万里雪飘，大自
然的神奇力量雕塑了一个银雕玉砌的吉
林。然而，冰雪也是吉林的痛点。冬季不
仅除雪刨冰浪费时间、保温供暖增加成
本，而且严寒还给部分项目施工带来影
响。

重新审视冰雪，从供给侧结构性改革入
手，扬长避短成为吉林省上下思考的课题。

冰雪旅游亮点多
伴随冰雪美景的是寒冷，这也是困扰

吉林冬季旅游的痛点。尤其对南方人来
说，提到冰雪顿觉寒冷无比。“在吉林，雪
绕山间，心在云端，心会和雪一起暖！”吉
林省旅游局局长杨安娣声情并茂地向长
三角、珠三角的客人发出冰雪之约，“因为
阳光灿烂的雪景是暖暖的，不冻江岸的雾
凇是暖暖的，雪上运动的激情是暖暖的，
温泉涌动的热流是暖暖的。”

重塑冰雪旅游新形象，传统的“猫冬”
时节，成了吉林省最富魅力的季节。12
月初，吉林市北大湖，长白山上冰雪之

“热”一浪高过一浪。长春的张五妹陪伴
来自广东的朋友到北大湖滑雪，不到半
天时间，她的朋友就从初识冰雪的恐惧
感，转向对冰雪的陶醉，虽做不到雪杖下
风驰电掣，扑倒在软软的雪堆也有一种别
样的感觉。

冰雪之约，重在体验。除了观冰灯，
赏雪雕，体验的印象最深刻。吃冰糖葫
芦，伴着雪花室外泡温泉，滑雪直接到酒
店大堂⋯⋯吉林省通过供给侧改革，增强
了冰雪旅游体验性与参与性：在东部长白
山一带突出冰雪体验之旅、吉林西部拓展
渔猎文化之旅、中南部开发康体养生之
旅，多条旅游线路告别了过去单一的赏雪
观冰模式，全省形成了冰雪观光、滑雪健
身、温泉养生、民俗体验四大产品体系。
此外，东线、南线、西线和边境游四条精品
旅游线路，让冬日里的吉林成为有去处、
有运动、有特色的“欢乐谷”。

在全国旅游版图中，吉林的冰雪旅游
更加夺目。长春净月潭、吉林松花湖、延
边朝鲜族民俗园等景区异彩纷呈，连点成

线；生态游、冰雪游、边境游等旅游产品绚
丽多姿。吉林市雾凇岛韩屯村“农家乐”
收获颇丰，2015 至 2016 雪季，雾凇岛全
域内的“农家乐”由上一个雪季的 82 家，
增至124家。去年春节黄金周期间，雾凇
岛日接待住宿和登岛的游客最高峰时达
6000人次。

冰雪产业多元化
“我们要发挥旅游在冰雪产业中支柱

作用，打造‘深度玩冰、厚度玩雪、暖度温
泉、热度民俗’吉林冰雪符号，吸引游客聚
集，从而带动冰雪产业提速发展。未来要
把吉林建设成为中国冰雪产业大省、冰雪
旅游强省和世界级冰雪旅游目的地。”这
已经不是吉林省旅游局的构想，而是成为
全省上下的共识。

如何由冰雪旅游向冰雪产业蝶变？
顶层设计至关重要。2016 年 9 月 27 日，
吉林省出台 《关于做大做强冰雪产业的
实施意见》 提出，以冰雪产业大省、冰
雪旅游强省和世界级冰雪旅游目的地为
目标，“突出冰雪旅游本体作用、发挥冰
雪体育基础作用、强化冰雪文化引领作
用”，推动冰雪产业多元化发展，使之成
为吉林省经济发展新的增长极。该 《意
见》 为冰雪产业的未来勾勒出清晰的发
展路径，一场以打造“冰雪旅游、冰雪
体育、冰雪文化”为核心的“3+X”冰
雪全产业链加速布局。

各地政府部门纷纷把冰雪产业发展
纳入重要工作日程，摆在优先位置，重点
培育，全力推进。长春市在比较中找准定
位，面对冰雪产业线不断向南、向腹地延
伸的竞争态势，明确提出突出打造以冰雪
和避暑“两极资源”带动四季旅游的产业

格局，加快打造一批精品旅游度假区、景
区和精品旅游线路；吉林市进一步打造雾
凇冰雪旅游品牌，打响“中国冰雪名城”品
牌；长白山重点打造创意冰雪旅游产业聚
集区、环长白山综合旅游度假小镇、温泉
冰雪疗养特色小镇、冰雪运动休闲小镇。
从发展冰雪旅游到打造冰雪产业体系，全
省上下强力推动冰雪产业做大做强，撬动
一场“银色革命”。

旅游业关联度大、产业链长、带动力
强，这就决定了旅游业不能单凭一己之力
发展，这必须向体制创新要动能。日前，
吉林省旅游发展委员会正式获批，意味着
省级旅游主管部门将从单一的行业部门
向综合经济部门转变，旅游产业地位进一
步提升，彻底改变过去旅游局“小马”拉

“大车”的状况，为冰雪产业添动力。
吉林独特的冰雪资源引来国内实力

企业，今年全省开工建设旅游项目达248
个，总投资 2776.95 亿元，其中超百亿元
的 6 个、10 亿元以上的 59 个。大连万达
组团投资200亿元综合开发长白山西坡，
将滑雪场修到宾馆大堂；深圳万科巨资投
入松花湖滑雪场，与北大壶滑雪场组成三
大龙头，集滑雪、运动、休闲、度假功能于
一体。2015 至 2016 雪季，万达长白山国
际度假区和万科松花湖旅游度假区接待
人次分别突破30万和20万，位居全国第
1 和第 3 位。冰雪旅游产业的崛起，推动
吉林省旅游业从观光型向观光和休闲度
假复合型转变。

冰雪文化提品质
没有文化，冰雪只是冷冰冰的“礼

物”，吉林将冰雪与文化深度融合，挖掘冰
雪的独特魅力，让文化与冰雪跨界发展，

挖掘拓展产业联动的深度与广度。借长
春冰雪旅游节、中国吉林国际雾凇冰雪
节、长白山冰雪嘉年华等各具特色的冰雪
旅游节庆活动搭建平台，这次活动跨越元
旦、春节、元宵节等节日，历时半年，内容
上涵盖体育、文化、经贸等方面，书写贯穿
整个冬季冰雪旅游的华彩乐章。

冰雪产业正成为吉林省现代服务业
攻坚战的切入点。对于吉林而言，冰雪产
业衍生出众多消费形态，以旅游为线，串
起制造、农业、体育、文化等产业，才是建
设冰雪产业大省的题中应有之义。

以木帮文化、野生动物形象等林区元
素为主题，去年 12 月正式营业的老白山
雪村，冬季游客盈门，每逢周末，雪村里
150 多张床位一床难求。以“查干湖冬
捕”习俗和抚松露水河狩猎为主线的“冬
捕狩猎”等与冰雪旅游深度融合，形成独
具特色的“冰雪吉林符号”。

松原查干湖是目前我国北方唯一一
个依然保持着用传统的捕捞方式进行冬
捕作业的地方。查干湖冬捕是吉林省最
豪迈、最壮观、最能体现蒙古族炽热情感
的旅游节庆活动，可以说是中国北方神秘
的渔猎文化的代表，已被列为国家级非物
质文化遗产。此外，10 多家知名电商和
速递公司也加入渔猎文化节，使查干湖鱼
走上“云端”，走向全国各地百姓的餐桌。

吉林省文化厅副厅长苏威介绍，吉林
将突出打造延边州《阿里郎花》、松原市

《查干湖》等具有民族特色的演艺品牌；不
断创新《风情鸭绿江》《长白风情》等具有
地域特色的演艺品牌；打造吉林市《梦回
乌拉》和《满韵清风》、辽源市《寻梦东辽
河》等新创剧（节）目，进一步丰富文化旅
游演艺品牌。

“日前我们启动了‘游吉林、赏冰雪、
品美食’系列活动。还将优选300款名特
优新商品，打造‘吉林礼品’品牌，支持‘一
站式’购物体验，推动冰雪旅游商品规模
化、系列化、品牌化。”吉林省商务厅流通
业发展处处长李山峰说。

冬日的吉林，撩人的飞雪纷纷扬扬，
绘就了妖娆绚丽的北国风光。从美丽的
冰雪景观到美妙的冰雪体验，从氤氲缭绕
的温泉到火辣辣的关东民俗⋯⋯吉林“冰
情雪韵”迸发出经济发展新动能。

告别过去单一的赏雪观冰旅游模式——

吉林：用足冰雪资源 做强多元产业
本报记者 李己平

本报讯 记者武自然、通讯员何明波报道：截至 11
月底，天津国际邮轮母港今年共接待船舶444艘次，验放
出入境人员突破百万，达 1007781 人次，比上一年增加
36.8万余人次，同比增长57.6%。

近年来，天津国际邮轮母港的邮轮接待数量呈大幅
攀升态势。2016 年全年预计将超 140 艘次，较 2015 年
的 96 艘次增长近 50%。作为全国唯一坐落在自贸区里
的邮轮母港，天津国际邮轮母港在支持邮轮产业发展方
面享有诸多便利，国际邮轮出入境手续不断简化，游客
通关更加便利。同时，天津国际邮轮母港积极适应市场
需求，与世界知名邮轮公司共同谋划开辟新的航线。明
年国际邮轮停靠航次中，预计将有243艘次国际豪华邮
轮抵靠天津国际邮轮母港，出入境的人数也会达到新的
峰值。

本报讯 记者庞彩霞、通讯员南宣报道：12 月 8
日，一架喷绘着火红木棉标志的中国南方航空公司777-
300ER飞机平稳降落在加拿大多伦多皮尔逊国际机场，
标志着南航广州直飞多伦多航线正式开通。这是继广
州—温哥华航线之后南航开通的第二条加拿大直飞航
线，也是目前广州前往多伦多的唯一直飞航线，计划每周
开行三班。

据南航副总经理韩文胜介绍，南航于2011年6月开
通广州—温哥华航线，截至目前已累计执行 3000 多个
航班。广州—多伦多航线开通后，南航在加拿大的航点
已覆盖东西两岸。这两条直达航线将使中国游客实现赴
加拿大旅游不走“回头路”。

据悉，包括多伦多在内，南航目前在北美地区共有5
个直飞航点。

本报讯 记者何伟报道：自 12 月 1 日起，海南省全
面实施个体工商户“两证整合”登记制度，这是海南工商
登记便利化向个体工商户延伸的又一重要举措。从此，
海南的个体工商户办理营业执照程序更简，时间更短，门
槛更低，进一步激发海南省个体私营经济的活力。

今年 11 月 18 日，海南省人民政府办公厅印发了《关
于个体工商户营业执照和税务登记证“两证整合”的实施
意见》，对海南省“两证整合”登记改革工作的时间、条件、
流程、方式、应用提出了明确要求。

据了解，海南省实施个体工商户“两证整合”改革后，
申办个体工商户，只需到工商部门填写“一张表”，向“一
个窗口”提交“一套材料”即可。该举措实施当天，海南共
发出“两证整合”个体工商户营业执照943张。

天津邮轮母港出入境人数破百万

南航开通广州直飞多伦多航线

海南实施“两证整合”登记制度

吉林省出台《关于做大做强冰雪产业的实施意见》，为

冰雪产业的未来勾勒出清晰的发展路径，以打造“冰雪旅

游、冰雪体育、冰雪文化”为核心的“3+X”冰雪全产业链加

速布局

“通过阅读此书，我对留学的了解产生了从零到可以给别的家长传授经验的飞跃。

在选择留学中介的时候也不再迷茫没有方向。”一位抢先阅读到中信银行 《出国留学蓝

皮书》 的家长这样表示。2016 年 11 月 29 日，中信银行举办了以“读懂孩子，选对中

介，成就人生”为主题的《出国留学蓝皮书》发布会。针对目前国内留学市场和中介市

场现状，中信银行率先创立了国内留学中介第三方评价体系，通过对 10 个城市、4000

余客户样本的面对面调研，结合百度大数据近亿网民的搜索结果出版了《出国留学蓝皮

书》，这是国内领先的从第三方中立角度对留学市场和留学中介进行客观评价的图书。

最新数据显示，2015年度我国出国留学人员总数为52.37万人，其中，自费出国留

学 48.18 万人，是留学的主体。留学人群的不断壮大也推动了留学服务市场的蓬勃发

展。目前，具有教育相关部门自费出国留学中介资质的机构已有620家，加上留学咨询

公司及其他注册类型，全国有上千家机构正在提供出国留学申请相关服务。然而，目前

市场上并没有系统化的第三方评价体系。

中信银行副行长郭党怀表示，中信银行是与留学生打交道最多的银行之一，因为每

位赴美留学的中国学生，都要通过中信银行来办理签证。早在 1998 年，中信银行就在

同行业中率先推出出国金融服务，并一直是美国大使馆授权的签证业务办理机构，截至

目前，已为 1800 万人提供了出国金融服务。在服务客户的过程中，中信银行深深感受

到了客户在面对孩子留学问题上的痛点与迷茫。为此，中信银行携手百度、中信出版

社、睿达思共同率先创立了国内留学中介第三方评价体系，并以此为研究基础，出版了

《2016出国留学蓝皮书》，旨在为出国留学人群和中介机构搭建平台，以促进留学中介行

业总体服务水平的提升。中信银行愿将这一有意义的事情长年坚持下去，形成足够的市

场影响力，帮助更多的家庭和孩子在全球范围内做最好的留学选择。

《出国留学蓝皮书》 的内容涵盖了留学市场分析、留学人群留学目标和选择分析、

留学中介市场概览、中介评价指数体系解读、留学中介评价榜单揭秘、留学中介的选择

和留学金融服务等方面。基于“中介机构客户评价指数”、“中介机构百度搜索指数”、

“中介机构资质评价指数”，运用科学的分析方法，最终形成综合榜单，新东方前途出

国、金吉列留学、启德留学、澳际教育、啄木鸟留学、新航道留学、新通教育、威久留

学、嘉华世达、伯乐留学荣登综合榜单前十名。为了更好地满足各个地区、留学目的

地、留学专业学生的不同需求，在综合榜单下形成了分区域、分国家、分学科和分留学

阶段四个子榜单,对于想要送孩子留学的家庭具有非常实际的指导意义。

留学教育行业缺少一本真正由读者评选出机构榜单的出版物，《出国留学蓝皮书》

分析全面、客观，弥补了这一空白。

让留学有备而行
——中信银行创立留学中介评价体系，发布《出国留学蓝皮书》

·广 告


