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燕京啤酒于 1980 年建厂，于 1993 年组建集团公
司。经过 30 多年的发展，燕京已经成为在全国 18 个
省、市、自治区建立43家啤酒生产企业，有形资产273
亿元，无形资产 882.75 亿元，年产销啤酒达 571 万千
升、利税总额近40亿元的全国大型啤酒企业集团。

多年来，燕京啤酒始终坚持走发展民族啤酒工
业，争创世界知名之路，积极参与不出国门的国际市
场竞争，大力进行观念创新、管理创新、市场创新、产
品创新、科技创新、机制创新，积极推进产品、市场、品
牌三大结构调整，不断培育有竞争力的燕京团队，成
功地打造了具有自主知识产权和较强竞争力的燕京
品牌，使燕京不仅长年保持中国啤酒行业前茅的位
置，且连续七年进入世界啤酒行业前八强。

30 年间，燕京啤酒已顺利完成地方品牌、到北京
名牌再升至全国知名品牌的阶段性飞跃。1989 年燕
京啤酒成为北京的名牌产品，1990 年成为北京领军
品牌，2002 年燕京啤酒荣获中国啤酒行业首批中国
名牌产品称号。中国加入 WTO 后，燕京啤酒又确立
了争创世界知名品牌发展目标，目前正积极致力于世
界知名品牌的打造。

燕京品牌价值始终保持较快增长，1997 年至
2015 年，平均增长率达 25%以上。日前，由全球著名
的品牌研究机构——世界品牌实验室组织的 2016 年
中国 500 最具价值品牌发布会召开，2016 年“中国
500 最具价值品牌”排行榜正式揭晓。在这份基于财
务、消费者行为、品牌强度等全方位分析的榜单中，燕
京品牌价值达到 882.75 亿元，位居 2016 年“中国 500
最具价值品牌”排行榜第42位。

以产品为依托
将品质作为品牌发展的基础

没有高品质的产品作基础，品牌就成了虚无飘渺
的空中楼阁。多年来，燕京一直将为消费者提供安
全、绿色、健康的产品为目标，优化产品结构，不断满
足顾客对于燕京啤酒多样化、生活化、高档化的需求，
努力提升产品力，打造中国最好的啤酒。

借助于北京科研机构与人才集中的优越地理位
置，燕京与中国食品发酵研究所实行强强合作，与江
南大学等科研院校共同研究啤酒酿造新课题，并聘请
了国内知名专家做长年技术顾问。2002 年燕京顺利
通过了国家科研中心验收，从而实现了对燕京啤酒
100 多种风味组分的全面质量分析和全程跟踪控制，
及燕京啤酒34种挥发性香味组分、17种氨基酸、18种
有机酸和阴离子的全面分析。30年来，燕京一直在啤
酒生产行业中保持着技术领先，使燕京产品的品质特
征与安全得到有力保证。

作为一家没有外资控股和参股的大型啤酒集团，
燕京积极引进国内外先进的生产与检测设备，武装新
合作企业，提升其装备水平，认真践行“实力打造精
品，科技铸就名牌”的品牌经营思想。目前，全集团改
造后的生产自动化水平均达到了国内甚至世界啤酒
行业先进水平，至 2016 年全集团已拥有 40 多条纯生
啤酒生产线，为燕京品牌策略实施提供了硬件支持。
啤酒生产严格按照国际标准或国内先进标准组织进
行，酿造用水全部采自地下 230 米以下的深井水，通
过大宗原材料招投机制，选用的大麦是最适合啤酒酿
造、品质优良的绿色啤酒大麦，使用的大米、酒花也是
由国内绿色生产基地提供的。在此基础上，燕京还建
立原辅料、成品酒、酿造水质量监管流程，进行质量管
理持续改进，以确保满足顾客要求。2002 年燕京啤
酒通过了 ISO14001 环境体系认证，2003 年燕京啤酒
通过了食品安全控制体系HACCP认证，2004年燕京
啤酒通过了国家绿色食品啤酒认证，所有这些成绩的
取得，标志着燕京啤酒建立了全面质量保障体系，燕
京啤酒在食品安全领域又上了一个新台阶。

以三个忠诚度培育为中心
为品牌打造提供动力与源泉

不断提高员工对企业的忠诚度。一方面建立品

牌发展的文化基地，使员工树立正确的品牌发展观，
自觉地将企业的品牌战略目标转化为他们的自我价
值追求，并使其所有行为遵循并服务于这一战略目
标。另一方面，建立绩效考评体系。在燕京，已经形
成较为完善的总体战略目标下的绩效考核体系，其中
一项重要的考核指标之一就是品牌提升率。同时，在
员工队伍推行激励机制，使各层级人员都动起来，使
集团公司品牌发展战略真正落地。

不断提高消费者忠诚度。品牌是老百姓心目中
的品牌，是多年消费习惯培育出来的品牌。从外观到
内涵，消费者喜欢什么，燕京就生产什么，长年在突出
燕京产品特色上下功夫，进行消费者忠诚度培养。近
年来，燕京在保持主导产品清爽型啤酒市场优势，着
力扩大鲜啤酒、纯生啤酒、听装啤酒等中高档产品消
费市场，在调整中促进了品牌提升，树立了燕京品牌
高品质形象。

不断提高经销商对品牌的忠诚度。长年的市场
建设中，燕京秉承“以情做人，以诚做事，以信经商”的
经营理念，着力于建立良好的服务平台，着力于建立
利益共享机制，使经销商愿意与燕京人一起共同关注
燕京成长，共创燕京事业。为方便经销客户，燕京实
施销售管理信息化建设，以促进销售管理模式向以客
户为中心的经营管理模式转变。最大限度地保护客
户的利益，在产品价格体系和营销政策调整时，注重
平衡各渠道利益，从而使经销商与燕京合作伙伴更加
持久。

积极参与国际化市场竞争
在竞争中发展和提升品牌

随着我国市场经济的日益深化，市场竞争已成为
企业生存和发展的主体环境。竞争对于企业来说，是
发展的过程，对于品牌而言，是提升的过程。在营销
过程中，燕京啤酒始终重视品牌与市场的互动关系。
上世纪九十年代末，中国啤酒行业步入大整合时期。
燕京紧紧抓住行业难得的发展机遇，积极进行资本扩
张，全面构建燕京全国市场战略格局。1999 年以后，
外埠企业相继成立，市场得到了较好发展，其中广西
市场占有率达到 85%，内蒙古市场占有率 75%以上，
具有市场优势。同时四川、新疆、湖南、云南、贵州等
区域市场发展速度也较快。

在品牌建设上，燕京实施了 1+3 品牌发展战略，
即以“燕京”为主品牌，同时培育漓泉、惠泉、雪鹿 3 个
区域优势品牌，积极进行品牌整合，果断削减没有竞
争力、没有经济效益的产品，使燕京品牌逐步趋向集
中。同时，充分发挥公司统筹控制作用，按照市场统
一管理的原则，进行市场细分化，重新规范同类燕京
产品形象，突出燕京同类产品形象在全国市场中的一
致性，防止扩张中对燕京主品牌的不利影响。2015年
燕京、漓泉、惠泉、雪鹿四大品牌销量占比 94%，较上
年提高了4个百分点，其中燕京主品牌占比73%，较上
年提高了5个百分点。

认真履行社会责任
树立良好的品牌企业形象

在发展中，燕京啤酒秉承企业公民理念，积极履
行社会责任，树立良好的社会品牌形象。一是为消费
者提供高品质、多样化的绿色产品，满足人们日益增
长的物质文化需求；二是为国家缴纳税金，2013 年上
缴税金 30 亿元；三是每年实现高利润，确保股东利
益；四是为社会创造就业岗位，解决就业 4 万余人；五
是积极赞助社会公益事业，支持奥运会，先后赞助中
国水军、中国乒乓球队和北京女排，独立冠名 2014 年
中国足协杯，赞助 2016 年北京控股足球俱乐部，冠名
北京北控燕京队；赞助 2016 年中国乒乓球队；充分利
用北控平台，燕京啤酒成为 2019 中国世界杯篮球赛
赞助商，促进中国体育事业发展；成为中国探月工程
官方合作伙伴，为中国航天事业的发展做出贡献。

同时，坚持天然、绿色、健康、环保的经营理念，积
极贯彻实施可持续发展战略，大力开展循环经济建

设，促进节能减排。水资源得到了四次循环利用，啤
酒生产过程中副产物如污水处理过程中产生的沼气、
糖化车间热能、酒糟、污泥等全部实现了回收利用，并
且将自动化技术成功应用于环境保护之中，建立了
EMS 能源管理系统、锅炉集中管控系统，最大程度降
低消耗，最大限度地确保锅炉的运行安全和烟气的稳
定达标排放。特别是通过与科研院校协同攻关，今年
首创燃煤锅炉烟气治理新方法，即液相催化氧化除
尘、脱硫、氮氧化物治理一体化技术，成功实现锅炉烟
气烟尘、二氧化硫、氮氧化物有效处理，与市环保局的
24小时在线监测时时达标，且各项排放指标均优于北
京市标准。

加强消费者沟通
提升燕京品牌影响力

近年来，燕京啤酒开展全国范围内的品牌推广。
以燕京清爽、燕京鲜啤、燕京白啤为重点，其中燕京鲜
啤作为全国推广产品在央视、凤凰卫视平台重点宣
传，燕京白啤、燕京清爽在北京电视台集中投放，各下
属企业依据市场营销策略，以不同形式开展了媒体宣
传与推广活动。

继续开展体育营销。独家赞助 2016 中国足协
杯，各大电视台、网络平台对重要场次比赛进行了全

程直播，高频次的曝光度让燕京啤酒的品牌宣传有了
充分的展示平台。继续开展“燕京啤酒种子计划”公
益活动，截至目前已累计向 794 所学校捐赠 15940 颗
足球。品牌传播与赛事相联，对燕京品牌提升起到了
积极的推动作用。

成功组织策划北京国际燕京啤酒文化节，一年一
度的燕京啤酒节，已成为全方位展示顺义区社会、经
济、人文形象的重要节庆活动，提升燕京品牌知名度
和影响力的重要载体。

同时，还充分利用现代传播媒介，如微博、微信等
进行产品与品牌传播，培育新的年轻消费群体。

努力实现燕京品牌的国际化提升

打造中国最好的啤酒，把燕京品牌做强，努力实
现燕京品牌的国际化提升是燕京矢志不渝的奋斗目
标。在今后的发展中，燕京将紧紧依托市场优势、科
技优势、管理优势、资金优势及人力资源优势，继续贯
彻燕京质量宗旨，进一步提高三个忠诚度，全力打造
具有自主知识产权和较强市场竞争力的燕京品牌，真
正做到保安全、立形象、促消费，让广大消费者买得放
心，饮得安心，生活得舒心，早日实现国内知名品牌向
世界知名品牌的跨越，为繁荣中国民族啤酒工业做出
新的贡献。
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