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点点 评评 “新能源汽车骗补”不仅严重扰乱市场秩序，侵犯了守法企业研发生产

新能源汽车的合法权益，还对我国新能源汽车的推广应用造成极坏影响。曝光典型

案例是为了惩前毖后，治病救市场。目前，财政部、工信部等已对被曝光企业采取了

追回财政补助资金、取消整车生产资质、将相关车型剔出国家新能源汽车示范推广推

荐目录等措施。但处理不能到此为止，对新能源汽车骗补案件一查到底，依法严惩，

不仅有助于堵住管理漏洞，而且有助于完善制度设计，引领行业健康发展。

（时 锋）

“ 空 手 套 白 狼 ”

蒋跃新作（新华社发）

设计公共政策的前提是堵住漏洞
谭浩俊

日前，财政部曝光 5 起新能源汽
车生产企业骗补或谋补典型案例，共
涉及财政补贴资金 10.1 亿元，引发社
会广泛关注。

国家出台产业补贴政策，扶持重
点行业或产业发展，体现出政府对新
兴行业或产业的重视，也是国际通用
做法。可是，在制定政策时，如果不
经过深入全面的分析与评估，不对政
策出台以后可能产生的问题进行预
判，只是头脑一热制定政策，就难免
会出现问题。即便到时再严厉追究，
也已经陷入被动局面。同时，从已经
发生的骗补案例来看，个别地方政府
与相关企业竟形成骗补利益链。这就
表明，公共政策被肢解、公共资源被
侵犯的问题，绝不是企业单方面的问
题，而是要在相关链条上及时修补漏
洞、完善政策。

首先，在政策制定上要进行全
方位的调整与优化。洒花露水式补
贴，是不利于产业发展、行业进步
的，也绝不能仅仅靠提高门槛就能
解 决 的 。 无 论 新 能 源 汽 车 补 贴 政

策，还是其他方面的补贴政策，在
政策设计时，都要充分考虑可能出
现的问题，设计出能够防范问题发
生 的 补 丁 。 比 如 ， 电 池 的 使 用 效
率、使用寿命、安全性能等，都可
以有具体标准。只有达到标准才能
获得补贴，而不是只要有“新能源
汽车”几个字就给补贴。

其次，规范地方政府行为，明
确地方财政在执行补贴政策中的责
任与义务。财政补贴政策，只能通
过地方财政来实施，必须经过地方
财 政 的 审 核 与 把 关 。 这 也 意 味 着 ，
个别地方极有可能会与被补贴企业
在暗地里达成某种共识，亟需强化
地方政府的责任与义务来化解。此
次检查主要是对企业进行查处，并
没有追究相关地方政府的责任。其
实，只要补贴资金是通过地方财政
一并下达的，地方财政就应当承担
骗补责任，相关责任人就应当被追
究 责 任 。 板 子 不 只 打 在 企 业 身 上 ，
才会让相关各方都觉得疼，市场才
能健康发展。

近日，北京房山怪石山景区的10 余处景观石上都出
现了红色笔迹“陈志成”的留名，引发社会广泛关注。景
区工作人员表示，已派人进行洗刷，还会全力找寻涂鸦
者。而这一事件的最新消息是，当事人已到景区清洗涂
鸦，并公开致歉，称因年事已高想在山上留念想才喷漆，
他表示会将印记清理干净。

尽管旅游文明一直被提及，但近年来仍有些游客无
视文明规则及景区管理制度，想怎么做就怎么做，乱写乱
刻，乱扔乱闯。种种肆意行为不仅不文明，还对景区造成
破坏，一些严重的破坏行为更有可能触犯法律。而面对
破坏景区的行为，多数人选择默默无语、擦身而过，尤其
是身边的同伴，更多的是在充当“拍客”，不仅没有制止，
还纵容了不文明行为，也负有一定的责任。

说到底，在景区建筑上涂鸦，势必给景区维护带来负
担，由此带来的破坏甚至可能不可恢复。比如，被“陈志
成”涂鸦的怪石山的景观石，当地相关人员用了一整天的
时间才将 13 处涂鸦全部清理完毕，共使用了 50 公斤稀
料，却还是留下了红色的印记。

不过，游人敢肆无忌惮地在景点涂鸦，也值得旅游部
门反思管理与维护是否到位的问题。据涂鸦者介绍，他
以为景观石不是景区建筑，才涂写了自己的名字，这与平
时管护不到位是直接相关的。尽管是景观山，但任其“自
生自灭”，只会给一些不文明的游客留下可钻的空子。

总之，对景观涂鸦行为的处理，不能止于当事人现身
道歉，而应未雨绸缪，防患于未然。景区应加大管理力
度，尽到防范职责，设立投诉电话或网上举报渠道，及时
发现并制止旅游中的不文明行为，将严重违规者纳入信
用记录，提高其违规成本。同时，游客更要自律，多行文
明之举。否则，再美的风景也会“垮塌”。

景区遭涂鸦折射管理缺陷
杨玉龙

新能源汽车骗补首批名单公布，客
车行业成为重灾区。财政部表示，将联
合有关部委，对涉事企业分别给予取消
整车生产资质、追回补贴资金等处罚，
还将处以不同数额罚款。

新能源汽车制造企业恶意骗补，有
的涉及车辆数千，资金动辄过亿元，着
实让人震惊。对这样的恶劣行径，理当
重罚以儆效尤。但在处罚之余，我们更
有必要反思：究竟是什么让这些企业如
此明目张胆地骗补？

作为市场经济活动主体，企业按照
国家相关法律法规进行产品研发、生
产、销售，此乃本分。他们之所以敢铤
而走险，除了诱惑足够大，恐怕还有政
策漏洞可钻，甚至不排除有监管部门某
些人为其“护航”。

事实上，我国新能源汽车补贴政策
一直存在补贴门槛过低、方式过于粗放
等议论。以 6 至 8 米纯电动客车为例，

整车总体造价不过50万元，中央财政补
贴 30 万元，按照 1∶1 的配套原则，地
方再补贴30万元，早已超过一辆整车的
售价。试问，面对这样的政策，有多少
企业能禁得住诱惑？退一步讲，就算企
业不敢冒风险，也抵挡不住客户的需
求。因此，客车企业才沦为了“骗补”
的重灾区。

更有一些地方政府管理部门，徒有
监管之名，毫无监管之实。以此次点名
通报的苏州吉姆西客车制造公司为例，
如此大规模的虚假材料采购、车辆生产
销售等原始凭证和记录，是如何顺利通
过各个部门审核的？如果没有监管部门
的一路绿灯，企业骗补能得逞吗？谁又
能否认，相关监管部门没有从中分得一
杯羹？

当前，我国新能源汽车产业处于从
培育期迈向成长期的重要关口，动力电
池核心技术仍未取得根本突破，消费环

境也并不完善，完全取消财政补贴非明
智之举。但要有效杜绝类似骗补情况发
生，除对违规企业和个人加强追责和处
罚外，当务之急就是要调整完善现行补
贴 制 度 ， 依 法 依 规 加 强 全 方 位 实 时
监管。

首先，提高财政补贴的产品门槛和
技术门槛。应该说，财政的普惠政策对
培育新能源汽车初级市场是行之有效
的，也是国际通行做法。但若长期执行
该 政 策 ， 企 业 容 易 患 上 政 策 “ 依 赖
症”，丧失技术开发和产品升级的动力
和压力，行业也易出现低水平盲目扩张
的问题。为此，补贴政策就要不断提高
进入推荐车型目录的企业和产品的门
槛，使技术先进、市场认可度高的产品
及其企业获得扶持，尽快做优做强。同
时，产业补贴政策制定者还要及时跟踪
产业发展、推广规模、成本变化等因
素，进一步完善并细化补贴标准，在弥

补成本差价和促进技术创新上实现动态
平衡。

其次，依法依规加强全方位实时监
管。必须承认，在新能源汽车日常监管
方面还有不少漏洞，监管手段也相对落
后，组织大量的人力、物力现场检查与
新能源汽车智能化、信息化、网联化特
点形成鲜明反差。必须加快建立基于互
联网的信息监管平台，应用物联网、大
数据等信息技术手段动态掌握车辆的生
产、销售、安全运行等情况，依法依规
加强全方位实时监管。这是大势所趋，
更刻不容缓。

此外，还要加快建立市场化的扶持
机制。可以说，这是我国新能源汽车产
业中长期政策的调整方向。相比直接的
财政补贴，借助市场力量激励并倒逼企
业，使其把更多资源投入到产品研发和
创新上,更能有效避免部分企业对政策
的过度依赖和由此产生的骗补行为。

新能源汽车骗补不能一罚了之
杨忠阳

当前，我国新能源汽车产业处于从培育期迈向成长期的重要关口，动力电池核心技术仍未取得

根本突破，消费环境也并不完善，完全取消财政补贴非明智之举。但要有效杜绝类似骗补情况发

生，除对违规企业和个人加强追责和处罚外，当务之急就是要调整完善现行补贴制度，依法依规

加强全方位实时监管
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职校虚假宣传致招生“变脸”

单位工资卡竟是信用卡

产品召回不能单靠商家

单位办的工资卡竟是信用卡，8年前多取30元，如
今滞纳金已过万，此事引发社会各界广泛关注。据了
解，涉事银行已与当事人取得联系，就此事给她们造成
的困扰表示道歉，同时对滞纳金予以减免，现在只需还
款29.98元即可。

【短评】 按照相关监督管理规定，信用卡必须由申
请人主动申请持有，银行有责任明确提示消费者计息规
则、年费及超限收费方式等信息，并且要求申领人充分
了解知晓信用卡产品相关信息，还要签署愿意遵守领用
规则的协议。然而，在这一事件中，当事人工资卡卡面
没有明确的信用卡标志，单位也并未告知，暴露出银行
在发卡环节和管理上存在的漏洞。相关部门应彻底调查
此类事件，全面提升银行管理水平，维护储户利益，保
障社会公平。

近日，重庆一家民办职业学校的入校新生向媒体表
示，该校在招生宣传及广告中大打“擦边球”，误导学
生到该校就读。承诺发放重庆大学大专文凭，但在招生
后却“变脸”，被发现只是网络教育大专文凭。

【短评】 在现实中，民办职院打出一些“高大
上”的旗号招揽生源已经不是新鲜事了。比如，“师
资力量雄厚、毕业发放名牌大学文凭”等，让一些
不明就里的新生“慕名而来”。虚假宣传是对学生不
负 责 任 ， 也 反 映 出 民 办 教 育 培 训 机 构 招 生 难 的 困
境，他们只能通过弄虚作假达到招生目的。这样的
做法或许无奈，但相关涉事学校却不能以此为借口
逃避法律法规的惩处。相关部门要加强执法、加强
管理，不给一些学校“浑水摸鱼”的机会，还教育
以公平。

2014年，在江苏读大二的钱志文通过微信网店卖出
58个热水袋，今年8月，他从一则新闻上获悉，自己当时
售出的热水袋属于国家禁止销售的电极式电热水袋，极
易引发安全事故。之后，他主动联系买家一一退款召
回。钱志文表示，召回退款已花费约5万元，而当时卖热
水袋才赚了1000多元。

【短评】 由于开设网店门槛低，导致这一领域鱼龙
混杂。不少商家只求能赚钱，完全不顾产品安全和售后
服务。一旦出现产品问题，也只会或推诿或逃避。从这
个角度来看，钱志文的正常举动反而显得有些另类，
值得称赞。只有商家对产品质量心怀敬畏之心，消费者
的权益维护才能落地。但落实缺陷产品召回制度，不能
只靠单个店主的力量与道德支撑，监管部门还要及时介
入，用法律做保障，保护消费者的合法权益。

腾讯阿里受资本热捧源于持续创新
秦海波

对“资本寒冬”的说法

要辩证看待。资本方只是不

再把钱投向仅靠疯狂补贴获

取用户、没有清晰盈利模式

的互联网公司了，而对有创

新技术、新商业模式的公

司，资本方的热情并没有减

退。傻钱热钱撤了、聪明钱

开始进入；立足技术和模式

创新，中国互联网经济依然

充满活力

近来，中国互联网巨头腾讯和阿里
巴巴受到资本市场热捧。先是腾讯，9月
6 日收盘价 215 港元，市值正式站上 2 万
亿港元台阶，折算成人民币逾 1.7 万亿
元，一举超过中国移动，成为亚洲市值
最大的上市公司。后是阿里，美国时间9
月 16 日，阿里巴巴集团在纽交所的收盘
价为 104.64 美元，市值达到 2664.13 亿美
元，约合人民币 17770 亿元，成功登顶
亚洲上市公司市值首位。

自 8 月 中 旬 阿 里 和 腾 讯 先 后 发 布
2016 年第二季度财报后，两家公司开始
了新一轮的市值飙升。在第二财季，阿
里收获自 IPO 以来的最强劲增长，腾讯
也实现了自 2012 年以来的最大增幅，两
家公司市值由此稳定在 2400 亿美元之
上。数据显示，上市 12 年来，腾讯股价
涨了270倍，年化收益率高达59%，表现
令人咋舌。阿里除市值取得新突破外，
旗下的蚂蚁金服在最近一轮融资中的估
值已达到 600 亿美元，几乎相当于百度

的全部市值。
之前，在亚洲市值第一这个宝座

上，中国石油、中国工商银行、中国移
动、日本丰田、印度塔塔等传统巨头曾
轮流坐庄。腾讯和阿里相继登顶，成了
新一批的企业代表。这与全球发展趋势
是一致的，苹果、谷歌、微软、亚马
逊、脸书等互联网公司的市值，都在世
界前十之列。腾讯有 QQ 和微信两大入
口，阿里也有淘宝和支付宝；通过各自
的巨大入口，腾讯和阿里几乎完整覆盖
了用户的日常生活，包括社交、购物、
支付、出行、理财、娱乐等，为用户提
供着便捷、安全的服务。

其实，在腾讯和阿里相继登顶亚洲
市值第一的背后，是国际资本市场对
中 国 互 联 网 商 业 模 式 的 熟 悉 与 认 可 。
基于高度成熟的消费互联网和用户庞
大的移动互联网，中国互联网产业开
始形成独具特色的创新模式，并将这
一创新辐射到诸多传统产业领域。“互

联网+”碰撞出的巨大动能，是国际资
本 市 场 看 好 中 国 新 经 济 的 根 本 原 因 。
数据显示，2015 年中国互联网融资规
模创下新纪录，融资 1105 例，披露金
额 的 就 有 286.14 亿 美 元 ， 环 比 增 长
316.28%。

虽然近段时间以来，国内一些互联
网 创 业 公 司 融 资 困 难 ， 不 少 开 始 裁
员 、 收 缩 战 线 ， 有 的 甚 至 倒 闭 。 于
是，有人高呼“资本寒冬”来了。但
实际情况却并非如此。资本方只是不
再 把 钱 投 向 仅 靠 疯 狂 补 贴 获 取 用 户 、
没 有 清 晰 盈 利 模 式 的 互 联 网 公 司 了 ，
而 对 有 创 新 技 术 、 新 商 业 模 式 的 公
司，资本方的热情并没有减退。傻钱
热钱撤了、聪明钱开始进入；立足技
术和模式创新，中国互联网经济依然
充满活力。以腾讯、阿里、百度、网
易 和 京 东 为 代 表 的 中 国 互 联 网 公 司 ，
正 开 始 主 导 新 兴 市 场 的 互 联 网 空 间 ，
并将中国模式在海外快速复制。

在制定政策时，如果不经过深入全面的分析与评估，不

对政策出台以后可能产生的问题进行预判，就难免会出现问

题。即便到时再严厉追究，也已经陷入被动局面。从已经发

生的骗补案例来看，个别地方政府与相关企业竟形成骗补利

益链，表明公共政策被肢解、公共资源被侵犯的问题绝不是

企业单方面的问题

（漫画）


